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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

El cannabis o Marihuana es el psicoactivo o psicotropico que se obtiene de
la planta del caiamo, utilizada actualmente con fines recreativos, medicinales o
religiosos. Segun la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) en el World Drug
Report 2016, la marihuana se ha convertido en el segundo psicotropico mas
comun entre los jévenes “Desde el 2014, alrededor del 3,8 por ciento de la
poblacién mundial habia consumido cannabis en el Ultimo afio, una proporcion que
se ha mantenido estable desde 1998” (ONU, 2016)

Este psicoactivo en Colombia ha sido aprobado para el uso terapéutico
desde el ano 2016, pero en campafas nacionales como “Métele mente y decide”
realizada por el Gobierno Nacional junto a la oficina contra la droga y el delito, que
se encargan prevencién del consumo de drogas, han afectado el estereotipo social

del consumo de la marihuana.

Segun Lamb una campafia es una iniciativa organizada para ejercer
presién publica sobre instituciones y personas a fin de influir en sus acciones
(Lamb, 1997).

En general, las campafas, pueden distinguirse desde dos tipos. Primero,
estan aquellas que tienen por objeto lograr el cambio institucional o normativo, es
decir en favor de leyes, politicas e instituciones eficaces y segundo, las campafas
que procuran lograr el cambio del comportamiento individual y las normas y

actitudes sociales (Coffman, 2002).

Las campafias de concienciacion corresponden a ambos tipos pues su
finalidad puede ser influir en el comportamiento de las personas y/o ser un medio
de atraer atencion y generar apoyo publico. La concienciacion publica siempre es
un elemento importante, ya sea que se procure el cambio de comportamiento
individual o los cambios normativos (0 ambos). “Métele mente y decide” es una
campafa de este tipo, ya que como afirma Yesid Reyes, Ministro de Justicia y del

Derecho “Ese es el componente clave de la prevencion: la capacidad de reflexion
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y decision que tenemos los seres humanos frente al consumo de drogas”
(Descentraliza drogas Y la Oficina contra las drogas y el delito. S.F).Campafia que
apela la capacidad de decision del receptor y como la decision que tome puede

generar aceptacion publica.

Para promover este cambio, las campafas deben abordar tanto el nivel
individual como el social (VicHealth, 2005, pag. 1), puesto que los procesos
psicoldgicos y sociales que promueven el cambio de comportamiento dependen
de muchos factores. Algunas teorias ya establecidas hacen hincapié en los
distintos aspectos que pueden impulsar el cambio. Pueden centrarse en la mente
de las personas (teorias cognitivas) para influir en sus actitudes respecto de un
comportamiento determinado (teoria de la accion razonada), aumentar su
motivacion y sus oportunidades para poner a prueba un tipo de comportamiento
diferente con resultados positivos (teoria social cognitiva) o mostrar los riesgos
relacionados con la prevencién primaria y dar paso a los beneficios de su
eliminaciéon (modelo de creencias en salud). Puede guiarse al publico, mediante
procesos de aprendizaje (o de desaprender) vy utilizar la influencia ejercida por
otros (teorias de la influencia social) para promover el cambio de comportamiento.
Apelar a las emociones de estas personas (teorias de respuesta emocional)
también se considera un elemento clave para fomentar los cambios de
comportamiento. Por dltimo, la teoria de la comunicacion traza los procesos a
partir de los cuales una nueva idea o practica se comunica en la sociedad vy el
modo en que determinados aspectos de la comunicacién influencian los resultados

del comportamientos (Coffman, 2002, pag. 1).

A través de la historia de nuestro pais, han existido varias campafias que
previenen el consumo de drogas, actualmente esta “Métele mente y decide”,
campafa creada por el Gobierno Nacional junto a la Oficina contra las drogas y el
delito. Esta campafia creada en el 2015 ha sido referencia para las fuerzas
estatales en sus camparfas en los espacios publicos, como el Chorro de Quevedo

y el centro de Bogota.



Estos sectores de la capital del pais han sido tomados como referencia, ya
que no solo es la zona turistica mas importante de la ciudad, sino que la cantidad
de jovenes universitarios es significante “Los universitarios son puntuales. Los del
Externado, por lo general, bajan después de medio dia por la calle de las
Mandolinas y por la del Volcan de San Vicente. Algunos se quedan jugando rana 'y
tomando cerveza en el asadero El Club, o se desperdigan por la plaza y por los
cafés que la rodean” (El Tiempo, 2015). Pero lo que preocupa a las autoridades no
es el consumo del licor, la principal preocupacion es el consumo de marihuana,
especialmente ya que se presenta mayores niveles de consumo en los jovenes “el
aroma mas frecuente en esta plaza, sin embargo, no proviene de las flores, sino
de la marihuana que algunos desmenuzan con sus dedos para armar baretos®. A
algunos habitantes del barrio les preocupa el olor de este psicotropico, que en
ocasiones inunda el parquecito de los nifos.” dice una habitante del sector al

diario El Tiempo en el 2016

Es por reclamos como estos, hechos por habitantes de la zona, que desde
la Alcaldia Mayor de Bogota los dias viernes y sabado se refuerza la presencia de
policias para evitar el consumo de cualquier tipo de sustancia y alcohol en el

espacio publico.

Es por esto, que pretendemos identificar, para posteriormente reflejar, como
la campana “Métele mente y decide” del Gobierno Nacional junto a la Oficina
Contra la droga y el delito, ha afectado el estereotipo social del consumo de
marihuana para la Policia Metropolitana, en los sectores de Chapinero y La
Candelaria, desde enero del 2015, afio en que inicio la campafia, hasta enero de
2017.

! BARETOS: Rollo conformado por una droga alucindgena cualquiera, bazuco, marihuana, etc,
envuelta en un papel y que se fuma



2. PREGUNTA PROBLEMA.

¢, Como la campafia “Métele mente y decide” del Gobierno Nacional junto a
la Oficina Contra la Droga y el Delito, ha reforzado el estereotipo social del
consumo de marihuana para la Policia Metropolitana, en los sectores de

Chapinero y La Candelaria, desde enero del 2015 hasta enero del 20177

3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GENERAL

Observar la campafia “Métele mente y decide” realizada por el Gobierno
Nacional y la oficina contra la droga y el delito, que es transmitida en los medios
de comunicacion; y su impacto frente a la imagen del consumo de marihuana, en
la Policia Metropolitana de los Sectores de Chapinero y la Candelaria, desde
enero del 2015 hasta enero del 2017.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS.

1. Identificar como afecta el discurso de la campafa “Métele mente y
decide” del Gobierno Nacional junto Oficina Contra la droga y el delito, en la
vision de la policia metropolitana de las localidades de la Candelaria y
Chapinero, sobre el consumo de marihuana.

2. Revisar como la postura de la policia metropolitana en las
localidades de la Candelaria y Chapinero, se ven permeados en el estereotipo
social frente al consumo de marihuana por la campafa de prevencion “métele

mente y decide”



3. Analizar como la campafia “métele mente y decide” del Gobierno
Nacional y la oficina contra la droga y el delito, se ha construido desde un
discurso oficial frente al consumo de droga y posibles estereotipos sociales.

4. JUSTIFICACION.

Consideramos que el tema a trabajar es interesante debido a la vigencia
en la que se encuentra la nueva campafia nacional de prevencion del consumo de
drogas, promovida por el gobierno colombiano y la oficina de las Naciones Unidas
contra las Drogas y el Delito, que tiene como eslogan “las drogas pueden cambiar
tu camino, métele mente y decide”, la cual circula en distintos medios de
informacion, en especial en la radio. También porque las campafias de prevencion
pretenden generar un cambio institucional, individual y social de acuerdo a una
problematica, en el que se construye un discurso general sobre el consumo de
drogas, sin hacer algun tipo de distincion, haciendo énfasis sobre todo en las que

socialmente no son aceptadas porque son ilegales.

De esta manera identificaremos los alcances que la campafa ha tenido en
la percepcidn institucional de la policia metropolitana de Bogota, especificamente
en las localidades de la Candelaria y Chapinero, ya que son estas las zonas en las
cuales se encuentran ubicadas el mayor numero de universidades, pues segun el
Observatorio de Drogas de Colombia, son estos los que se encuentran mas
propensos a consumir a algun tipo de narcético. Nosotros solo entraremos a
identificar qué tipo de influencia o alcance tienen las campafias de prevencion en
la vision de la policia sobre el consumo de marihuana, consideramos que por
medio de la publicidad se ha creado un imaginario acerca del uso y de quienes lo

consumen.

Hemos seleccionado la policia metropolitana para identificar el tipo de
influencia que la campafa de prevencion ha tenido sobre esta entidad, y asi

analizar hasta qué punto existe un imaginario institucional acerca del consumo de



marihuana y del consumidor, para asi poder dar cuenta que existe un accionar
represivo debido al imaginario y prejuicio social que existe frente al consumo de

marihuana.

5. ANTECEDENTES.

El cannabis o Marihuana es el psicoactivo o psicotrépico que se obtiene de
la planta del cafiamo, utilizada actualmente con fines recreativos, medicinales o
religiosos. Segun la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU) en el World Drug
Report 2016, la marihuana se ha convertido en el segundo psicotrépico mas
comun entre los jévenes “Desde el 2014, alrededor del 3,8 por ciento de la
poblacidon mundial habia consumido cannabis en el Gltimo afio, una proporcion que
se ha mantenido estable desde 1998” (ONU, 2016)

La marihuana al igual que otros psicotropicos, habia sido utilizada
ancestralmente con fines medicinales y en rituales de ciertas comunidades
indigenas, pero en 1930 para el gobierno de los Estados Unidos la marihuana
empieza a ser considerada como un problema de salud publica, en ese entonces,
se tenia la percepcién de ser vicio 0 habito de grupos étnicos minoritarios,
bohemios, musicos de jazz, marinos y otros elementos marginales en la sociedad.
En un reporte del gobierno norteamericano se afirmaba que en ese pais los
jévenes anglos estaban consumiendo de la “yerba”, de esta manera comenzaron
las presiones por parte de grupos de educadores y comunidades religiosas para
declararla ilegal. (Saenz, 2007, pag. 208). En agosto de 1937 los Estados Unidos
adoptan la ley Marihuana Tax ACT, en la que sin directamente criminalizar la
marihuana, se imponian varias penas (hasta 2 000 dolares de multa, y 5 afios de
prision), la ley fue presentada al congreso de los Estados Unidos por Harry J.
Anslinger, comisario del 'Federal Bureau of Narcotics' quien declaré: “El uso
prolongado de marihuana... usualmente, lleva a la locura, lo mismo que al crimen”

(Jonnes, citado por Saenz,2007. Pag. 209).



Las medidas tomadas por parte de otros paises y las razones por las cuales
se empieza a ilegalizar esta planta nos sirve de excusa para revisar y
contextualizar por qué en Colombia también se han tomado acciones juridicas
referente a ello, identificando como en el contexto histérico se ha venido
desarrollando esta problematica y se ha desarrollado la necesidad por parte del
Gobierno Nacional de tener un mayor control hacia el consumo de este

psicoactivo.

Iniciamos en el afio 1936, con la ley 48 que castigaba a los traficantes y
usuarios de marihuana con relegacion a colonia agricola penal de dos a cinco
afios, en su articulo 1°el cual dice “se presume que son vagos: El que
habitualmente y sin causa justificativa no ejerce ocupacion u oficio licito o tolerado,
y cuyos en antecedentes den fundamento para considerarlo como elemento
perjudicial a la sociedad”. (ICBF,S.F)

Para 1946 se expide la “Ley Consuegra” (presentada por el senador
barranquillero Néstor Consuegra), la cual endurecié las penas por venta y
consumo de marihuana considerandolos delitos contra la salud publica. Asi
mismo, el gobierno del presidente Mariano Ospina Pérez expidi6 otro decreto
contra esté psicotropico en 1949, al haber afirmado que la planta tenia
propiedades venenosas y producia habito, decretando la prohibicion en todo el
territorio colombiano; ademas, se fijaron penas de seis meses a cinco afios de
carcel que podian aumentar para aquellos que suministrasen marihuana a
menores 0 a adictos. Otro decreto similar, dio luz en 1951 que calificaba como
maleantes a los que cultivasen y comercializasen marihuana. (Marin, 2015, péag.
26).

A pesar de ser considerado un problema de salud publica y de le existencia
de una jurisdiccion penalizadora, en las regiones como la Costa Atlantica y
Antioquia, fumar un cigarrillo o porro era algo normal, que se podia hacer en la
casa 0 en via publica en horas de la noche, como lo narré la revista Semana en
1949 (Saenz citando Semana, 1949).



La marihuana se adquiria con facilidad en los prostibulos y en los barrios
marginales de la ciudad. El cannabis era cultivado tanto en el Departamento del
Atlantico, como en el Departamento del Magdalena. En un informe norteamericano
de 1945 que sefalaba que la produccién y consumo de marihuana habia
aumentado en Barranquilla. El informe marcaba que el barco mexicano “Hidalgo”
habia hecho tres viajes a Barranquilla en tan solo seis meses con enormes
cantidades de marihuana y semillas para ser plantadas. Los consumidores podian
adquirir la marihuana gracias a los taxistas o en los burdeles. (Saenz, 2007, pag.
212)

El 16 de mayo de 1961 el Presidente John f. Kennedy anuncié que el
segundo proyecto de los Cuerpos de Paz (una iniciativa del gobierno de los
Estados Unidos para contener el comunismo en paises subdesarrollados) se
llevaria a cabo en Colombia. 64 voluntarios estuvieron a cargo de asistir a
comunidades rurales en proyectos de desarrollo agricola, construccion, educacion

y salud.

La intension de desarrollo rural de los Cuerpos de Paz en Colombia termind
en la bonanza marimbera, una economia agraria de ciclo corto que le abrio las
puertas al mercado de la cocaina y la heroina en Colombia. Los voluntarios
norteamericanos descubrieron las cualidades de la marihuana de la Sierra Nevada

de Santa Marta y se convirtieron en traficantes menores, (Puente, 2008)

En Magdalena, Cesar y Guajira, la mafia gringa modernizo los cultivos y el
negocio de la marihuana. Reparti6 dolares entre las altas esferas de las
autoridades colombianas. Posteriormente, introdujo personal norteamericano
completamente equipado que interactuaba con los marimberos colombianos que
se encargaron de cultivar, cuidar y vender la marihuana a los gringos, quienes
posteriormente la sacaban del pais en aviones y barcos hacia Estados Unidos. La
bonanza también tuvo gran acogida entre los agricultores de la costa norte
colombiana, pues coincidid con una fuerte crisis de los cultivos de algodon,

asociada con el auge del contrabando de telas de fibras sintéticas. (Puente, 2008).
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La Bonanza Marimbera fue corta (1975-1985) comparada con el negocio de
la cocaina en Colombia. Los norteamericanos empezaron a cultivar marihuana de
una calidad mas fuerte en cultivos hidroponicos. El ciclo de consumo cambia y los
consumidores prefieren drogas mas fuertes como la coca. Por ultimo el gobierno
de Estados Unidos intensifica su guerra contra las drogas y esto afecto
fuertemente los grandes cargamentos de marihuana que por su tamafo y olor son
faciles de detectar. (Puente, 2008)

En el momento en que Richard Nixon, presidente de Estados Unidos, en
1971 acund el término “Guerra contra las drogas”, e intensificd la persecucion del
Estado para encarcelar a todos los consumidores de sustancias psicoactivas,
Nixon declard: “El enemigo publico numero uno de Estados Unidos es el abuso de
drogas. Para poder luchar y derrotar este enemigo es necesario llevar a cabo una
ofensiva nueva y plena. Esta sera una ofensiva a escala mundial abordando los
problemas con las fuentes de oferta, como también con estadounidenses
desplegados en el extranjero, donde estén en el mundo y con ello declar6 la

guerra contra las drogas”. (Del Corro, 2011)

En ese momento la politica anti-drogas se convirti6 en un prioridad
nacional e internacional para los distintos gobiernos colombianos, pero es solo
hasta el gobierno de Andrés Pastrana que se intensifica la lucha antidrogas ya que
desde la década de 1960, todos los presidentes colombianos habian sido elegidos
prometiendo negociar la paz para el pais, desde ese momento la politica
colombiana y los gobiernos que lo precedieron comenzaron a ver que las
injusticias, la corrupcion, la violencia, la impunidad y todos los demas problemas
tenian el mismo origen, y en consecuencia se pensd que podrian resolverse
automaticamente si el pais lograba deshacerse de las drogas.(Linton,2015, péag.
10).

Pastrana firmaria con los Estados Unidos lo que hemos conocido como el
Plan Colombia el cual se convirti6 en el marco militar y judicial para la lucha contra
el narcotrafico. En el mapa geopolitico, Colombia se parecia cada vez mas a

Afganistan. Desde Washington medio billén de ddlares llegaban a nuestro pais, y
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desde alli se decidiria un nimero creciente de politicas internas colombianas, y las
Fuerzas Armadas crecian tan rapido que pronto se convertirian en el mayor poder
militar de Hispanoamérica (Linton, 2015,p4g 12) por medio del Plan Colombia el
presupuesto de la Policia Nacional aumentd, adoptaron el término

“narcoterrorismo” que se empezo a difundir en la sociedad colombiana.

Antes de que se eligiera a Andrés Pastrana como presidente de Colombia,
la Corte Constitucional en la sentencia C-221 de 1994, habia despenalizado el
porte y consumo de dosis personal de marihuana, la que equivale a 20 gramos, de
marihuana hachis a 5 gramos, y de cocaina un gramo; al analizar el articulo 51 de
la Ley 30 de 1986, en la que se determin6 que imponer sanciones al consumo de
la dosis minima vulneraba la autonomia del individuo y hacia que el Estado
decidiera por él (ElPais. S.F).

Posteriormente a ello y con un Plan Colombia en marcha, el debate sobre el
consumo de la marihuana se volvié a abrir en 2014, poniendo a dialogar a dos
partes. Por un lado, estan quienes apoyan la legalizacion, el control en la
produccion y venta de marihuana, ya sea con fines medicinales, cientificos o
rituales. Al contrario de quienes estan en contra, argumentando que al hacer esta
legalizacion, se estaria incentivando el consumo de la marihuana “aumentando el
uso juvenil, trastornos clinicos y aumentarian las visitas a salas de emergencia y la
probabilidad de padecer sintomas psicéticos” (EI Tiempo, 2014). Este primer
debate concluy6 el 2016, cuando en la Camara de Representantes, aprobé la ley
que reglamenta el uso de la marihuana de manera terapéutica y medicinal en todo

el pais.

Colombia como Estados Unidos han despenalizado y aprobado el consumo
de drogas de manera recreativa y medicinal, la lucha anti drogas como se ha
llamado hace mas de 40 afios, desde que Nixon fue presidente y acufio el término;
en diferentes ambitos sociales se sigue lidiando con el consumo de drogas, y al
alrededor de ello se han creado campafias de prevencion, en las que se muestra
situaciones cotidianas donde una persona joven deja un "espacio vacio" y ha

fallado a su pareja, amigos, familiares o a si misma.
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¢Por qué la ausencia del joven? Porque las drogas le cambiaron sus
planes. (Ministerio de Justicia, 2015). "Las drogas pueden cambiar tus planes.
Métele mente y decide" es el eslogan de la nueva Campafia Nacional de
Prevencion del Consumo de Drogas que se encuentra en vigencia y es promovida
por el Gobierno de Colombia y la Oficina de las Naciones Unidas contra la Droga y
el Delito -UNODC-, la cual se enmarca en Plan Nacional para la Promocién de la
Salud, la Prevencién y la Atencién del Consumo de Sustancias Psicoactivas 2014-
2021. (Ministerio de Justicia, 2015).Esta campafia empieza a tener relevancia en
nuestro pais el afo 2015, cuando por medio de los medios masivos de
comunicacién y en el espacio publico su difusion es mayor. Esta campafa cuenta
la historia de jovenes quienes han “cambiado de planes” cuando deciden

consumir drogas, cambiando las dinAmicas de su vida cotidiana.

6. ESTADO DEL ARTE.

Basicamente, lo que planteamos en esta seccion, son las diferentes
investigaciones realizadas, en las cuales se hace referencia a las campanas

preventivas, especialmente en el uso del psicotropico o psicoactivo “marihuana”.

Observaremos en una primera parte, que se ha visto el consumo de la
marihuana desde la afectacion a la salud publica, como en la tesis de Sergio
Sanchez, quien en su trabajo nos da una aproximacion desde el discurso hacia la
prevencion del consumo de sustancias psicoactivas ilicitas en Universitarios,
concluyendo que “el paradigma de reduccidon de dafos es mas eficiente y
apropiado como estrategia preventiva de consumo de sustancias psicoactivas
ilicitas que el de una sociedad libre de drogas para este grupo poblacional
especifico” (Sanchez, S.F, pag. 14) Diciéndonos, basicamente, las caracteristicas
de los textos e imagenes para el uso de las campafas de prevencion del consumo
de psicoactivos, .arrojandoles datos como la preferencia de textos cortos, y para
mayor impacto, entre mas real o con testimonio verificable tendra mayor acogida.

Por qué aparece aca el texto como si estuviera resaltado?.
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Por otra parte, cuando se habla de marihuana en el pais, se habla desde
las politicas antidrogas vigentes en el pais, encontrandonos con textos como el de
Juan Uribe Holguin y Jairo Jaimes de la Universidad Javeriana, quienes en su
trabajo ¢ porro o plomo? La actual politica prohibicionista sobre la marihuana como
fuente de ineficiencia en la actualidad nacional, que respondia a la pregunta de
qué tan eficientes son las politicas antidroga usadas mundialmente,
especificamente en Colombia, eficientes frente a la disminucion del consumo de
droga, concluyendo que es necesario un cambio en las formas de accion
utilizadas, ya que el costo de estas politicas no estd dando los beneficios
esperados, observando que el uso de campafias en el pais no ha dejado gran
cambio en las tasas de consumo de este psicoactivo. Mediante este articulo, se
pretendia “hacer un analisis de las consecuencias que actualmente en Colombia
han acaecido por la politica de prohibicién de las drogas, especialmente a la
marihuana, empezando en primer lugar por la lucha contra el narcotrafico que ha
traido consigo el aumento desmesurado de la delincuencia organizada” (Holguin &
Jaimes, 2014, pag. 2)

Este trabajo va muy de la mano de la actual lucha contra el narcotrafico, del
cual también se ha escrito varios trabajos cuando hablamos de marihuana, como
el trabajo de Jorge Melo, que nos presenta un “recuento de los principales
aspectos de la politica del gobierno de Barco hacia el narcotrafico y la violencia
asociada con él” (Melo, 1994), pretendiendo analizar el contexto en el cual se
tomaron las decisiones centrales que configuraron la politica antidroga actual del
pais; dandonos un gran panorama de la vision que se dio antes del gobierno de
Barco, que han sido base para las actuales politicas antidroga y sus lineas de

accion.

Asi mismo, encontramos textos como el de Alejandro Gaviria, quien
actualmente es Ministro de Salud y la Proteccién Social de Colombia, quien en su
texto del 2014 “La marihuana con uso terapéutico en el contexto colombiano” nos
da una mirada al uso terapéutico de la marihuana no solo en Colombia,

ejemplificandonos, con los casos de otros paises, lo que significa que el pais al
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acepte el uso terapéutico “Existe algun nexo entre el consumo de marihuana y
ciertas enfermedades mentales y falencias respiratorias. Pero la conexion no es
sustancial desde un punto de vista estadistico. En muchos aspectos fumar
marihuana es mas seguro que consumir alcohol” (Gaviria, 2014). El texto no

paginacion?.

De esta misma manera, encontramos trabajos como el de del profesor
Florencio Garcia, quien en su trabajo “Influencias y efectos de los medios: La
creacion de estereotipos sobre la droga” subraya cual es el papel de los medios
frente al fortalecimiento de estereotipos del consumidos de droga, diciendo que
desde los medios, es muy poca la diferenciacidbn que existe entre los tipos de
narcéticos, donde se rescata que el consumo de cualquier sustancia aparece
siempre en contextos de delincuencia, fortaleciendo un estereotipo social. Segun
Garcia, estas imagenes estigmatizan indiscriminadamente la imagen del
consumidor, de modo que si llegasen a ser aceptadas por la sociedad, legitimarian
la autoinculpacién y la represion institucional “Al construir estereotipos podriamos
satisfacer y legitimar comportamientos discriminatorios, puesto que los
estereotipos tienen también su origen tanto en la actividad socio-cognitiva del
sujeto como el sistema social y normativo que llega al individuo a través de la

socializacion y de potentes socializadores como los medios” (Garcia, s.f, pag. 190

Todo esto nos da a entender que la mayoria de investigaciones que se
pueden encontrar, realizadas sobre el consumo de marihuana, visto desde las
campanas ha sido muy poca o casi nula, aunque si se ha observado el papel
existente de los medios en la divulgacion de estereotipos; segundo, que cuando
pensamos en el consumo de marihuana lo vemos mas desde dos puntos de vista,
desde un problema de salud publica o desde las politicas antidrogas, las cuales
hablan desde el consumo de marihuana desde un contexto de criminalidad, lo cual

no ha permitido dar voz a quienes usan este psicoactivo.

7. MARCO TEORICO.

15



La lucha en contra del consumo de marihuana en el pais, ha llevado a que en los
ultimos afios se realicen diferentes campafias de bien publico o social, que el
Gobierno Nacional y la Oficina contra las drogas y el delito, realizan con el fin de
prevenir el consumo de drogas entre los jovenes. Segun Bo Mathiasen,
representante de la Oficinas de las Naciones Unidas contra la Droga y el delito
(Unodc), la inversion que hace el pais en este tipo de campafias, ayudan a
contrarrestar una gran problema de salud publica “Por cada 2.000 pesos que
invierta el Gobierno en programas de prevencion contra el abuso de drogas podria
ahorrarse, a largo plazo, 10.000 pesos en el tratamiento de un futuro adicto”. Pero,
también se ha observado cierto desconocimiento frente a la gran variedad de
consumidores de este psicoactivo, causando posiblemente un fortalecimiento del

estereotipo social del consumidor joven de marihuana.

Lo que pretendemos observar con este trabajo es como esta campafia ha
afectado las formas de accion de la policia frente al consumidor de marihuana, ya
sea por el estereotipo social que se ha creado frente al consumo de este
psicoactivo, es por esto que debemos desglosar el significado de categorias como:
estereotipos, campafia, marihuana y policia; para entender mejor esta

problematica.

Primero, observaremos la categoria de estereotipo que nos ayudara a comprender
la manera en que los grupos sociales perciben al otro, el papel fundamental del
estereotipo en la sociedad, las maneras en que se construyen y se de construyen,
y por ultimo el conflicto de intereses que se generan entre el exogrupo y el
endogrupo, situandolo igualmente en el contexto colombiano sobre el consumo de

marihuana y los imaginarios sociales que se han creado.

Abordaremos el concepto de marihuana desde el punto de vista juridico, desde lo
legal hacia lo ilegal en Colombia, aunque existen unas leyes muy liberales y tal
vez progresistas hacia el uso de drogas y psicoactivos, también son muy
represivas, Es evidente que existe una gran contradiccién entro lo juridico, que
permiten otorgarle a la Policia unas facultades bastantes represivas hacia los

consumidores de cualquier tipo de sustancia y a la vez con los civiles.
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Posteriormente, aparece el concepto de campafa, que evoluciono de lo militar a
ser utilizado en el marketing, desde lo comercial como la promocion de un
producto, a lo no comercial, como las campafias de accion social que aceptan y
consolidan comportamientos, incluyendo las campafas preventivas que pretender

anticiparse a ciertos acciones que pueden causar riesgo o dafo.

Y finalmente, observaremos a la policia, como el ente conformado por ciudadanos
armados que se encargan de “conservar’ la convivencia ciudadana, pero
observaremos no solo desde donde estan encaminadas sus formas de accion sino
gue también daremos una mirada a las limitaciones que tienen al actuar, tomando

informacion del Nuevo Codigo de policia y el Cédigo penal.

7.1 El estereotipo como un ente diferenciador entre lo

socialmente aceptable y el consumo de marihuana.

La palabra “estereotipo” es un neologismo formado en el siglo XVIII de las
palabras griegas estereds (solido) y typos (caracter, tipo o modelo).Fue creado en
el ambito de la tipografia para designar exactamente eso, un conjunto de tipo

solidos o fijos. (Cano, 1993, pag. 2)

En las ciencias sociales se cree que los estereotipos surgen del medio
social, son un reflejo de la cultura y de la historia, y sirven para ajustarse a unas
normas sociales. A pesar de las diferentes posturas que se puedan llegar a tener
respecto a su definicion en lo que si estan de acuerdo los diversos autores es en
considerar que los estereotipos son constructos cognitivos que hacen referencia a
los atributos personales de un grupo social y en que, aunque estos sean mMas
frecuentemente rasgos de personalidad, no son, desde luego, los Unicos. (Suria

citando a Ashmore y Boca, 2010, pag. 3)

El estereotipo nos permite entender qué tipo de acciones y usos se le da
socialmente, ya que ello conlleva a cierto tipo de practicas e imaginarios que ha
sido consolidado socialmente a través de los afios y reforzado desde diferentes

ambitos. En las diferentes sociedades se han establecido cierto tipo canones que
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de una u otra forma homogenizan las conductas de sus sujetos, pero cuando un
grupo o una persona se salen de esas imposiciones sociales empiezan a ser
vistos de una manera diferente, juzgados y tildados se ve desde otra perspectiva,
se sefiala, se distingue de los demas por caracteristicas ya sean estas evidentes
por medio de comportamientos diferenciados o formas de vida que chocan con la

tradicion impuesta y aceptada por la misma comunidad.(Lépez y Palacios,2014,
pag. 6)

“‘Los principios de visidn, y de divisiébn, de gustos diferentes producen
diferencias diferentes, operan distinciones entre lo que es bueno y lo que es malo,
entre lo que esta bien y lo que esta mal, entre lo que es distinguido y lo que es
vulgar, etc.” (Lopez y Palacios citando a Bourdieu, 2014, pag. 6) el consumo de
marihuana se encuentra en el debate publico y politico de Colombia, aunque
juridicamente la dosis personal estd aceptada desde 1986, la marihuana o
cannabis sigue siendo una droga ilegal, a lo que por ilegal se entiende como

“malo”.

De acuerdo a lo determinado en el comportamiento de la esfera social se
deberia respetar con las normas, pero cuando se sale de la norma empiezan a
existir diferencias entre grupos ¢ Qué imagen se tiene respecto a las personas que
hacen uso de lo prohibido o ilegal? Segun Sherif en el conflicto entre grupos
cuando se compite por metas o0 recursos incompatibles se advierte que éste lleva
consigo el deterioro de las imagenes mutuas, (Suria citando a Sherif, 2010, pag. 5)
entendiéndose que la disputa de intereses nos obliga a crear una imagen en las
personas que rompen con lo que esta establecido y consolidado, es decir desde lo
gue hemos establecido como una conducta normal al otro lo construimos y lo
enmarcamos como algo malo o perjudicial, apartandolo de lo socialmente

establecido o de lo que se puede llegar a creer que es bueno.

Los estereotipos como conocimiento se forman generalmente a partir de

una informacién de fuentes externas, la fuente puede ser un miembro o miembros
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de un exogrupo® que proporcionan informacién a través del contacto directo,
podriamos decir que desde la propia experiencia del sujeto y/o canales politicos-
sociales-culturales y educativos en el grupo que proporcionan informacion sobre
los “otros”, también de fuentes familiares, especialmente durante la infancia y la
adolescencia que han compartido con el grupo al cual se le ha construido un

imaginario(Surig, 2010, pag. 9)

En muchos casos, las personas que no tienen contacto directo con los
miembros del exogrupo forman estereotipos sobre las bases de la informacion
recibida de los canales del grupo, pero incluso en casos de contacto directo,
informacion previamente recibida desde fuentes del grupo juegan un papel
importante en la formacién de impresiones. (Cano, 1993, pag. 29) Los estereotipos
proceden de la percepcion de diferencias reales o a través de la influencia de
numerosos agentes sociales. Los estereotipos reflejan diferencias ocupacionales,
o de vida urbana y rural, o en modos de aculturacion entre distintos grupos (Suria
citando a Levine y Campbel, S.F, pag. 5). Es decir que nuestro rol en la sociedad
también influye en la percepcién del otro, al igual que la economia y el nivel
cultural que lleguemos a obtener, inclusive nuestra manera de hablar puede llegar

a encasillarnos dentro de un exogrupo.

Las politicas antidrogas y la misma lucha contra ellas, en consecuencia han
creado un estereotipo y prejuicio, el cual es definido como un juicio no
comprobado, favorable o desfavorable sobre una persona o un grupo, siendo el
componente efectivo predominante, mientras el estereotipo es la parte conceptual
del prejuicio (Mapama citando a Bouirhis, Gagnon y Moise, S.F, pag. 52). En cual
por medio de campafas de prevencion se ha recreado una postura respecto a los
consumidores de drogas ilicitas, mostrando unas posibles consecuencias y
actitudes, pero éstas también estan influenciadas por cobmo se ha consolidado la

sociedad, no olvidemos que son tres canales por los cuales los estereotipos

2 EXOGRUPO: [Out-group]: Unidad social con la que el individuo no se identifica o de la
cual no forma parte (Vander, 1986, pag. 619)
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pasan, se construyen y se consolidan cognitivamente en las personas, politicos-
sociales-culturales, educativos y familiares, hay que decir que desde acto
individual se categoriza en algo mas global o compartido.

Los estereotipos cumplen con unas funciones individuales y sociales, dentro
de lo individual se encuentra con efectos de acentuacion de diferencias y de
semejanzas intercategoriales, en otras palabras los puntos en cuales estoy en
desacuerdo con el exogrupo, pero también las posibles semejanzas que podamos
llegar a tener, en este punto se revisa cual es mas predominante sobre el otro y
de acuerdo a ellos son los valores sociales los cuales entran en disputa entre los
grupos (Suria citando a Allport,2010, pg 6) Para poner un ejemplo de ello seria un
grupo de conservadores que defienden la buena moral, pero estan a favor de la
utilizacion de la marihuana con fines medicinales, con un grupo progresista que

esta a favor de los diferentes usos de la planta, inclusive recreacionalmente,.

Los estereotipos sociales de diversos exogrupos se suelen difundir
ampliamente cuando se trata de explicar acontecimientos a gran escala, que se
caracterizan por su complejidad y por su caracter negativo, ejemplo: las leyes de
inmigracion que el gobierno de Donald Trump ha endurecido y las medidas
tomadas para no permitir que los musulmanes entre a su pais, alegando que se

debe aprende de lo ocurrido el 11 de septiembre. (El Mundo, 2017)

Al musulmén se le ha tildado de terrorista no solo en Estados Unidos sino
en Europa, los medios han ayudado a que la imagen de esta poblacion cada vez
sea mas negativa, con discursos cada dia mas nacionalista y con politicas que

quieren reprimir y acabar con estos sujetos.

Cuando las diferencias parecen estar reduciéndose entre los dos grupos, 0
en el caso de que la imagen del endogrupo no sea positiva, en el momento en que
se percibe posibilidades de cambio, los estereotipos serviran para mantener una
distintividad positiva para el endogrupo, en situaciones donde se pone en cuestion

el statu quo.
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Sefialar las diferencias a favor del endogrupo en dimensiones mas
importantes y conceder al exogrupo ventaja en otras dimensiones de menor
importancia. Se trata de una estrategia mas sofisticada que se da en contextos
igualitarios, con el fin de mantener la superioridad en lo mas valorado. (Suria,
2010, pag 7).

Llegar a comparar los procesos intergrupales, nos permite dar cuenta que
uno de los factores que vienen siendo estudiados en la construccion de las
identidades sociales es la diferencia de status entre los grupos que se comparan,
marcando las formas de relacibn con los demas grupos, los puntos de
comparacion se vienen dando desde factores como: el poder, la riqueza y el grado
de desarrollo socio-economico (Mapama citando a Capozza y Volpato, S.F, pag.
52) Es importante tener en cuenta el status en el que el endrogrupo y el exogrupo
se encuentran, porque de esta manera podemos identificar quienes han se han
impuesto en la construccion de un modelo social, tener en cuenta que la
ilegalidad y la satanizacion de las drogas se dieron en los afios 60 en los Estados
Unidos de Ameérica, y en donde la persecucion y penalizacion del consumo se
empezd a evidenciar constantemente, la politicas antidrogas cada vez fueron mas
fuertes y represivas, con el imaginario construido se identificé un enemigo publico,

los cuales fueron los consumidores de drogas.

Pero, el estereotipo también tiene la posibilidad de ser “deconstruido al
centrarse en los procesos cognitivos individuales de cambio que se producen
cuando el individuo cuando se enfrenta a informacion que desconfirma el
estereotipo de un grupo, mas que en los procesos de cambio colectivo”. (Surid,
2010, pag 9) la informacion es un punto clave en la construccion como en la
deconstruccion, ya que lo que hace es poner a debatir y deslegitimar lo que en un
momento se tenia pensando respecto a un grupo. Cuando miembros de los dos
grupos llegan a entrar en contacto y comparte espacios similares, se empiezan a
dar cuenta que la percepcion que tenian el uno del otro se rompe, y al contrario

son mas similares de lo que podian llegar a pensar.
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Lo importante es la cantidad de informacion desconfirmatoria, de modo que
el cambio se produciria cuando se presente una muestra amplia de ejemplares
desconfirmatorios. Lo que ha venido pasando en el debate politico y publico a
nivel nacional e internacional acerca de la utilizacion de la marihuana con fines
medicinales y recreativos, pues las investigaciones que se tienen respecto a ello,
apuntan a que tiene que ser despenalizado y se debe pensar en tener un control
estatal de las drogas; en Estados Unidos los estados de California,
Massachusetts, Nevada, Distrito de Columbia, Oregon, Washington, Colorado y
Alaska la marihuana es legal con fines recreativos.(ElPais. 2016) Esto solo es un
indicio acerca de cémo los estereotipos puede ser dinamicos en las sociedades y
en la politicas.

Pero, al contrario que en estas ciudades y paises, en Colombia el consumo
de marihuana no goza de un status porque es percibida como uno de los
principales factores delincuenciales, afirmando que los consumidores son gente
fiera, sicarios, ladrones, etc. El gusto o tener el habito marca una diferencia no
solo en cuestion de gustos sino a la vez refleja una barrera de lo que se acepta en
las esferas sociales, lo que da un juicio valorativo hacia aquellos sujetos
consumidores. (Lopez y Palacios, 2014, pag. 9) por ello como se venia
referenciando acerca de estatus y las intercategorias por las que pasan los
estereotipos, lo estético, la cultura, la economia, los prejuicios sociales ya
establecidos, constituyen un imaginario social; el narcotrafico como la guerra fria

han influido en la consolidacién un juicio valorativo.

7.2 Las contradicciones juridicas en las que se encuentra el

consumo de Marihuana o Cannabis.

El significado de drogas para a Organizacion Mundial de la Salud (OMS),
‘cualquier o bien toda aquella sustancia que al ser introducida a cualquier
organismo es capaz de modificar mas de una de sus funciones” (Calzada .S.F,

pag. 1) segun la OMS la palabra también hace alusion a los farmacos, que son
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utilizados de manera medicinal, pero producen una reaccién en el cuerpo. El
término se le ha atribuido el significado de “sustancia psicotrépica” y se ha
relacionado con las “drogas ilegales”, pero el significado de esta palabra no tiene
nada que ver con que si es ilegal o legal, y tampoco mide el nivel de impacto que

pueda generar en la salud del individuo.(World Health Organization, 1994, pag. 25)

Mientras que el psicotropico definido por la OMS es una sustancia natural o
sintética que legalmente solo puede ser utilizada para fines medicinales o
cientificos. El uso cominmente de esta palabra hace referencia a las sustancias
gue afectan directamente el sistema nervioso central, pero también se le atribuye
como medicamentos para trastornos mentales, es decir psicofarmaco. (Calzada.
SF, pag. 3)

A diferencia del psicotrépico las sustancias psicoactivas tienen la capacidad
de cambiar el estado de animo, la conciencia o pensamientos, como de mitigar
dolores, se entiende que estas sustancias tiene efectos sobre el sistema nervioso

central y afecta los procesos mentales.

La marihuana es un psicotrépico pero a la vez es considerada como una
sustancia psicoactiva por los efectos que puede generar en el momento de ser
consumida, como el sentido del tiempo y la capacidad de atencion, entre otras
(Ministerio de Sanidad y Consumo, 2008, pag. 24). Muchas veces hemos
escuchado hablar de ella como una droga, asociando esta palabra como algo
ilegal, hacer la distincion terminolégica nos sirve para revisar la manera en que se

han construido las politicas publicas de acuerdo a ello en Colombia.

Colombia se ha caracterizado por combatir el narcotrafico y adoptar
medidas internacional para erradicar los cultivos ilicitos de coca y de marihuana,
pero también por legislar leyes que permitan el consumo de estas sustancias. El
Congreso de la Republica decret6 La ley 30 de 1986, en la que se aprueba el
consumo regulado de psicoactivos o psicotrépicos, pero que sancionaba en el
articulo 51 el porte de dosis personal de estupefacientes. El articulo 2 literal j de la
ley 30 de 1986 definio la dosis personal como la cantidad de estupefaciente que
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una persona porta 0 conserva para su propio consumo, asi: marihuana hasta 20
gramos, marihuana hachis hasta 5 gramos, cocaina o cualquier sustancia a base
de cocaina hasta un gramo, metacualona hasta 2 gramos; agregoé la norma que el
estupefaciente que la persona lleve consigo para distribucién o venta, no es dosis

personal, cualquiera sea su cantidad. (Mamacoca, S.F).

Curiosamente en algunos estados de Estados Unidos, la marihuana estaba
siendo utilizada de manera medicinal y recreativa, pero en Colombia se estaba
implementando en Plan Colombia firmado entre las administraciones de 1999 por
el presidente colombiano Andrés Pastrana y Bill Clinton presidente de Estados
Unidos, con el objetivo de revitalizacién social y econdmica, terminar el conflicto
armado en Colombiay crear una estrategia antinarcéticos. Dentro de sus
orientaciones estaba o estd, el gobierno debera enfocarse en el problema y esta
comprometido a combatirlo en las &reas del trafico, produccion, consumo y
cualquier otro elemento que apoye dicha actividad y por ende amenace las
instituciones democréaticas e integridad de la Nacién. (Colombia.com)
argumentando que la violencia por la cual esta pasando el pais es por culpa del
narcotrafico y es una amenaza para las distintas naciones consumidoras y

productoras.

De acuerdo al Plan Colombia los consumidores son una amenaza para la
institucionalidad democratica, a pesar de estar vigente la ley 30 de 1986 en el que
se permite el consumo de moderado de ciertas sustancias. Con el Plan Colombia
las fuerzas armadas de Colombia se modernizaron y su pie de fuerza aumento
sustancialmente, pero también las violaciones a los Derechos Humanos
aumentaron, como las ejecuciones extrajudiciales conocidas como “falsos

positivos” (Semana, 2016).

La Corte Constitucional en la sentencia C-221/94, despenaliza el consumo
de la dosis personal en la que la Corte ‘reconoce la primacia de los derechos

inalienables de la persona, dentro de los cuales ocupa un lugar privilegiado el de

la autonomia, como expresion inmediata de la libertad” a la que igual referencia
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como una sustancia nociva para la salud, y en la que se debe hacer uso bajo lo
establecido como porte de la dosis personal a la que segun la corte el Estado
estaba condicionando la autonomia de los consumidores con la penalidad del

porte y consumo de estas.

El gobierno de Alvaro Uribe en el 2011 a través de la reforma constitucional
del 2009, se limité a prohibir el consumo de drogas, pero elimind la posibilidad de
imponer sanciones o medidas terapéuticas a los consumidores. Mediante la
sentencia C-491 de 2012, aclar6 que la dosis personal se mantiene
despenalizada y que el consumo de drogas sigue entendiéndose como una

actividad amparada por el derecho al libre desarrollo de la personalidad.

La marihuana es la sustancia psicoactiva ilicita- licita mas consumida en el
pais, y la que muestra una mayor tendencia de crecimiento. 11,5% de los
colombianos ha probado marihuana alguna vez. La prevalencia es 18% en los
hombres y 6% en las mujeres. La cifra de consumo en el ultimo afio es del 3,3%.
El total de consumidores de marihuana en el Ultimo afio seria, segun las ultimas
cifras disponibles, de unos 762 mil colombianos. El grupo entre los 18 y 24 afios
tiene un consumo mayor a los demas grupos de edad. Las regiones de mayor
consumo son Medellin y su area metropolitana, los tres departamentos del eje
cafetero, el departamento del Meta y en menor medida la ciudad de Cali.
(Ministerio de Salud, 2016, pag. 1).

Actualmente hay una gran controversia entre el nuevo Cdodigo de Policia y
lo que esta establecido por la Corte Constitucional, ya que en el numeral 7 y 8 del
articulo 140 del nuevo codigo se prohibe el consumo en espacio publico vy el
porte de sustancias prohibidas, aunque el fumar en espacios publicos ya estaba
prohibido no existia ningun tipo de multa, “ya no es subase al camién sino pague
194.000 pesos, y no estamos dispuestos a pagar nada”, le cont6 Eduardo Vélez
representante del colectivo “Si a la dosis personal” a la revista Semana
(Semana,2017)

25



En el capitulo | de nifias, nifios y adolescentes en su parrafo 39 de
prohibiciones se encuentra” Comercializar, distribuir, tener, almacenar, portar o
consumir sustancias psicoactivas o toxicas, alcohdlicas o demas sustancias
estimulantes que puedan afectar su salud o que produzcan dependencia, que
estén restringidas para menores de edad.” (Policia, 2016, pag. 18) se restringe la
autonomia de los adolescentes y el derecho a la libre personalidad, lo que va en
contra de la misma constitucion el cual fue el argumento para que la sentencia C-
221/94 despenalizara el porte y consumo de sustancias psicoactivas, y que

entrarian a ser penalizados con medidas correctivas.

Lo que mas preocupa en este nuevo codigo es la facultad que se le otorga
en el articulo 155 a la Policia para trasportar y decidir quién no y quien es un
sujeto peligroso para la ciudadania procedente con el traslado de este a un cai
reteniéndolo de su libertad. “Cuando deambule en estado de indefension o de
grave alteracion del estado de conciencia por aspectos de orden mental, o bajo
efectos del consumo de bebidas alcohdlicas o sustancias psicoactivas o toxicas,
cuando el traslado sea el Uunico medio disponible para evitar el riesgo a la vida o
integridad de la persona o los terceros.” (Policia, 2016, pag. 87) El unico
encargado para decidir qué tan riesgoso puede ser una persona es la Policia, una
facultad que puede inclusive validar la violacion de derechos humanos cobijados

bajo este articulo.

Por otra parte, en marzo del 2016 con 84 votos y 4 en contra, la plenaria de
la Camara de Representantes aprobé el proyecto de ley por el cual se reglamenta
el cultivo, produccion, fabricacion, almacenamiento, transporte, uso,
comercializacion, importacion, exportacion, distribucion y posesion de las
semillas de Cannabis sus derivados y los productos que lo contengan, con fines
medicinales y cientificos. (El Espectador, 2016) La idea de este nuevo decreto es
gue las personas con enfermedades terminales puedan hacer uso de la plata, pero
también que las demas personas puedan adquirir en farmacias productos hechos

a base de Cannabis.
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El presidente Juan Manuel Santos firmé un decreto en el que reglamenta el
uso del cannabis con fines terapéuticos y cientificos, no se permite el uso
recreativo de la planta, pero para muchos es un gran avance en contra de la
politica represiva de las drogas y desmitifica el concepto negativo que se tiene
hacia las diferentes plantas que en tiempos pasados eran utilizados con fines

medicinales, sin caracter lucrativo. (Ministerio de Salud, 2015)
El uso se le daréa para las siguientes enfermedades:

* Dolor severo o espasmos musculares persistentes por esclerosis multiple,

lesion de la médula espinal y enfermedad de la médula espinal

 Dolor intenso, caquexia, anorexia, pérdida de peso y / 0 nauseas por

cancer, infeccion por VIH / SIDA
* Dolor severo de las formas graves de la artritis
» Convulsiones de epilepsia
» Cuidado compasivo al final de la vida
* Dolores resistentes a los tratamientos estandar
* Afeccion inflamatoria del sistema nervioso

* Deficiencias del apetito, nausease Disfonia resistente a los tratamientos
habituales (Ministerio de Salud, 2015)

Aungue juridicamente existen avances sobre el uso y consumo de la
marihuana hay una gran dicotomia entre lo juridico, si bien la dosis personal esta
permitida, la comercializacion y venta es un delito, en estos momentos la posesion
de sustancias se encuentra prohibido y multada, a pesar que sigan estando en
vigencia las sentencias C-491 de 2012 y C-221/94 en la que se despenaliza el
porte, si fumar es un derecho tampoco existen los lugares indicados para hacerlo

libremente, sin que la policia persiga y amoneste a los consumidores. La
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legislacion del Cannabis como uso medicinal es una puerta para la deconstruir el

estigma hacia la plata y quienes la utilizan.

7.3 Las campafias como actividad de aceptacion y

consolidacién de comportamientos.

La palabra campafia, en sus inicios tenia un origen bélico, que designaba
actividades militares ininterrumpidas. Posteriormente, este término fue adoptado
por la industria de la publicidad con el significado de “un plan extenso para una
serie de anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos medios
durante un periodo especifico” (Wells, Burnett y Miortary, 1996, pag. 3) a lo que
Lamb complementa diciendo que es “una iniciativa organizada para ejercer
presion publica sobre instituciones y personas a fin de influir en sus acciones”
(Lamb, 1997, pag. 35). Segun esta perspectiva, la influencia que tienen estas
campafas cuando estan en los medios masivos de comunicacién es mayor, ya
gue en el momento que es interiorizado, como también lo dice el profesor
Florencio Garcia quien agrega que estas campanas llegan a “satisfacer y legitimar
comportamientos discriminatorios, puesto que los estereotipos tienen también su
origen tanto en la actividad socio-cognitiva del sujeto como el sistema social y
normativo que llega al individuo a través de la socializacion y de potentes

socializadores como los medios” (Garcia, s.f, pag. 190)

Pero, para abrir un poco mas la perspectiva, observamos los diferentes
tipos de campafa, entre esos las campafias comerciales (institucional o de
imagen) las no comerciales (propaganda y las civicas o de bien publico) y las de
marketing (industrial o genérica, la cooperativa, de marca, sombrilla, individuales

para bienes de consumo).

En nuestro caso aplican las campafias no comerciales, ya que no se esta
promoviendo una imagen empresarial ni vendiendo un producto o fomentando su

consumo.
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Teniendo en cuenta esto, en el subgrupo de las tipologias de las camparias
encontramos las propagandas, que son todas aquellas que “promueven ideas,
personas, ideologias, credos” y las campafias de accién social, civicas o de bien
publico, que segun Wells, Burnett y Miortary, se llaman asi ya que buscan cambiar

actitudes “negativas” a unas socialmente aceptadas.

“‘Las campafas realizadas por entidades sin animo de lucro, por
empresas que se colocan en un papel similar o instituciones
gubernamentales. Con frecuencia los gobiernos, fabricantes o entidades de
servicio a la comunidad o caritativas, u otras asociaciones, buscan cambiar
actitudes mediante la oferta de satisfactores diferentes a un producto
rentable: cultura, turismo, educacién, salud” (Wells, Burnett y Miortary,
1996, pag. 2)

Dentro de estas campafias de accion social, civicas o de bien publicas,
encontramos especificamente las campafias de Salud publica, que trabajan

mayormente desde lo preventivo.

Para esclarecer el término de campafias desde la salud, organizaciones
como la ONU o la OPS (Organizacién de las politicas de salud) , definen a las
campafas como la “adopcion de medidas encaminadas a impedir que se
produzcan deficiencias fisicas, mentales y sensoriales (prevencion primaria) o
a impedir que las deficiencias, cuando se han producido, tengan
consecuencias fisica, psicolégicas y sociales negativas’(ONU, 2013) una
definicién que va de la mano de la OPS (Organizacion de las politicas de
salud) que extienden el concepto de una campafia desde lo preventivo a una
campana que favorece la salud publica “Las campanas son todas aquellas
actividades que permiten a las personas tener estilos de vida saludables y
faculta a las comunidades a crear y consolidar ambientes donde se

promueve la salud, reduciendo los riesgos de enfermedad”.(OPS, 2013)

Profundizando en las campafas preventivas, éstas tratan de aconsejar

acerca de lo que es malo y perjudicial para las personas, de los efectos que
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conlleva el consumo de drogas y alcohol a manera de “poder crear conciencia en
la poblacion y asi poder frenar a tiempo algunas decisiones erréneas” (Definista,
2015). Normalmente este tipo de campafia se presenta de tres maneras: Primero,
por secuencia, que se va construyendo por etapas hasta llegar al mensaje final
gue muestra la advertencia querida; segundo, por intriga, que se va construyendo
por etapas, al igual que la anterior, pero al final no se muestra explicito el mensaje,
dejando espacio para la interpretacion, y por ultimo esta la campafia preventiva
que advierte al oyente o espectador acerca de como ciertas acciones pueden

afectarlo y le dan la oportunidad de cambiar esta situacion.

Con esto, podemos dar cuenta de los puntos de vista que hay en torno al
concepto de campafia, y como un concepto que en sus inicios fue bélico, ahora
es utilizado para hablar de la actividad realizada por cierto grupo, encaminada a
una respuesta ya sea de aceptacion o consolidacién de un comportamiento, y que
actualmente es un término utilizado especialmente para las actividades que van
encaminadas a una accion social como la salud publica desde la prevencion
presentado en forma de advertencia ( en nuestro caso enfocado a el consumo de
sustancias psicotropicas como la marihuana). También podemos concluir, que el
papel que juegan los medios dentro de la divulgacion de campafias de accion
social es de gran importancia, ya que es utilizado como socializador de ideas
socialmente aceptadas por un individuo o grupo, lo cual puede llegar a actos

discriminatorios.

7.4  Lapoliciacomo ente asegurador de la convivencia

ciudadana.

La Policia Nacional es una institucién estatal, que como:

"cuerpo armado permanente de naturaleza civil, a cargo de la
nacion, cuyo fin primordial es el mantenimiento de las condiciones

necesarias para el ejercicio de los derechos y libertades publicas, y para
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asegurar que los habitantes de Colombia convivan en paz” (Policia
Nacional, 1991).

Esta entidad tiene diferentes &reas en las que trabajan desde la seguridad
en areas urbanas y rurales, transito, carabineros, extorsion, y antinarcoticos;
siendo el &rea de mayor importancia para nuestro trabajo. Segun el Ministerio de
Defensa Nacional, el area antinarcoticos de la policia nacional tiene como una de
sus funciones principales “el desarrollo de programas de prevencion contra las
drogas ilicitas” entre esto se incluyen las campafas realizadas por el Gobierno
Nacional, como “Métele mente y decide” en las que haran un “acompafamiento a
la campafa que pone a nuestros jovenes a pensar sobre que quieren hacer y les

da la autonomia de decidir” (Policia Nacional, 2015).

Pero en este trabajo queremos observar hasta qué punto la perspectiva de
la policia frente al consumo de la marihuana esta siendo afectada por campafas
como “métele mente”. Colombia en este ultimo afio sacé un Nuevo Codigo de
Policia, que hace referencia en su consumo de marihuana, prohibiendo fumar este
psicotropico so pena de pagar una multa de 194.000 pesos. A lo que decenas de
estudiantes universitarios decidieron realizar una “fumatén” en el centro de Bogota
como manifestaciéon al rechazo “de politicas represivas del Estado colombiano y
exigimos el derecho a relacionarnos con las drogas de una forma autbnoma y
responsable” indicaron los estudiantes de la Universidad Distrital, quienes
convocaron a la protesta. Lo demuestra que frente a los intentos estatales de
controlar el consumo de marihuana, lo que las instituciones ven como un
acompafiamiento y respeto a su autonomia, algunos jévenes lo ven como una

represion a su libre expresion.

Asi mismo, con este mismo Codigo de Policia permite “realizar juicios de
valor, de manera razonada” al momento de que el uniformado se encuentre con
alguien que porte mas de la dosis personal o se encuentre consumiendo en el

espacio publico (Cédigo de policia, 2016)
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En este caso las protestas transcurrieron sin violencia, pero si hubo
discusion entre los asistentes vy las fuerzas policiales, aunque no en todas las

ocasiones han transcurrido de la misma manera.

Segun José Miguel Cruz, profesor Vanderbilt University, quien se baso6 en
el Barébmetro de las Américas de LAPOP (Proyectos de Opinién Publica de
América Latina) Colombia es el cuarto pais de América Latina en el que es alto el
porcentaje de personas que reportan haber sido maltratadas por la policia. Cruz
explora y encuentra que en el caso de participacion de los ciudadanos, aquellos
activos civicamente e involucrados politicamente tienden a ser victimas mas
probables de abuso policial, sugiriendo que pueden haber motivos politicos detras
del maltrato. Asi mismo, la gente que se identifico orientada ideolégicamente hacia
la izquierda reporto haber sido victima mas frecuente a comparacion de la gente
con ideologia centro o de derecha. De la misma manera, los jévenes suelen ser

maltratados mas frecuentemente que las personas de mayor edad.

Teniendo estas cifras latinoamericanas sobre el abuso policial, en el que
Colombia se destaca, y revisando las variantes de quienes se identifican como
victimas de abuso policial, podriamos concluir que el perfil de quienes consumen
marihuana y a quienes van dirigidas campafas preventivas en contra del

consumo, cumplen los rasgos de victimas de abuso policial.

Sin embargo ¢(Como saber si es abuso de la autoridad policial? Segun
Miguel Ramirez, se le denomina abuso de autoridad a “la utilizacion de un recurso
de manera incorrecta o ilicita aprovechando de su autoridad para beneficio propio”
(Ramirez, 2014).Recalcando que las acciones de la policia siempre se ven
limitadas por los principios contenidos en la constitucién y todo lo que viole los
derechos basicos del ciudadano en las formas de accion de la policia deben ser

denunciados.

Frente a esto, el Cdodigo Penal Colombiano (Ley 599 del 24 de julio del
2000), en su articulo 416, tipifica bajo el titulo, "Abuso de Autoridad por Acto

Arbitrario e Injusto”, el comportamiento del servidor publico que fuera de los casos
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especialmente previstos como conducta punible, con ocasion de sus funciones o
excediéndose en el ejercicio de ellas, cometa “acto arbitrario o injusto, incurrira en
multa y pérdida del empleo o cargo publico” (Ley 599,2000, art. 416) Permitiendo

al ciudadano, victima de abuso reclamar frente a esta falta disciplinaria.

Entonces, ¢ cual es el rol real de la policia frente al consumo de marihuana?
Segun el presidente del Concejo de Bogota, Horacio José Serpa, en declaraciones
a Caracol Radio, el conflicto que hay frente al consumo de la marihuana no es
algo que le deberia competer a la Policia Metropolitana, sino que este deberia ser
tratado como un problema de salud publica, aclarando que el trabajo de la policia
se ha centrado en “enfrentar el microtrafico se ha centrado en los distribuidores
minoristas y consumidores, pero se han dejado de lado las cabezas del negocio,
es decir, los centro de acopio que distribuyen a las bandas criminales y estas a los
minoristas” ( Serpa, 2017), quien posteriormente recalco que la lucha contra las

drogas se esta perdiendo ya que se ha tomado el enfoque que no es.

Con esto nos damos cuenta, que sus modos de accion deben estar
encaminadas a la preservar la convivencia ciudadana y la armonia en la ciudad,
de igual manera, no deben pasar los limites legales y en el consumo de marihuana
deben limitarse a las instrucciones legales ya establecidas frente a la dosis

minima, sin importar formas de pensamiento del individuo.

Cada uno de estos temas terminan siendo un capitulo en el documento.

Hay que revisar la numeracién y organizacion del texto segun APA.

8. EL DISCURSO COMO UN MECANISMO IDEOLOGICO

Van Dijk nos plantea que mediante el discurso y las interacciones que llega a tener en
cualquier espacio, define la estructura social de un grupo u organizacion, por lo que es a
través de esté que puede identificar unas estructuras de poder, el discurso, de muchas
maneras, construye, constituye, cambia, define y contribuye a las estructuras sociales.
[Teun Van Dijk y Athenea Digital, 2002, pag 2].

33



En la sociedad los discursos logran tener una representatividad, ya que denotan y
representan posturas y pensamientos de un grupo en especifico, por lo cual tiene un
papel fundamental en la construccién de las sociedades, ya que quienes logran tener el
control de éste, como los son las instituciones dominantes imponen sus posturas de

poder.[Teun Van Dijk y Athenea Digital, 2002, pag 2]

Es importante el ACD ya que no se limita, a los trabajos que explicitamente se llaman
asi, sino que también engloba todas las modalidades de investigacién critica que tienen
que ver con el uso de la lengua o con la comunicacion, por ejemplo el area del estudio de
las relaciones de género, o el estudio critico de los medios de comunicacion. [Teun Van
Dijk y Athenea Digital, 2002, pag 3]

Fundamentalmente las representaciones sociales para Van Dijk, son formas de cognicién
social, y por eso necesitan analisis cognitivo y analisis social, Asi, lo que necesitamos es
un analisis detallado y explicito de las estructuras mentales de esas representaciones
sociales [Teun Van Dijk y Athenea Digital, 2002, pag 4] lo cual es fundamental para poder
entender los mensajes de las campafias de prevencion, pues es mediante éste ejercicio
que identificamos qué postura y representaciones existen en las diferentes piezas

comunicativas de “Métele- mente y decide”

9. ENFOQUE Y METODOLOGIA.

Nuestra investigacion partird desde un enfoque historico-hermenéutico, de
caracteristicas mixtas ya que contamos con elementos cuantitativos y cualitativos,
con el objetivo de poder entender la manera en que la campafia de prevencion
hacia el consumo de drogas “métele-mente” influye en la postura de la Policia
Metropolitana de las localidades de Chapinero y Candelaria. Para llevar a cabo el
proceso de investigacion hemos seleccionado la metodologia interpretativa, la cual
nos permitira llevar con precisibn el ejercicio, y finalmente como método
investigativo acudiremos al interaccionismo  simbdlico. Posteriormente
justificaremos porque hemos seleccionado estas investigaciones y como se

acomodan a nuestro problema de investigacion.
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9.1 ENFOQUE DE INVESTIGACION.

Primero, hay que entender que el enfoque es “la orientacion metodoldgica
de la investigacion, constituye la estrategia general en el proceso de configurar el
problema. EI enfoque incluye los métodos, principios y orientaciones generales del

sistema investigativo”. (Ortiz, 2015, pag. 13)

Hay tres tipos de enfoques segun Habermas (1978), quien es citado por
Alexander Ortiz; encontramos el enfoque empirico-analitico, que es el mas usado
en las ciencias fisico-naturales, el enfoque critico social o social critico, que tiene
como objetivo el andlisis de las transformaciones sociales y dar respuesta a
determinados problemas generados por estas, y el enfoque histérico-

hermenéutico.

El enfoque histérico hermenéutico busca rescatar el fenbmeno de la
relacion entre sujetos a partir de la comprension de los procesos comunicativos.
La hermenéutica va mucho mas alla de la observacion y registro de un
acontecimiento, sino que busca analizarlo, interpretarlo y comprenderlo, antes que
explicarlo. Este enfoque permite comprender estructuralmente un proceso,
sugiriendo acciones de transformacion. Se centra en el estudio de los simbolos,
interpretaciones, sentidos y significados de las acciones humanas y de la vida
social, permitiendo considerar un acontecimiento desde una doble perspectiva; no
solo como un acontecimiento objetivo y material, sino como un evento que puede

comprenderse e interpretarse.

Este ultimo enfoque (historico-hermenéutico) es el mas cercano a nosotros,
ya que pretendemos analizar como el contenido en una campafa como “métele
mente y decide” ha generado unas formas de accién concretas, entendiendo que
estamos trabajando con actores sociales, que le han dado un sentido y significado
diferente ya que responden a una estructura social variante entre ellos, lo cual

nos permitira analizar y comprender un acontecimiento mayor socialmente como el
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consumo de marihuana y su relacion con estereotipos sociales frente a su uso o

quien lo consume.

9.2 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION..

La metodologia de investigacidbn precisa de qué forma se realizar4 el
proceso investigativo, mientras que el enfoque expresa la direccion general de la
investigacion. La metodologia es mas determinada, especifica y concreta que el

enfoque.

Habermas precisa de en tres tipos de metodologia: de orientacion
hipotética deductiva, a la transformacion y el cambio, y orientadas a la
interpretacion y el cambio.

Las de orientacién hipotética deductiva son las que hacen parte de los
supuestos del positivismo, que suelen reducir sus estudios a fendmenos
observables, susceptibles de medicién, analisis estadistico y control experimental.
De igual manera, las orientadas a la transformacién y el cambio son aquellas
orientadas a la toma de decisiones y al cambio, se incluyen en el enfoque critico
social. Y finalmente estan las orientadas a la interpretacion y comprension, en las
gue se cuestiona que el comportamiento de los sujetos esta regido por leyes
generales, y caracterizado por regularidades subyacentes. Los esfuerzos de los
investigadores se centran mas en la descripcion y comprension de lo que es Unico
y particular del sujeto que en lo que generalizable. Esta metodologia es la mas
cercana a nosotros ya que con esta podemos comprender la realidad de manera
dinamica, multiple y holistica. Basados en nuestra problematica, creemos que con
esta metodologia podremos encontrar las maneras de comprension de los
simbolos de la campafia “métele mente” para lograr un nivel de andlisis frente al
proceso comunicativo que implica una campafa como esta y el nivel de impacto

frente a las formas de actuar de la policia.
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9.3 METODO Y HERRAMIENTAS DE INVESTIGACION.

Con el fin de interpretar y categorizar la informacion recolectada, hemos
decidido utilizar el método investigativo interaccionismo simbdlico, de esta manera
poder comprender, analizar y explicar a través de la dialéctica el problema de

investigacion.

Este método se basa en la interpretacion de datos, para poder comprender
las formas en que las personas perciben el mundo. El interaccionismo simbdlico
pretende comprender la realidad a partir de atribuciones de significado generados
por la interaccion social de las personas (Ortiz, 2015, pag., 111). Por lo tanto se

interesa en describir e interpretar los significados de las acciones humanas.

El método nos van a permitir entender como las campafas preventivas
hacia el consumo de sustancias psicoactivas, refuerza o no un posible estereotipo
social hacian en consumo de marihuana, en la Policia Metropolitana de Bogota.
Partiendo en que las campafas son una manera de comunicar Blumer nos dice
qgue la comunicaciéon es simbdlica porque nos comunicamos a través del lenguaje

y de otros simbolos. (Ortiz citando a Blumer, 2015, pag. 111)

Para poder llevar a cabo nuestra investigacion es necesario entender que el
interaccionismo simbolico busca comprender las acciones humanas, y con ello las

funciones que desempefia en la sociedad.

Por medio del método hemos decidido platear herramientas de
investigacion, como las matrices de analisis, que nos permitiran codificar la
informacion recolectada y asignarla a una categoria de analisis, que nos permitira

contrarrestar en funcion de dialogo con la teoria.

Pero para ello antes debemos plantear otro tipo de herramientas que nos

permitan recolectar la informacién. La entrevista semi-estructurada la cual permite
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al investigador como al informante salirse del guion y hacer nuevas preguntas que

estén direccionadas con el tema de investigacion.

10. FORMATO DE ENTREVISTA

¢, Cudl es su percepcion acerca del consumo de marihuana?

¢Esta familiarizado con la campana “Métele mente y decide” del Gobierno

Nacional ¢por qué?

¢ Qué tipo de mensaje esta transmitiendo la campafa acerca del consumo de

drogas o especificamente de marihuana?

¢, Cual es el impacto social y frente al consumo de marihuana que puede genera la

camparia en este momento?

¢Las campafias de prevencion pueden llegar a reforzar un imaginario social frente

al consumo de marihuana?
¢ El imaginario social que existe frente al uso de marihuana afecta al consumidor?

¢ Por qué cree que el Gobierno tiene una campafa preventiva frente al consumo

de drogas cuando legalmente es aprobado?

¢,Cree que las leyes que hablan sobre el consumo de marihuana no son claras

para la ciudadania?

11. FORMATOS DE MATRICES DE ANALISIS

11.1 PIEZAS DE LA CAMPANA

FORMAS DE
MEDIO (audiovisual, PRESENTACION,
. . MATERIAL DE ANALISIS ANALISIS VAN DICK HALLAZGO
radial oimagen) CONSTANCIAY
PERIODICIDAD.
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11.2 ENTREVISTAS

ENTREVISTADO PERFIL

CATEGORIA PERSPECTIVA DEL SUJETO CONTEXTO TEORICO | CONTEXTO SOCIAL (CAMPARNA) HALLAZGO

12. TRANSCRIPCIONES ENTREVISTAS

12.1 DANIEL PACHECO [CONSUMIDOR]
Consumidor abierto de marihuana. Periodista y contribuidor de VICE Colombia.

Director de Zona Franca en Red Mas. Guionista y Director Periodistico en
Laberinto Producciones, Columnista quinceal en El Espectador. Ademas trabajo

en Revista Arcadia, Blu Radio, Caracol Radio, Los Informantes de Caracol TV.

DANIEL, ¢(COMO ES TU PERSEPCION RESPECTO AL CONSUMO DE
MARIHUANA?

A ver, creo que como todo consumo de sustancias psicoactivas, puede ser
problematico, creo que de las sustancias psicoactivas que hay es de las se sabe
gue menos consecuencias dafiinas tiene, pero creo que todo consumo
dependiendo del caso, puede llegar a ser problematico, y que la percepciéon del
consumo de marihuana estad bajando, y eso puede llevar a que sea aun mas

problematico.

COMO CONSUMIDOR ABIERTAMENTE ¢EL CONSUMO TE HA AFECTADO
EN LO PROFESIONAL (PARA SER ALGUIEN EN LA VIDA)?
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(Risas) ¢Quién sabe, no? De pronto si no hubiera fumado marihuana seria un
ejecutivo financiero, y me estaria ganando setenta millones de pesos. jNo! No sé.
Creo que esa es una reflexion personal, tal vez, a veces, siento que el efecto que
tiene la marihuana sobre la memoria puede ser problematico y ha hecho que tal
vez no tenga tan presente momentos del pasado que me gustaria tener mas
presentes. Pero por otro lado, creo que la forma en la que yo la uso, funciona
para controlar la ansiedad de alguna forma, y siempre lo he hecho, casi siempre,
fuera del horario laboral, digamos, he tratado de separar eso. No soy un
marihuanero de mafana, no funciona asi, es mas como una rutina, una costumbre
de llegar a la casa y des estresarse y relajarse, pero pues, creo que en general no,
uno nunca sabe, es una pregunta contra factica ¢usted quien seria si no se
hubiera emborrachado a los quince afios? Nadie lo sabe, tal vez seria una mejor
persona, pero si ho es una mala persona hoy en dia, no le podemos atribuir

efecto adverso.

NOSOTROS TRABAJAMOS SOBRE UNA CAMPANA QUE SE LLAMA
“METELE MENTE Y DECIDE” NO SABEMOS S| ESTAS FAMILIARIZADO CON
ELLA

Si, la he escuchado

LE PUSIMOS LOS AUDIOS Y LE MOSTRAMOS UNA IMAGEN DE LA
CAMPANA.

DESPUES DE HABER ESCUCHADO Y VISTO LA PIEZA DE LA CAMPANA,
QUE PERSERPCION CREE QUE ESTA DA FRENTE AL CONSUMO DE
DROGAS

A mi en principio y frente a las anteriores campafas del Gobierno alrededor de las
drogas estilo Just Say No y La Mata que Mata, me parece que es una campafa
inteligente en cuanto a que hace el énfasis sobre los efectos de las drogas y no
sobre las drogas en si, y eso me parece interesante. Creo que toca a unos grupos
gue son, digamos unos grupos evidentes, digamos parejas jovenes, gente que

esta metida en el mundo de las artes, chicos que vienen de las regiones a la
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ciudad, que son especialmente vulnerables y que se mueve, digamos que tienen
una vulnerabilidad a los efectos nocivos al consumo de drogas; y eso me parece
que son fortalezas, no te esta diciendo que es lo que tienes que hacer, sino que es
como “Echele cabeza cuando te des en la cabeza” y “Métele mente y decide” que

son muy parecidos, pero bueno esa es otra discusion.

Creo que en general, a mi, esta campafa, no sé si se ha estudiado si funciona.
Creo que deberia haber un examen mas cientifico acerca de sus efectos, pero en

principio a mi me parece que la campafa hizo un avance a lo que se tenia antes.

VEMOS QUE EN LA CAMPANA TODAS LAS CONSECUENCIAS DE HABER
CONSUMIDO DROGA SON NEGATIVAS, COMO CONSUMIDOR ABIERTO (Y
VEMOS QUE NO ESTAS EN LA CALLE O ALGO ASI) (COMO CREE QUE
LLEGARIA A AFECTAR EL ESTEREOTIPO SOCIAL QUE HAY FRENTE AL
CONSUMO DE DROGA? ¢LO FORTALECE? (QUE OTRAS CONSECUENCIAS
SOCIALES PUEDE TENER?

Yo creo que mas alla de haber sido, de tener una postura personal acerca del
consumo y de tener una idea de que las personas que consumen tienen que
asumir una responsabilidad frente a la politica actual y ser portavoces, de alguna
forma, de los problemas de la prohibicién y de como el consumidor es parte del
problema y de la cadena que genera cambios alrededor de la problematica de las
drogas, creo que desde la perspectiva del Gobierno el consumo de drogas no es
algo deseable, el consumo de drogas como un fendmeno de salud publica tiene
consecuencias negativas, como también lo tiene el consumo del alcohol, como lo
tiene (en ciertos casos) el exceso de velocidad al manejar. Sin embargo, como
estamos en una democracia, tu no le puedes prohibir a la gente que haga cosas
gue son dafiinas para ellos, por ejemplo comer grasa en exceso, como el azucar
en exceso; si tienes que reforzar un mensaje social desde el gobierno, en cuanto
al consumo de drogas no es una actividad deseable, porque tiene costos para
toda la sociedad, porque los pocos consumidores dentro del grupo, que se vuelven
consumidores problematicos, tienen un impacto sobre el resto de la sociedad, un

impacto que terminan pagando los que no consumen drogas, los que consumen
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drogas de forma no problemética; y eso genera unas tensiones dentro de la

sociedad.

En cuanto a que si refuerza estereotipos negativos, creo que si refuerza algunos
estereotipos negativos, pero lo hace sin ninguna intencién de estereotipar ni
estigmatizar, creo que en eso se cuida la campafia, y eso es un aspecto positivo.
Entonces, creo que refuerza la idea de que el consumo de drogas puede tener
unos costos negativos y eso es lo que deberia estar haciendo el gobierno, esa es
la postura que debe tener el gobierno; y asi lo entiendo yo, el gobierno debe tener
esa postura frente al consumo de drogas y al mismo tiempo frente al consumo de
azucar y frente al consumo de alcohol. Cuando a ti te dicen al final de la
propagandas de alcohol “el consumo de alcohol es nocivo para la salud” eso de
alguna forma es informativo y podrian ustedes preguntarse ¢esto genera un esto
genera un estereotipo social negativo frente a las personas que consumen

alcohol? Tal vez, pero eso es lo que deberia estar haciendo el gobierno.
¢ CONSIDERAS QUE LA CAMPANA SI ES PREVENTIVA?

De nuevo, yo creo que esa es una pregunta cientifica, no he visto estudios, no sé
si ha causado impacto, seria muy interesante saber si se ha hecho. Supongo que
esa campana debe valer bastante plata, aunque esos son espacios que deben dar
los medios de comunicacién para este tipo de campafias, por ley.

HEMOS VISTO QUE LA CAMPANA SE DIFUNDE EN CIERTOS MEDIOS, PERO
LA CAMPANA ESTA PENSADA PARA JOVENES, ENTRE LOS 15 A 23 ANOS,
Y HEMOS NOTADO QUE ESTA EN MEDIOS NO TAN JUVENILES COMO W
RADIO, LA BASICA DE CARACOL, CREEMOS QUE NO ESTA LLEGANDO A
LA POBLACION QUE SE PENSABA. EN TELEVISION LLEGO A SER
TRANSMITIDA..

Echele ojo a eso, porque por ley los medios de comunicacion tienen que dar unos
espacios para campafias gubernamentales y sobre todo creo que esta estipulado
campafas que sean contra las drogas y el delito. Si me dicen que si la campafa

es positiva 0 negativa, eso no sé. En principio creo que frente a la vision que se
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tenia frente al consumo de drogas en otras administraciones, en otros gobiernos,
creo que avanza en una direccion que refuerza los efectos y no estigmatiza las

sustancias.

PERO ¢(NO SE ESTARIA MANEJANDO EL MISMO IMAGINARIO PARA EL
CONSUMIDOR SINO QUE EN UN LENGUAJE MAS PASIVO? POR QUE LO
QUE NOS DICE ES QUE EL QUE CONSUME, SU VIDA SE VA A IR AL CANO,
PERO LO DICE DE UNA MANERA MAS LINDA, PERO SI REFUERZA UN
IMAGINARIO ACERCA DE QUE CONSUMIR ES MALO.

Creo que ese es el propésito de la campafia, y en eso, vuelvo a decir, que por
parte del Estado es lo que hacer, debe desestimar el consumo de drogas.

HABRIA ALGO QUE COMO CONSUMIDOR LE GUSTARIA AGREGAR A LA
CAMPANA, QUE DE PRONTO TUVIERAN EN CUENTA EL PUNTO DE VISTA
DE UN CONSUMIDOR QUE NO ESTE “BIEN” DENTRO DE LA SOCIEDAD.

Les devuelvo la pregunta ¢ustedes que campafa quisieran ver? Una campafa
como “Fuma vareta y se chévere” “No todos los que fuman marihuana terminan en
el Bronx”, “Métele mente y decide”. Este mensaje yo lo entiendo, como cual es el
propésito de quien envia este mensaje y a quien le esta hablando. El propdsito
del Estado es reducir el consumo de drogas porque reducir el consumo de drogas
tiene efectos positivos en la sociedad, en los indicadores de salud, en los
indicadores de criminalidad, en los indicadores sociales de todo tipo, en los
indicadores financieros, usted tiene que pagarle menos a la gente que se
accidenta por esta caminando drogado en la calle y lo coge un carro, a la gente
gue tiene consumos negativos y que termina delinquiendo para financiar sus
consumos; entiendo que estos son minorias de quienes consumen drogas, pero
son efectos que tiene que pagar toda la sociedad, y desde la vision del Estado
aumentar la percepcion de riegos frente al consumo de drogas estd muy
vinculado a la cantidad de personas que van a probar esas drogas, y de la
cantidad de personas que van a probar esas drogas, se sabe estadisticamente,

gue van a tener consumos problematicos; creo desde el punto de vista del Estado,
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gue esta haciendo lo que debe, lo que le toca y que lo hace de una forma que no

es abiertamente estigmatizadora desde los consumidores de droga.

Entiende que hay unos riesgos, pero entiende que a los jovenes no nos gusta que
nos digan que hacer sino que les deja la pregunta abierta “Métele mente y decide”.
Nunca les dice no consumas drogas, sino que las drogas tienen estos efectos

nocivos, decide tu si quieres consumir drogas.

HABLAMOS CON UN PUBLICISTA SOBRE ESTA CAMPANA Y LA FRASE
“METELE MENTE Y DECIDE” LA VIO CON OTRA CONOTACION, NOS DIJO
QUE ESTA FRASE PUEDE INDICAR QUE ES PROBLEMA DEL JOVEN Y NO
LE DA UNA SOLUCION EN CASO DADO DE QUE YA CONSUMA DROGA

Eso tiene que ver con el publico objetivo al que ellos estan llegando, no la estan
haciendo para las personas que tienen un consumo problematico, sino para las
personas que estan en riesgo de tener un consumo problematico o que estan en
riesgo o que estdn en ambientes donde se consumen sustancias psicoactivas. Eso
seria una buena publicidad para lanzar en un alto parlante en el Bronx o en fiestas
donde se sabe que hay consumo de drogas. Creo que ahi se estaria refiriendo a

un publico objetivo mas reducido, si este ya es reducido, ese seria alin mas.

En estas campafias ademas hay que tener cuidado desde los medios de
comunicacioén cuando uno habla de drogas “Hay una nueva droga, la nueva droga
tal y tal cosa genera grandes riesgos en las sociedad”, “Alarma entre las
autoridades por la nueva cocaina rosada”. La mayoria de gente que lee esto dice
“Wuau que susto la cocaina rosada” pero hay otra cantidad de gente que dira

“¢ Doénde se compra la cocaina rosada?” (risas)

Y HABLANDO DE ESE IMAGINARIO QUE HAY DE DROGAS, UNO POR
EJEMPLO ESCUCHA HABLAR DE DROGAS Y TU PIENSAS QUE SON
ILEGALES, PERO NO SE ASOCIA A LAS DROGAS LEGALES, ENTONCES
HAY UN IMAGINARIO DE LO QUE ES LEGAL O ILEGAS, DE LO QUE ES
BUENO O ES MALO. YO CONSIDERARIA QUE ESTAS CAMPANAS
REFUERZAN EL ESTEREOTIPO DE LO QUE SE CREE ES LA DROGA.
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En eso tienen razon, yo consideraria que la droga que mas genera impacto sobre
la salud publica de la gente es el trago (el alcohol). Esta propaganda deberia
hablar de drogas y alcohol. Creo que eso es una debilidad de esta campafia, que
solo esta enfocada en las drogas. Obviamente, la ONU, y aqui especulo, como el
alcohol es una droga legal, la ONU y la oficina contra las drogas y el delito no
estan contra el alcohol, y esto seguramente pondria a las compafiias que venden
trago muy furiosas, y a las compafiias que venden cigarrillos, muy furiosas. Pero
creo que tendrian razon, hay que elevar la percepcion de riesgo del consumo de
alcohol, y esto funciona, si ustedes ven las cifras de consumo de tabaco entre
jovenes y adultos, acéd en la ciudad de Bogota, han bajado, y eso es lo que
deberia suceder.

Creo que para el Estado, y me pongo en los zapatos de hacedor de politica
publica, de ejecutor del presupuesto de todos nosotros; es un mierda que
existamos personas como ustedes y yo, personas que estdn en mas riesgo de
tener enfermedades causadas por las drogas, el cigarrillo, el trago; de hacernos
coger de un carro en calle caminando borrachos, incluso de coger un carro y
matar a alguien borrachos, pero eso es un costo que una sociedad abierta y
democratica tiene que asumir, no somos Arabia Saudita donde usted puede poner
unos costos enormes para este tipo de comportamientos para desestimularlos por
completo, porque somos existe una vaina que se llama el libre desarrollo de la
personalidad, quiéralo o no, y el Estado tiene una tarea mas dificil en una
democracia, porque la gente se puede dar en la cabeza, la gente puede hacer
cosas estupidas que van en contra de su ser, porque le gusta , porque le genera
placer, eso es lo bonito de vivir en una democracia; pero entonces el Estado tiene
el deber de decirle a la gente, de elevar la percepcion de riesgos alrededor de

estas conductas que son indeseables, pero que no son penalizables.
¢ COMO CONSUMIDOR HA TENIDO ALGUN PROBLEMA CON LA POLICIA?

Claro que si
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¢ CREE QUE ESOS IMAGINARIOS QUE SE EXPONEN EN LAS CAMPANAS
DE REVENCION "PUEDEN INFLUIR EN LA PERSEPCION DE LA POLICIA?

Creo que la policia tiene la percepcion mas realista frente al consumidor de droga,
y saben que consumidores como ustedes y como yo, personas que son
universitarias, Somos como Su cajero automatico (risas) y en ese sentido, por
supuesto que la prohibicion tiene grandes problemas, pero yo creo que el de la
corrupcion y el del soborno, no me han extorsionado, pero si he sobornado a
policias, he sido parte de ese juego corrupto, porque no quiero que me lleven a la
UPJ, y ellos saben que yo no quiero ir y que tengo 20, 30 o 40 mil pesos en el
bolsillo, y que se los puedo entregar para que no me lleven a la UPJ. Creo que las
consecuencias nocivas de la prohibicion estan en las personas de menores
recursos, personas que tienen cantidad mas o menos grandes de droga, y que
terminan (por Ley 30) en la carcel, creo que son la mayoria de las personas que
estan en las carceles en Colombia, son por el trafico y porte de estupefacientes, y
ese es un problema distinto al de consumidor medio gomelo, universitario en

Bogota.

12.2 YENNY FAGUA [MINISTERIO DE JUSTICIA]

Perfil del entrevistado: Yenny Constanza Fagua, trabaja en el Ministerio de
Justica, en la direccion de politica de drogas, responsable de todas las acciones
gue realiza el Ministerio en materia de reduccion del consumo. Todas las acciones
que tienen que ver sobre ese tema estdn bajo su responsabilidad. Esta
relacionada con la campafia ya que fue una iniciativa desde MinJusticias,

MinSalud y la Oficina Contra Las Drogas y el Delito.

¢QUE TIPO DE MENSAJE ESTA TRANSMITIENDO LA CAMPANA ACERCA
DEL CONSUMO DE DROGAS?

Lo primero es que es una campafia de prevencion universal, eso quiere decir que
esta dirigida a la mayor parte de la poblacion y a personas que no han consumido

drogas, lo que busca la camparfa es que las personas no consuman, los que no
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han consumido no consuman. En materia de prevencion del consumo hay tres

niveles de prevencion:

- Universal cuando no han consumido
- Selectiva cuando hay un nivel de riesgo al consumo

- Indicada cuando ya hay algun tipo de consumo

Es importante aclara que la campafia es de tipo universal porque esta dirigida al
groso de la poblaciébn, aunque la campafia a través de los medios de
comunicacioén en los que se transmitio llega a muchas gente; en realidad esta
focalizada a las familias y a lo jovenes, el target para el que se disefid la campafia

eran jovenes con edades entre 12 y 18 afios.

¢EL MENSAJE DE LA CAMPANA SI ESTA LLEGANDO AL PUBLICO
OBJETIVO?

Si, primero el mensaje “métele mente y decide” esta relacionado con dos cosas.
Uno es de tomar decisiones frente al consumo de sustancias psicoactivas no se
esta llegando con un mensaje de satanizar las drogas, no se esta diciendo las
drogas son malas, no se esta diciendo no consuma, si ho que el mensaje es
analice, revise y tome decisiones de acuerdo con eso, es un llamado para que los

jovenes realmente tomen decisiones importantes.

El otro lado del mensaje que se veia mucho en el desarrollo de las piezas
comunicativas es, sobre el proyecto de vida que tienen los jévenes y como eso se

puede interrumpir por el consumo de sustancias psicoactivas.

Entonces en las piezas comunicativas ese era el mensaje, tome decisiones porque
esas decisiones pueden afectar su futuro, sus estudios, sus relaciones de pareja,

su trabajo, sus compromisos en diferentes areas de la vida.

¢QUE IMPACTO A NIVEL SOCIAL TIENE LA CAMPANA SOBRE EL
CONSUMO DE DROGAS?
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Lo primero que me gustaria decir es que la campafa quiso trascender del mensaje
que siempre es como lo comun, o hablar de mal de las drogas o decir no
consuman, esta campafia trato de ponerse en otro lugar, sobretodo en la posicion
de los joévenes, con un mensaje mucho mas realista basandose en los dos
conceptos que les mencione antes y la campafa también rompié con otros
mensajes que habian en el pais, como la campafa que hubo hace algunos afios y

muy criticada , “ La mata que mata”.

Esta no se quiere figar en las drogas sino mas bien es poner a las personas en el
centro de la situacién, porque las personas son realmente las que toman la
decision y las que deciden si consumir 0 no una sustancia psicoactiva. Entonces
basados en todo eso tratamos de hacer mucho mejor las cosas, una campaifa que
en verdad pudiera llegar a los jovenes tuvo diferentes canales de difusion,
diferentes canales de la estrategia; antes de hacer el lanzamiento de las piezas en
radio y en television que era lo mas importante y lo que mas se ve, en un
momento también hubo unos videos de expectativas que estdn en el canal de
Youtube, como de cosas riesgosas que estan pasando alrededor, entonces es

para que en verdad se alerten, piensen, y tomen una decision.

Luego de ese momento de expectativa se hizo un evento en Medellin para
presentar la campafa, se hizo con estudiantes y se hicieron también como otro
tipo de acciones orientadas a posicionar el tema de toma decisiones , se hicieron
preguntas como en “Quien quiere ser millonario” para que los jovenes tomaran
decisiones en ese evento y eso también se hizo en el parque Explora y luego los
jovenes también pudieron entrar a la sala de la mente, que son otra como del
juego de palabras que tiene la campafia. Es para decirle que la campafa estuvo
rodeada de muchas actividades para posicionar el tema de las decisiones y luego
finalmente en los medios de comunicacién masivo, radio y television, y eso estuvo
acompafado con acciones de posicionamiento estratégico que estan dentro de la

campafa, en momentos en otros medios de comunicacion.

Con todo eso lo que sabemos es que la campafa pudo llegar a muchas personas,

ademas de eso medios de comunicacién, se llevd a espacios académicos, en
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donde se han discutido también los contenidos, el mensaje, los medios de
difusion. Aunque la campafia sali6 al aire hace mas de unos 3 afios, aunque ya no
esta en los medios de televisiobn masivo, salvo a algunas emisoras que las siguen
presentando, sigue teniendo todavia suceso, por ejemplo hace dos afos tal vez la
llevamos a expojovenes, e hicimos presencia con la campafa, hace una semana
también en un evento de Colombia joven y la gente estaba muy interesada en el

concepto que maneja la campana.

No hemos desarrollado una evaluacién de impacto, como a través de unas
encuestas o algo asi, pero si sabemos que la campafa ha tenido un buen nivel de

recordacion y ha tenido varia presencia de espacios en los jovenes.

USTED DECIA QUE LA CAMPANA ESTABA PENSADA PARA INFORMARSE
PERO DENTRO DE LA CAMPANA NO HAY NINGUN ESPACIO O
INFORMACION EN EL CUAL UN CONSUMIDOR PUEDA ACCEDER, ¢(SERIA
ESE UNA FALENCIA DE LA CAMPANA? Y ¢ QUE TIPO DE PERIODICIDAD SE
MANEJA EN LA CAMPANA?

Realmente la camparia sali6 en 2014 y nosotros nos propusimos tener un afio de
presencia en los medios de comunicacion, es costo estar al aire, tuvimos un mes
de mucha presencia en el cual pagamos, pero de ahi en adelante lo que se hizo
fue transmitir a través cddigo civico, por medio de la ley 30 de 1986 pudimos
obtener un espacio en canales publicos, pero ademas se hizo una gestion para
transmitirlo en canales privados y en todas las emisoras del pais, eso esta por ley
y se logré transmitirlo en emisoras comunitarias. Pero a partir de un afio la
campafia por si sola empieza a decaer, la campafia no estuvo pensada para mas
de un afio, antes vemos como algo positivo que después de un afio no la siguen
preguntando y sigue teniendo mas sucesos, y ho se mantuvo mas en el tiempo por

un tema de recursos.

Pero también la estrategia politica en el tema de drogas es que claramente la
campafa ayuda, pero no es suficiente para trasformar comportamientos como el

consumo de drogas que es una conducta tan compleja, entonces el pais tiene una
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politica de drogas, una de reduccion del consumo, tenemos campafas para
colegios, poblacion trabajadora, poblacion en alto riesgo de consumo. Actualmente
una de ellas que esta sonando fuerte en medios de comunicacién es “familias
fuertes” y la campana lo que hace es venir a apalancar todas esas estrategias que
estamos desarrollando desde el gobierno y que estan desarrollando también los
territorios, la campafia acompafa la politica respecto al consumo de drogas pero

no es la Unica estrategia o programa.

Ahora la campafia tuvo su momento un Fan Page y ahi se recibieron muchas
solicitudes de informacion, y se mantuvieron por un afio unas personas que
respondian las solicitudes de los jovenes y demas, podiamos hacer un manejo de
ampliar y manejar los temas, pero como te digo la campafia estuvo pensada mas
en una manera propositiva hacia los jévenes, de ponerlos a pensar hacia su
futuro, su proyecto de vida y no necesariamente en las drogas, porque no solo las
drogas pueden interrumpir los suefio de las personas, sino que pueden ser otras
situaciones, entonces la campafia estuvo pensada asi. Hay todo un desarrollo
conceptual de las campafas de prevencion en medios y es precisamente de

hacerlas asi, de no hablar tanto de las sustancias sino hacerlas mas propositivas.

En prevencién se habla de los factores de riesgo y factores de proteccion.
Factores de riego son acciones o eventos que aumentan la probabilidad de que
una conducta se presente y los factores de protecciéon son todo lo contrario,
disminuyen la probabilidad de que esto se presente. Por ejemplo que los jévenes
tengan baja percepcion de que la marihuana es una sustancia natural y que por
eso no produce dafio eso es un factor de riegos, y un factor de proteccion es por
ejemplo el vinculo parental, que los padres estén muy pendientes de sus hijos,
gue sepan donde estan, a qué hora llegan, estén pendientes de sus amigos y de

sus materias.

¢POR QUE DENTRO DE LA CAMPANA NO SE HACE UNA DIFERENCIACION
ENTRE LO QUE ES UNA DROGA Y UNA SUSTANCIA PSICOATIVA,
ENTENDIENDO QUE DROGA ES TODO LO QUE ALTERE TU ESTADO
CORPORAL?
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Tienes razon en lo que dices, hay como una percepcion en muchas personas de
que el alcohol y el cigarrillo no son drogas, porque se venden, estan reguladas y
se consiguen en cualquier lado, pero desde el enfoque de salud publica todas las
sustancias sean licitas o ilicitas tienen algun efecto en la salud, y por eso mismo
son objeto de revision del consumo y el gobierno realiza muchas campafas y
muchas acciones para reducir esos consumos también o para minimizar los
efectos que producen; que es digamos mas linea que se maneja con el consumo
de bebida alcohdlicas. Pero si estan incluidas, realmente la campafia Metele
mente no habla de ninguna droga en especifico, entonces si estarian incluidas el

alcohol y el tabaco.

Yo te decia ahorita que los factores de riesgo y proteccion, para decirte que la
campafia no se quiso enfocar en las sustancias, ver esos factores de proteccion
de los jévenes y que son los que lo hacen realmente vulnerables al consumo de
drogas. Nosotros en la péagina del Observatorio de Drogas, tenemos un
documento que se llama, pero es una cartilla en la que se orienta de como de
deben hacer las campafias de prevenciéon del consumo de sustancias, y hay esta
lo que se ha dicho a nivel internacional que es lo que funciona o no. Satanizar a
las sustancias no funciona y eso fue lo que quisimos dejar de hacer en esta

campanfa.

(LA CAMPANA REFUERZA UN IMAGINARIO SOCIAL FRENTE AL
CONSUMO DE DROGAS?

No, la campafa no habla de ninguna sustancia psicoactiva.

¢(DECIR QUE LAS DROGAS PUEDEN CAMBIAR TUS PLANES NO ES
ESTIGMATIZANTE, CUANDO HAY CONSUMIDORES EXITOSOS?

Es una pregunta muy interesante porque hemos tratado de que esto se sepa en
todo el pais, y es que el gobierno le esta dando al tema de las drogas un enfoque
diferente, ponerlo con un enfoque de salud publica y de derechos humanos, no
criminalizar al consumidor, hoy en dia en consumo de drogas no esta

criminalizado 0sea nadie te puede llevar a la carcel por consumir y frente a esa
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posicion, esta clarisimo que no queremos que se estigmatice al consumidor y se le

excluya de la sociedad o demas.

Lo que claramente también queremos transmitir desde la salud publica es que el
consumo de sustancias genera dafos, eso es innegable y frente a eso no se
puede decir nada. Entonces el mensaje de que las drogas pueden cambiar tus
planes simplemente es un llamado a que eso puede suceder porque el joven
cuando empieza a consumir no sabe si lo va a poder manejar o no, eso depende
ya de sus fortalezas, habilidades, biologicas, pero el joven si debe ser consiente

de los riesgos que corre.

En Medellin se hizo un estudia que a mi me ha causado mucho la atencién un
dato, de corte cualitativo que se realizd en universitarios que consumian heroina
principalmente, la heroina es una sustancia que tiene un gran dafo en la salud, a
diferencia de otras sustancias, y esa sustancia lo jévenes nos decian que no
sabian lo que eran y si ellos hubieran sabido eso, nunca lo habrian consumido,
porque esa sustancia la venden en la calle con otro nombre como “H” u otro
sindnimos, entonces ellos la consumen y cuando intentan salir, es un tratamiento

bien complejo.

Entonces el llamado es a que las drogas no es un juego, que se informe y en el
momento en que lo quieran hacer, estan en el libre desarrollo de su personalidad y

sus libertades.
¢EN ESE CASO NO SERIA MEJOR UNA POLITICA EDUCATIVA?
Si, en este momento eso es lo que se esta haciendo

¢CON QUE TIPO DE CAMPANA EDUCATIVA SE ESTA ACOMPANANDO
ESTA CAMPANA?

El plan nacional de consumo frente a sustancias psicoactivas hay estas lineas de
accion, una es la promocién de la salud y hay esta un tema transversal que tiene
gue ver con el cuidado del cuerpo, y como uno puede acceder a esa informacion,

por medio del Ministerio de Salud.
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Todo lo que tiene que ver con cultura, deporte, educacion, trabajo, alimentacion,
tiene que ver con salud, se estd mejorando la calidad de vida ayudando a la

prevencion.

También esta la linea especifica de consumo de sustancias, que lo que se busca
ya es que las personas no consuman drogas, como también se sabe que muchas
personas consumen drogas licitas o ilicitas, y lo que se esta trabajando lograr que
las personas consumas a una edad no tan temprana, porque es muy diferente un
joven consuma a los 12 que a los 17 o 18 afos, es muy diferente, ha habido
diferente estudios que entre mas temprano es el consumo de drogas, de cualquier
tipo, hay mas probabilidad de que se den consumos problematicos, como
dependencia o abuso o también el consumo de otras sustancias, y se vuelva un
riesgo para la personas. Eso es lo que hay en prevencion, estan temas como las

campafas, que es en lo que menos de invierten, estan los programas.

Tenemos un programa abalado por la OPS y la OMS que va dirigido a familias,
que tiene hijos entre 10 y 14 afios, trabajos temas diferente, basados en
habilidades para la vida, comunicacion asertiva, manejo de conflictos, encargados

por la OPS. Y los efectos de este programa dan muy buenos resultados.

¢ TENDIENDO UN DOCUMENTO DEL MINJUSTICIA, EN EL QUE DICEN QUE
LA MARIHUANA ES LA DROGA ILICITA MAS UTILIZADA Y LA 3 DROGAS
DESPUES DEL ALCOHOL Y EL CIGARRILLO, LA CAMPANA S| PREVIENE?

No hemos hecho una evaluacién de la campafia, pero claramente si hay un
aumento pero no es a través de la campafia, viene aumentando desde hace un
buen tiempo, desafortunadamente durante un bueno tiempo no se hicieron
estudios, en 2009 cuando se hizo un estudio, después de 1996 que era el Ultimo
estudio encontramos un aumento, luego en el 2013 y seguimos confirmando ese

aumento, especialmente de las ilicitas y especialmente de la marihuana.

La pregunta es dificil de responder porgue estamos a una dinAmica mas global
gue nacional, entonces esperamos que la campafa logre contener y cumplir con

los objetivos como retardar en consumo de drogas.
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¢CREE QUE LAS LEYES QUE HABLAN SOBRE EL CONSUMO DE
MARIHUANA NO SON CLARAS PARA LA CIUDADANIA?

Existe la posibilidad que se genere desinformacion y frente a eso estamos en la
tarea de hacer pedagogia sobre lo que esta proponiendo esa nueva normativa
frente al consumo de marihuana. No se esta permitiendo el consumo recreativo de
estd, sino es otro tipo de productos hechos del cannabis, y tiene unos productos

con licencias.

(HABLANDO DEL CONSUMO Y DE LA DOSIS PERSONAL, HAY UNA
DESINFORMACION?

Lo que se regulo en este gobierno fue la marihuana con uso medicinal, lo otro se
sigue manteniendo, entonces hay gente que ha venido desinformando y hablan de
cosas como del porro terapéutico, y eso es desinformar, porque la marihuana
terapéutica es la que pasa por un proceso muy juicioso y regulado, en el que el

gobierno por medio de la normatividad es muy riguroso.
El uso medicinal es muy diferente al recreativo.
Te quiero terminar de explicar esto.

La dltima linea de se llama prevencion de dafios, que es la que trabajan en échele
cabeza cuando se de en le cabeza. Esta linea trabaja sobre personas con un
consumo activo, que no quieren o no pueden dejar de consumir, y eso se
reconoce, entonces lo que se hace hay es lograr que esas personas no tengan
efectos negativos para la salud, minimizar los riesgos, osea si ya consumo por lo
menos que no se excluya de la sociedad y no se contagien de enfermedades. La
sociedad y ellos mismo se empiezan a excluir y empiezan a adquirir patrones
negativos para su salusd, y entran en niveles de exclusion que llegan a vivir en la
calle. Hay es cuando se ayuda y se les ayuda a tener una vida digna, y respetando

sus derechos humanos.

Y otra de las lineas que se trabajan, con el analisis de drogas y entregas de

jeringas que hemos venido financiando desde aca, y el tratamiento que es cuando
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la persona ya quiere dejar de consumir. Entonces cuando uno ve solo la campafia
digamos que no entiende la dimension de esta, es necesario ver la politica, porque

en realidad las drogas si pueden cambiar tus planes.

12.3 ECHELE CABEZA — VOCERO [ORGANIZACION]

¢, CUAL ES SU PERCEPCION ACERCA DEL CONSUMO DE MARIHUANA?

El consumo de marihuana ha aumentado, hay una tendencia mundial al aumento
del consumo, como de todas las sustancias y ademas hay una disminucion en la
percepcion de riesgo, asociado mucho al tema de la legalizacion para usos
terapéuticos y recreativos, pues siempre ha estado, esa entonces es un poco la

impresion del consumo en este momento.

¢ESTA FAMILIARIZADO CON LA CAMPANA “METELE MENTE Y DECIDE”
DEL GOBIERNO NACIONAL ¢POR QUE?

Si la conozco, si estoy familiarizado, la conozco desde que estaba en fase de
disefio. Es una campafia orientada hacia la prevencion del consumo, es una
campafia (donde) es hecha con recursos del Gobierno Nacional, del Ministerio de
Justicia, y fue disefiada por Naciones Unidas, no es una campafa de Naciones

Unidas, es una campafa del Gobierno Nacional.

¢QUE TIPO DE MENSAJE ESTA TRANSMITIENDO LA CAMPANA ACERCA
DEL CONSUMO DE DROGAS O ESPECIFICAMENTE DE MARIHUANA?

Es una campafa de prevencion, netamente de prevencion

¢ CUAL ES EL IMPACTO SOCIAL Y FRENTE AL CONSUMO DE MARIHUANA
QUE PUEDE GENERA LA CAMPANA EN ESTE MOMENTO?

Esta campafa, como la mayoria de las campafas de prevencion pues han
fracasado, el impacto sobre el consumo es nulo, porque si lo que buscan ellas es

evitar el consumo, pues cada vez hay mas consumo y si lo que buscan ellas es
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evitar que la gente consuma en menor edad, pues también han fracasado porque

la edad de inicio ha descendido.

¢LAS CAMPANAS DE PREVENCION PUEDEN LLEGAR A REFORZAR UN
IMAGINARIO SOCIAL FRENTE AL CONSUMO DE MARIHUANA?

Yo creo que si, claro, la campafia de alguna manera lo que esta diciendo de
alguna manera es que las personas que usan drogas no son capaces de tener
una vida funcional, y en ese sentido pues esta la realidad que uno ve y que los
muchachos ven, es que gran parte de las personas que usan sustancias, creo que
el 90% como lo dicen las Naciones Unidas y la Organizacién Mundial de la Salud,
no tienen problemas derivados de ese consumo, entonces en esa medida el
mensaje es que quien consume sustancias no es funcional cuando es todo lo
contrario, y la mayoria de veces las personas que usan sustancias son

funcionales.

¢EL IMAGINARIO SOCIAL QUE EXISTE FRENTE AL USO DE MARIHUANA
AFECTA AL CONSUMIDOR?

Yo no creo que legalmente sea aprobado el consumo de sustancias, yo creo que
lo que se aprueba es el porte de la dosis minima y el consumo, pero no puedo
decir que se promueva, ni que sea aprobado, ni ese tipo de cosas, y pues la
prevencion tiene que existir, lo que pasa es que no es educacion , es prevencion
temeraria de distanciamiento de algo, cuando lo que se debe hacer es educar a la

gente para que sepa entender las sustancias.

¢POR QUE CREE QUE EL GOBIERNO TIENE UNA CAMPANA PREVENTIVA
FRENTE AL CONSUMO DE DROGAS CUANDO LEGALMENTE ES
APROBADO?

El papel de las camparfias de prevencion, pues deberia ser educar a las personas
para que no se acerqguen a las sustancias, yo creo que el modelo de prevencion
ha fracasado entonces no profundizar hay, entonces el modelo de prevencion

fracaso.
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¢CREE QUE LAS LEYES QUE HABLAN SOBRE EL CONSUMO DE
MARIHUANA NO SON CLARAS PARA LA CIUDADANIA?

No conozco que hablen del consumo de marihuana, creo que tenemos una
legislacion que regula el uso terapéutico, y hay legislacion sobre el porte y
consumo de todas las sustancias, pero creo que la marihuana es la sustancia,

0sea la que menos cuidado hay que ponerle, hay otras mas peligrosas.

12.4 JONATHAN [PUBLICISTA]

¢, CUAL ES PERCEPCION FRENTE AL CONSUMO DE MARIHUANA?

Personalmente a mi no me gusta, lo que pasa es que creo que hay vicios que son
peores que la marihuana, culturalmente esta mas aceptado el licor y el cigarrillo y
seguramente son peores; N0 conozco a personas que bajo del estado de la
marihuana hagan actos terribles, mientras que con el licor si. Ustedes ven
campafnas de, no tome y maneje, y no ve una que diga no fume marihuana y
maneje, porque realmente creo que el licor es mucho peor. Realmente la
marihuana siempre se ve asociada a vandalismo, a comportamientos que en
realidad no tienen nada que ver con lo que surgen después de la marihuana,

entonces creo que es un problema cultural muchos mas grande, y mas antiguo.
¢ESTA FAMILIARIZADO CON LA CAMPARNA?

La he escuchado pero en este instante no me acuerdo muy bien, sé que se llama

“‘Metele Mente y Decide”

¢LA HA ESCUCHADO POR RADIO O POR TELEVISION?
Por television

PRESENTACION DE LOS AUDIOS

¢QUE TIPO DE MENSAJE SE ESTA TRANSMITIENDO EN LA CAMPANA
ACERCA DEL CONSUMO DE DROGAS?
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Es evidente que estos manes buscaron 4 historias, y con estas historias intentan
hacer que usted se sienta identificado con Lucia o0 con cualquiera, toman una
historia que le puede pasar a cualquier persona, y en ese momento ponen el
punto de quiebre que es cuando entrar las drogas a su vida y los planes que
usted tenia, esos suefios de juventud pues se ven truncados o cambian hacia

otro lado que no es tan positivo no.

Yo creo que esa campafia encuentra unas historias interesantes pero creo que
no es lo suficientemente distintiva como para que uno le ponga la atencion
suficiente, es decir en este negocio de la publicidad usted lo que quiere hacer
siempre es cambiar un comportamiento, implantar una idea, algo para un
producto o una vaina social y este tipo de campafias por ejemplo es que cuando
uno hace campafas para el Gobierno no cree tanto en la idea, sino que
institucionaliza mucho el mensaje y eso hace que no llegue al fin o al fondo de
romper un esquema o algo asi, entonces no quiero ponerme a criticar la
campafa ni mucho menos, pero es demasiado claro lo que quieren decir, pero es

muy juicioso al fin y al cabo y puede pasar desapercibido.

¢A NIVEL DE IMPACTO LA CAMPANA LOGRA SENSIBILIZAR, CUMPLE SU
FIN?

Pues no conozco los nimeros de la campafia, yo dije que habia visto esto en
television, pero también la he escuchado muchas veces en radio, seguramente
han pautado bastante y yo creo que en general todo el mundo la conoce, pero
una cosa es conocerla y otra cosa muy distinta es decir, oiga si conozco el
mensaje. Muchas veces cuando nosotros decimos, esto va dirigido al muchacho
joven que esta por alla en no sé qué barrio, con esfuerzo intentar entrar a la
universidad, en un ambiente dificil; yo no sé que tanto esta camparia logre llegar
al publico que tiene que llegar, de pronto por lo juicioso llegara a un papa, una
mama, de cuarenta, cincuenta afos, y diga mi hijo o mi hija puede ser el que este

y tengo que ponerle atencion, sin ser ese el foco inicial de la campania.
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Hace muchos afios hubo una camparfa con un enfoque muy parecido y creo que
esa campafia la recordamos las personas entre 27 y 35 afios, que era una
cancion que se llama Marimba la lata, no sé si ustedes la recuerden, es una
camparia vieja, pero esa campafa tenia algo interesante y era que se metio en
ese momento con la musica, y la musica siempre es un elemento muy relevante
en este negocio, y hacen un rap, el comercial es un rap, unos tipos cantando y
uno se aprendia muy rapido la letra, el mensaje le llego a mucha fuerte a la
gente. Si al final gente termina o no consumiendo eso va mucho mas alla de la
campainia, pero lo importante es que el mensaje llego, me parece que el mensaje

es mucho mas efectivo que esté.

¢COMO PUBLICISTA QUE LE CAMBIARIA A LA CAMPANA PARA QUE
TUVIERA MAS IMPACTO Y LAS CAMPANAS DE PREVENCION SI
FUNCIONAN?

Lo que pasa es que en este negocio como le decia ahorita, intentamos implantar
una idea, cambiar un comportamiento; pero péngalo igual con cualquier producto
en el mundo. Usted me dice a mi hagame una camparfia para este detergente, yo
llego cojo esa vaina y hago una campafia mejor dicho increible, pero usted llega
al punto de venta y lo tienen mal, ;entonces donde quedo la campaia? ... se fue
a la basura o usted compro el detergente y resulta que era malisimo. La
campafa en si no hace mucho si no existe alrededor un acompafiamiento
importante, porque si un muchacho la escucha y dice oiga creo que me estoy
metiendo en un problema necesito hablar con alguien, necesito llegar a algo, y lo
gue encuentra es opresion, o un monton de censura frente a sus comportamiento

pues el man se va a terminar alejando.

Ninguna campafia en el mundo solita sobrevive para eso, las campafas de
prevencion te ponen un mensaje lo que pasa es que a veces deben ser un poco
mas destructivo o0 mas fuerte, pero solita ninguna campafa sobrevive en el
mundo sobrevive, pero como le digo yo puedo hacer la mejor campafia para un
computador, pero si el computador es un fiasco la campafa se va por la caneca.

Entonces la prevencion tiene que ir acompafada, por las alcaldias locales, como
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se comporta la policia porque los muchachos estan fumando marihuana en un

parque, los van a coger a bolillo o qué tipo de acompafiamiento van hacer.

La campafia dice métele mente y decide bueno si, hay la campafa fijense tiene
un problema porque solo lo colocan de parte de el, 6sea solo es su problema
usted decide si lo hace o no, y si no ¢bolillo? Usted en ese tipo de campafna
también tiene que mostrarles una solucion, si usted decide las cosas, pero si
usted llega a caer o usted ve que su amigo, ¢qué hago? Volvamos al detergente
tengo la super campafia pero ¢donde lo compro? ¢Donde lo consigo?

(LA CAMPANA GENERA UN IMAGINARIO SOBRE EL CONSUMO DE
DROGAS?

Si, el imaginario esta claro su vida se va a ir a la basura, mas claro no puede
estar, lo que pasa es que también es la forma en que usted lo dice, y en este
negocio especificamente el como dice usted una cosa, porque usted todo los
dias ve campafas y campafas, y la campafa de la que usted se acuerda es de

como lo dijeron de una manera diferente, el imaginario esta y es clarisimo.

Que el mensaje llegue a los jovenes, no lo sé, yo no creo habria que ver los

resultados de la campania.

CUANDO HABLAMOS DE DROGAS SIEMPRE SE PIENSA EN LO ILEGAL
¢ SE PUEDE HACER UNA CAMPANA EN LA QUE SE HAGA DISTINCION DE
LAS CONSECUENCIAS QUE TIENE CADA TIPO DE DROGA?

Es muy complicado, aqui nos llega siempre un brieff que es el documento en el
gue esta expuesto la necesidad del cliente, yo necesito decir que las drogas son
malas o que la marihuana es mala, y si usted se pone a hablar de muchas cosas
diferentes la gente solo capta un mensaje, es como si yo tuviera aqui 3 papelitos
y se los tiro, justed cuantos papelitos va a agarrar? ... tal vez uno los otros dos
se perdieron, entonces aqui lo que intenta es reunir ese tipo de imaginarios.
Ahorita hay una campafia del ministerio de cultura sobre la lectura, y esa

campafa lo que no dice es que leer esta bien, y también ataca a los mismos
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imaginarios, a usted cuando le dice leer usted piensa el libros y generalmente en
literatura, cuando hoy en dia es digital, revistas, sagas de vampiros o leer Game
of Thrones, a usted le dice leer y piensa en el Quijote. Lo que hacen aca es
pensar que cuando dicen drogas usted piense en todas, la que sea tal vez el licor
no, pero por eso mismo hacen una campafa diferente para el licor, porque el
imaginario para las personas es que son distintas. Entonces es muy dificil hacer
una campafa que mezcle todo y que de mensajes distintos.

¢LAS CAMPANAS DE PREVENCION REFUERZAN ESE IMAGINARIO SOBRE
EL CONSUMO DE LAS DROGAS?

Seguramente si, también es que hay un contexto, es decir la prohibicién del
alcohol en los 30 fue una problematica importante, pero eso se superd y hoy en
dia debido vivimos a que eso se supero, hoy en dia hay una pelea constante si la
legalizé o no la legaliz6, que implica y que contradicciones tienes, entonces esa
es la pelea actual, cuando se legalice la siguiente campafa va a ser sobre la
cocaina o la heroina, que se yo, porque tampoco podemos llegar a legalizar
absolutamente todo. Métele mente y decide es una vaina muy abierta a cualquier
consumo de una sustancia ilegal como usted lo dice, habra que ver la capacidad
de genera una campafia con una sombrilla mas abierta en la que pueda yo tener
diferentes referencias, por ejemplo una camparfa cultural en la de que son las

drogas. Si se refuerza un imaginario porgue técnicamente es ilegal.

NOSOTROS PUDIMOS ESTABLECER QUE LA PERSONA ESTA EN TODO
EL DERECHO EN CONSUMIR, Y LEGALMENTE LO PUEDE HACER AUNQUE
EXISTA UN PROBLEMA ENTRE LA OFERTA Y LA DEMANDA, ¢(POR QUE
EL GOBIERNO REALIZA ESTE TIPO DE CAMPANAS?

Es igual que el alcohol, todos lo pueden consumir pero le sacan la campafa de
que por favor no maneje cuando lo haga, usted puede portar su dosis personal
pero en el fondo el problema social que ellos ven, es que deben permitir que los
jovenes se menta en ese mundo, porque si no hay consumidores pues no hay

demanda
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¢COMO INFLUYE ESTE IMAGINARIO SOBRE LAS DROGAS A NIVEL
SOCIAL?

En el fondo es algo que todos pensamos y sobre todo la gente mayor creemos
gue es cierto, la historia de no sé quién, queria ser bailarina y probo las drogas y
la mando a la mierda, uno dice eso puede ser verdad, mucha gente puede ser
cierto, pero tampoco es general. El imaginario de cémo son las drogas hay esta
perfecto y como se lo imagina muchas de las personas, sobre todo los papéas se
lo imaginan, pero refuerza el imaginario de que la droga es mala, que esta bien
decirlo, pero también la gente no se encargar de mostrar una solucion, me

muestran el problema y ya.

Mire por ejemplo la campafa del alcohol, te dice manejar borracho esta mal
porque puedes matar a alguien, cual es la solucién entregue las llaves, punto. Si
usted quiere tomar ya sabe que puede llamar al conductor elegido, y hay esta la
solucién. Eso del conductor elegido salié también de la publicidad, ese nhombre,
porque la camparfa te ponia la solucion hay, que la solucion sea dudosa 0 no,
pero la campafia te decia si vas a tomar entrega las llaves, se tiene una solucion,
pero Métele Mete y decide te esta diciendo ese problema es tuyo, en esta
campara esta diciendo hay mucha gente que no toma dele las llaves a ellos.

LA CAMPANA ESTA DIRECCIONADA PARA JOVENES DE 15 A 25 ANOS,
(LA CAMPANA S| ESTA BIEN DIRECCIONADA? POR QUE EN LO QUE
HEMOS HABLADO REFUERZA ES EL ESTEREOTIPO DE LOS PADRES Y
LA GENTE ADULTA, ¢(ESTA DE ACUERDO CON EL PUBLICO AL QUE
ELLOS QUERIAN LLEGAR?

La campafa creo que no funciona para el publico al que ellos querian llegar, no
solamente por el mensaje sino por los medios por los cuales querian llegar, a ese
publico, yo voy manejando pongo la Basica y suena la cufia, quien entre esas
edades, universitario o de colegio esta escuchando la Basica a esa hora, nadie,
si el brieff era llegar a los jovenes ni el medio ni la campafa lo estan haciendo,

esta llegando a los papas.
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12.5 JAIRO [PROFESOR DE COMUNICACION]

¢ CUAL ES SU PERCEPCION ACEPTA DEL CONSUMO DE MARIHUANA?

Frente a eso creo que es una opcion y de hecho la Corte Constitucional la ha
amparado, el que quiera lo puede hacer pertenece al libre desarrollo de la
personalidad, asi como el que quiere emborracharse lo puede hacer, el que quiere
fumar marihuana lo puede hacer es una cuestion personal y es una cuestién de
gustos, hay gente que no le gusta beber; a mi me parece increible pero hay gente
gue no le gusta, hay gente que le gusta el cigarrillo aunque sabe que eso le da
cancer, entonces me parece una cuestion meramente personal y cada quien debe

decidir si si o0 si no.

¢QUE TIPO DE MENSAJE ESTA TRANSMITIENDO LA CAMPANA ACERCA
DEL CONSUMO DE DROGAS?

Realmente ninguno la campafa que yo vi no transmite nada, el video que
presentan es un video pobre en muchos sentidos, en produccion, en manejo de
camaras, en iluminacion, en escenografia, el libreto es tontisimo parece para un
nifo de primaria, hay problemas de actuacion, de edicién, a escenografia es
barata, una cosa que no convence a nadie, es un producto feo, un producto que
no llama la atencion, es un producto mal hecho. Lo conozco bien porque con el
gobierno muchos afios, eso lo mandaron a hacer a algun amigo de ellos vy listo,
como porque toca hacerlo pero la calidad queda en un segundo plano y aqui se

puede ver todo eso.

Las cufias radiales son muy esquemaéticas, pareciera que el grupo objetivo de
ellos son los jovenes y quieren como llamar la atencion en ellos, pero esas
campafias no apuntan a los jévenes, es un lenguaje muy formal, muy
esquematico, todas las cufias son lo mismo solo que el mensaje de la mitad
cambia del resto todo es lo mismo. Que fulano queria una compaiiia de danza y
no lo logro, que pepito no llego a la fiesta de la abuela y al final es lo mismo

‘métele-mente y decide”, es tan esquematico que a mi me parece que no se
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puede conectar con los jovenes porgque es muy del leguaje formal, burocratico, y
lo segundo es que si no convence a los jovenes pues se pierde, la audiencia no va
a estar pendiente de eso o de pronto lo va a ver para burlarse, como ese mensaje
de antes que era la mata que mata, que era la marihuana, y a eso le hicieron un
monton de memes y burlas, son eso mensajes que no calan, no convencen y se

convierte en objeto de burla y muchas veces ni los miran.

También tiene una idea muy perniciosa que dice métele mente, 6sea de todas
formas para estar bien hay que meter algo es el mensaje que uno saca en claro,
gue unos meten droga y otros métele mente me parece que es una contradiccion,
estan hablando de no consumir droga, pero el mensaje a cada rato es métele,
métele ,métele. Me parece que es mensaje que esta muy mal hecho y no impacta

con los jovenes.
¢ QUE IMPACTO SOCIAL PODRIA LLEGAR A TENER ESTA CAMPANA?
Ninguno, eso es como colocar aqui un cartel que diga no a la corrupcién ¢qué

Impacto tiene eso en la corrupcion? ... cero, eso no sirve para nada, si queremos
gue la gente no consuma eso no lo vamos a conseguir a punta se cufias de radio,
ni comerciales pesimamente hechos, ni con cartelitos, ni con logos bonitos, eso se
hace es hablando con los jovenes, discutiendo con ellos, el por qué lo hacen, que
los motiva a ello. Ahora no diferencia entre el consumo y la adiccién, consumir no
es problema, por ejemplo el alcohol, el cual es el factor nimero uno de violencia
intrafamiliar, cuando se presentan este tipo de sucesos, muchas veces el alcohol
estd asociado a ello, pero una cosa es el sujeto que bebe y bebe hasta ponerse
borracho, y otra es el sujeto que se toma dos cervezas simplemente porque ese
dia hizo calor es muy distinta la situacion, igual pasa una cosa es alguien que
fume marihuana y otra muy diferente es alguien que se inyecte heroina. Me
parece que la campafa no diferencia y mete a todo dentro de un mismo saco,
ademas juega a la adivinanza, Laurita antes llegaba a los ensayos y ya no llega,
quien sabe que le habra pasado. Adivine, seguramente a Laurita le entro una

depresion tremenda y por eso no fue; el mensaje ni siquiera es claro, no dice
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Juana llego tarde al ensayo por estar drogandose, si yo no nombro el problema,

como quiero que la gente lo entienda.

EL PUBLICO DE LA CAMPANA SON JOVENES ENTRE 15 A 25 ANOS ¢ CREE
QUE SE ESTA CUMPLIENDO CON ESE PUBLICO OBJETIVO?

Es que el mensaje por lo confuso que es no llega a nadie, como le digo a uno le
toca adivinar porque no llego la muchacha a los ensayos, uno puede faltar por
muchos motivos, no tiene plata, esta deprimida, mil cosas. El problema es que no
nombra el problema y confunde el consumo con la adiccién, el consumo no es
problema, la adiccion si, entonces hay no se esta conectado con la gente, porque
ademas de satanizar a la gente, los consumidores no se siente identificados con la

campana.

El que mete, como para seguir el lenguaje de la campafia, no se va a graduar, va
a perder la beca. Es una visidbn muy satanista del consumo y sataniza a los que

consumo, al fin y al cabo no dice nada.

No esta diciendo que consumir es malo, ni que consumir se puede evitar, no esta
diciendo que la adiccién es un problema, el problema de la campafia es que no

tiene un mensaje claro.

OSEA QUE CUANDO SE REFIERE A QUE LAS DROGAS PUEDEN CAMBIAR
TUS PLANES...

Un embarazo puede cambiar tus planos, una quiebra econémica puede cambiar
tus planes, es demasiado vago, demasiado general. Una cosa es consumir como
lo hablamos antes crack y heroina, y otra cosa es consumir marihuana, los efectos
son muy distintos, una cosa altera para que la persona no sea funcional y otra si lo

permite ser funcional.

¢SE ESTARIA REFORZANDO UN IMAGINARIO SOCIAL HACIA EL
CONSUMO DE DROGAS?
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Si claro y muy negativo, lo Unico que logra crear un imaginario que las drogas
son malas, no importa la droga, ni la cantidad, o el nivel de consumo, eso es
malisimo y no es cierto, esta comprobado que tiene mas efectos negativos el

consumo frecuente del cigarrillo o el alcohol que la marihuana.

(CUAL ES LA POSTURA DEL GOBIERNO NACIONAL DESDE LA
CAMPANA?

Primero eso no se trabaja con camparias, si queremos reducir el consumo como
dije antes hay que hablar con los jovenes, hacerlo a nivel de colegios,
universidades, hablar con la gente, ¢qué consume y por qué consume? El
consumir como le dije antes no es un problema, el dato es como para tener una
estadistica y seria un sustento por ejemplo de porque legalizar la droga. Si la
gente consume pero consume una droga que ha sido alterada y manipulada, que
muchas veces causan mas dafio los quimicos que les agregan a las drogas para
que rindan mas, ahi hay una cuestion y necesidad de legalizar para que no
cause tantos dafios al cuerpo. Segundo, para que con los impuestos que se
hagan con las drogas, se hagan programas educativos para concientizar a la
gente de que la adiccion es mala, como el alcoholismo es malo, si usted
consume un trago no hay problema. Creo ese es el asunto aqui, la cuestién es
identificar el problema cual seria, el problema es la adiccion, y el consumiendo
drogas fuertes hay si toca llegar a prevenir o a curar. ¢Qué hago yo con un
adicto? Pues deberiamos darle un tratamiento médico por ejemplo pero

colocando carteles o cuiiitas de radio eso no va a cambiar.

Uno de los vacios que hemos encontrado en la campafia es que pretende querer
informar para que la gente tome una decision informada sobre el consumo, pero
en la campafia no existe el espacio para informarse. Y creo que la campafia esta

enfocada a que las personas no consuman

Es cierto pero de todas formas el mensaje no es claro, ¢,qué drogas que estan

incluyendo en el mensaje? ¢Se esta incluyendo al alcohol? No se sabe bien de

66



lo que esta hablando, parece que hablar de eso es peligroso si usted quiere

prevenirlo tiene que mencionar el problema, y usted es libre de consumir.

SE ESTA REFORZANDO UN IMAGINARIO HACIA EL CONSUMO DE
DROGAS ¢(USTED COMO ENTIENDE LA PALABRA DROGAS?

Yo lo asocio con psicoactivos, que altere la percepcion de las personas, tenemos
todas las drogas sintéticas como la heroina, la cocaina, el crack y también el

alcohol que altera la mente.

LA CAMPANA PARECIERA QUE NO INCLUYERA NI AL ALCOHOL NI AL
CIGARRILLO COMO UNA DROGA ¢QUE PIENSA DE ELLO?

Que lo son, pero ese es el papel de la campafa, de informar, pero no lo hacen al
contrario confunden més y sobre todo cuando usted le dice a la gente que no

consuma, entonces no puedo tomar alcohol ¢tomarse una cerveza es pecado?

Esas campafas negacioncitas en que todo es malo, no es cierto, por ejemplo.
Ademas que es muy irénico que se hagan esas campafas cuando el gobierno
publicita al pais como un productor de marihuana medicinal, decimos que no se
consuman pero por otro lado decimos que la consuman que es muy buena,

entonces al fin qué ¢, se consume o no se consume?

La gente que tiene problemas de epilepsia muy fuertes, con la marihuana al
pasado a tener de 100 ataques a cero 0 a uno, la gente que tiene problemas de
suefio también ha logrado que la gente duerma bien. Entonces que nos explique
todo eso cuando es bueno, cuando es malo, cuando es consumo, cuales tienen

complicaciones y que complicaciones tienen.

¢LOS IMAGINARIOS SOCIALES PUEDEN LLEVAR A ACCIONES
REPRESIVAS POR PARTE DE LA POLICIA?

Si pero en el plano moral, 6sea que el policia diga eso es malo, pero en la parte
judicial no porque la Corte amparé que uno puede llevar la dosis personal. Aca

también hay una contradiccion la campafa dice que esto es malo, si uno consume
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se le dafio la vida, si usted consume su vida llego hasta ahi, lo cual no es cierto; la

ley protege al consumidor permite que usted lleve su dosis.

Entonces porque el Gobierno le dice a usted que no consuma nada, que esto es
malisimo y por otro lado la ley le dice que si puede consumir. El policia no puede
hacer nada, porque es una practica comun, incumplen la ley, se llevan a la gente
a la URI por posicién de drogas, cuando es una practica legal, no tienen por qué

arrestarlo.

Por eso lo que el policia puede hacer maximo es decirle que es malo, pero ya en
un plano personal de él, porque no tiene derecho a juzgar a los demas y lo que al

policia le corresponde es cumplir con la ley.
¢Hay una desinformacién en las leyes del consumo de drogas?

Hay una desinformacion juridica, pero la ley si es muy clara, no es ambigua. Si
usted lleva mas de determina cantidad va para la carcel, si usted lleva menos de
cierta cantidad no hay ningun problema, porque se infiere que es para su
consumo. Lo que habldbamos al comienzo es una decision personal consumirla o

no consumirla.
¢ Qué mensaje le transmite la persona en gris de la campafia?

El mensaje es que el consumo hace que uno desaparece y todos los mensajes le
apuntan a eso, que uno deja de faltar a clase, no va al cumpleafios de la abuela,
todo es relacionado a la ausencia, se muestra en gris haciendo alusion
seguramente al humo, creo yo. Una ausencia, el humo se lleva a la persona,

pareciera que fuera una alusién al diablo, el humo es el malo del paseo.

La campafa desinforma mucho, confunde, pero al fin y al cabo no dice nada. Dice
que consumir el malisimo pero la gente sabe que no es asi, cualquier muchacho
podria contradecir la campafa y decir no es mi caso, llevo fumando tanto tiempo y

no es mi caso, fume toda mi carrera universitaria y ya me gradué.
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Ademas los temas que plantea, que juanita queria ser bailarina y no pudo por
andar consumiendo, cuando no es asi la gente cuando es joven y trabaja en el
arte, vive el arte por el arte. No estan pensando en hacer empresa del arte, los
jovenes deciden llevar su vida asi, por eso creo que el mensaje se desconecta
totalmente de los jovenes. Hay una profunda desconexion entre mensaje y

audiencia, mensaje y claridad, mensaje y coherencia cero.

ELLOS DICEN TENER UN MENSAJE MUY CUIDADOSO PORQUE NO
ENTRAN EN PREJUICIOS ¢(ESTA USTED DE ACUERDO?

Todo lo contrario el que consume es el malo, porque le queda mal, a la abuela, a

los amigos, a todo el mundo. Satanizan al personaje, es todo lo contrario.

12.6 ZULUAGA [POLICIA]

¢ CUAL ES SU PERCEPCION ACERCA DEL CONSUMO DE MARIHUANA?

Considero que es una sustancia bastante nociva para la salud, la gran mayoria de
personas creen que no tiene ningun tipo de efecto malo, pero si las tiene, muchas
veces se empieza por ahi y después se empiezan a probar otras cosas. En mi
concepto no permitiria que la gente lo hiciera, pero vivimos en una sociedad
democratica, asi que los que quieran pueden hacerlo sin atentar contra la

integridad de las demas personas.

¢ESTA FAMILIARIZADO CON LA CAMPANA “METELE MENTE Y DECIDE”
DEL GOBIERNO NACIONAL ¢POR QUE?

Si, conozco la campafia porque es del Gobierno Nacional y efectivamente muestra
la postura respecto al consumo de drogas o de sustancias psicoactivas. En la cual
no se quiere que los jévenes hagan uso de estas sustancias porque la gran

mayoria de ellos esta susceptible a caer en ellas.

¢QUE TIPO DE MENSAJE ESTA TRANSMITIENDO LA CAMPANA ACERCA
DEL CONSUMO DE DROGAS O ESPECIFICAMENTE DE MARIHUANA?
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El mensaje es claro, no queremos que los jovenes en Colombia consuman drogas,
porque estas les pueden afectar seriamente la vida y también su salud, sabemos
gue son nocivas y pueden llegar a traer unas consecuencias irreversibles para las

personas.

¢ CUAL ES EL IMPACTO SOCIAL Y FRENTE AL CONSUMO DE MARIHUANA
QUE PUEDE GENERA LA CAMPANA EN ESTE MOMENTO?

Yo diria que el impacto que puede generar este tipo de campafia, es el de poder
prevenir y informar a la sociedad sobre las consecuencias que tienen las drogas,
porque siempre girar muchos mitos alrededor y ellas, y se ha podido evidenciar
que ha venido aumentado la cantidad de personas consumidores, por eso creo
gue es importante que las campafas informen y avisen sobre las consecuencias

gue pueden llegar a tener, por culpa de este tipo de sustancias.

¢(LAS CAMPANAS DE PREVENCION PUEDEN LLEGAR A REFORZAR UN
IMAGINARIO SOCIAL FRENTE AL CONSUMO DE MARIHUANA?

Posiblemente si, pero en esta campafia no es asi porque lo que se quiere es que
lo jévenes antes de hacerlo tomen una decision informada, el Gobierno ha sido
muy cuidadoso con eso y acé no se esta juzgando a nadie, por el contrario, se
pretende es que puedan tomar la decisidon correcta porque al fin y al cabo su futuro
puede depender de ello. Ademas considero que si hay un problema uno debe

nombrar el problema tal cual, y en este caso es el consumo de estas sustancias.

¢EL IMAGINARIO SOCIAL QUE EXISTE FRENTE AL USO DE MARIHUANA
AFECTA AL CONSUMIDOR?

Posiblemente si, porque hemos visto que no todos los que consumen marihuana
son iguales, o se comportan de una manera problematica, pero lo importante aca
son los efecto que tienen esas sustancias sobre los jovenes, y en la sociedad, es
un problema que debe ser tratado con mayor precaucion, esto no es un juego. Al

contrario lo que puede llegar a pasar con tu vida por culpa de estas sustancias es
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irreversible. Por eso yo creo que lo que se debe reforzar es el mensaje de que las

drogas son malas, asi como lo hace la campafa.

¢POR QUE CREE QUE EL GOBIERNO TIENE UNA CAMPANA PREVENTIVA
FRENTE AL CONSUMO DE DROGAS CUANDO LEGALMENTE ES
APROBADOQO?

Creo que los consumidores de drogas tienen unos derechos, pero eso no significa
que este bien. La postura del Gobierno como lo mencione antes es que no quiere
que los jovenes, consuman o hagan uso de cualquier tipo de sustancia que pueda
ser nocivo para la salud, porgue evidentemente tiene unos derechos, pero como
Gobierno se esta en la obligacion de hacer saber que eso tiene unas
consecuencias, y que esas consecuencias pueden afectarte seriamente, y no solo
a ti, sino también a tu familia. El gobierno tiene que continuar con estas campafar

y educar a la gente para saber que esto esta mal.

¢CREE QUE LAS LEYES QUE HABLAN SOBRE EL CONSUMO DE
MARIHUANA NO SON CLARAS PARA LA CIUDADANIA?

Creo que tal vez puede existir una desinformacion, pero la leyes son claras y ante
eso no se puede hacer nada, lo que creo que es a veces también se mal
interpretan y se adecuan a las situaciones, por lo cual hay ya hay un problema.
Pero las leyes estan ahi y ante eso creo que uno como Policia tiene que actuar

referente a la ley, asi no se sienta a gusto con ella.

13. SISTEMATIZACIONES
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13.1 SISTEMATIZACIONES PIEZAS

MEDIO (audiovisual,
radial o imagen)

MATERIAL DE ANALISIS

FORMAS DE PRESENTACION, CONSTANCIA
Y PERIODICIDAD.

ANALISIS VAN DICK

HALLAZGO

IMAGEN

LAS DROGAS PUEDEN CAMBIAR TUS PLAKES
métele mente

TODOSPORUN .
NUEVO PA[§ =
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Realmente la campafia salid en 2014
Y NOSOIT0S NoS propusimos tener un
afio de presencia en los medios de
comunicacion, es costoso estar al

" |aire, twvimos unmes de mucha
presencia en el cual pagamos, pero
de ahfen adelante o que se hizo fue

transmitir a través cédigo chico, por
medio de la ley 30 de 1986 pudimos
obtener un espacio en canales
plblicos, pero ademas se hizo una
gestion para transmitirlo en canales

¢ |privados y en todas las emisoras del

pais, eso ésta por ley y se logrd
transmitirlo en emisoras comunitarias.
Pero a partir de un afio la campafia
por si sola empieza a decaer, la

o | campatia no estuvo pensada para

mas de unafio” Entrevista Yenny
Fagua, responsable de todas las
acciones que realiza el Ministerio de
Justicia en materia de reduccion del
consumo de drogas.

CONTEXTO: Inicia en el 2014 a tener una fuerte presencia en los medios de comunicacion
desde ese afio. Hace parte de la campafia "Métele mente y decide" del Gobierno Nacional
y la Oficina Contra las Drogas y el Delito. que se enmarca en el Plan Nacional para la
Promocion de la Salud, la Prevencion y la Atencion del Consumo de Sustancias Psicoactivas
2014-2021. COGNICIONES: 1. Color Gris de las siluetas: El
gris en la psicologia del color tiene un significado de aburrimiento, lo anticuado y la
crueldad. También de lo confiable, maduro e inteligente. Sin embargo, tanta imparcialidad
puede hacer dificil el tomar decisiones. Por ello, algunos asocian el gris a la indecision. Es
importante evitar este color cuando quieres que alguien se decida por algo que le ofreces.
En cambio, serfa mucho mas (til utilizarlo en situaciones donde se quiere llegaraun
consenso lo mas neutral posible. Tipografia: Es la combinacion mas conocida y que
siempre funciona. Este mismo texto lo estdis leyendo en negro sobre blanco, y el 95% de
los textos impresos tales como revistas, periddicos... se desarrollan de esta manera. Para
textos largos que van a leerse es la combinacion perfecta. Es la combinacion que mejor se
lee de cerca. Es el mayor contrate de todos, claridad y oscuridad, por lo que el mensaje se
transmite de manera mas claray directa. Sin embargo, al realizar el negativo de esta
composicion, es decir una blanco sobre negro, los textos se leen peor, lo que hacen que se
pierda importancia. Color Rojo: El significado del color Rojo. El rojo simboliza el poder, la
accion, color al que se asocia con la vitalidad, la ambicion y la pasion. El rojo aporta
también confianza en si mismo, coraje, valentia y una actitud optimista ante la vida. Exito,
triunfo, guerra, sangre, fuerza, pasar alaaccion y alcanzar sus metas. MARCOS
PRAGMATICOS: Se recurre al uso de las instituciones sociales (Educacion) para dar
ejemplo de las implicaciones de consumir drogas.  IDEOLOGIA: Al ser una campafia del
Gobierno de Colombiay la Oficina de las Naciones Unidas contra la Drogay el Delito -
UNODC-, la cual se enmarca en Plan Nacional para la Promocidn de la Salud, la Prevencion
y la Atencion del Consumo de Sustancias Psicoactivas 2014-2021. La campafia también esta
fundamentada en el enfoque de Habilidades para la Vida que promueve la Organizacion
Mundial de la Salud y UNODC, como son el autoconocimiento, la toma de decisiones y la
comunicacion asertiva. LA DOMINACION DEL DISCURSO; Gobierno de Colombia
y la Oficina de las Naciones Unidas contra la Droga y el Delito -UNODC

Laimagen analizada hace parte de la campafia
"Metele Mente y Decide" del Gobierno Nacional
(Ministerio de Justiciay Ministerio de Salud) en
conjunto con la ONU desde su Oficina contra las
Drogas y el Delito que tuvo fuerza en los medios
durante el 2014. En estaimagen recurren a varios
recursos visuales (tipografia blanco y roja, silueta
engris) que conotan neutralidad , lo que va de la
mano con lo que las voces a las que les pertenece
el discurso( MinJusticia, MinSalud y ONU) se
fundamentaron para la realizacion de este. Como
pudimos observar los colores utilizados (gris y
rojo) fueron escogidos por su conotacion, ya que
el gris es un color que conotalo maduro e
inteligente, al igual que imparcialidad; por otra
parte, esta el color rojo que se utilizo parael
fondo del recuadro de textoy parala palabra
"decide" de pie de pagina, que conota confianza,
actitud positiva frente a la vida, pasar a la accion.
Las voces que dominan este discruso escogieron
estos tonos y demas formas de construccion de la
piezaguiados desde el Plan Nacional para la
promocion de la salud, Ia prevencion y la atencion
al consumo de sustancias psicoactivas parael
periodo entre el 2014y el 2021, ademas de
fundamentarse en enfoque de Habilidades parala
vida (como son el autoconocimiento, la toma de
decisiones y la comunicacion asertiva) que
promueve la OMSy UNODC.
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Realmente la campafia sali6 en 2014
Y NOSOtroS oS propusimos tener un
afio de presencia en los medios de
comunicacion, es costoso estar al
aire, tuvimos un mes de mucha
presencia en el cual pagamos, pero
de ahi en adelante lo que se hizo fue
transmitir a través cddigo civico, por
medio de la ley 30 de 1986 pudimos
obtener un espacio en canales
piblicos, pero ademas se hizo una
gestion para transmitirlo en canales
privados y entodas las emisoras del
pais, eso ésta por ley y se logré
transmitirlo en emisoras comunitarias.
Pero a partir de un afio la campafia
por si sola empieza a decaer, la
camparfia no estuvo pensada para
més de unafio” Entrevista Yenny
Fagua, responsable de todas las
acciones que realiza el Ministerio de
Justicia en materia de reduccion del
consumo de drogas.

CONTEXTO: Inicia en el 2014 a tener una fuerte presencia en los medios de comunicacion
desde ese afio. Hace parte de la campafia "Métele mente y decide" del Gobierno Nacional
y la Oficina Contra las Drogas y el Delito. que se enmarca en el Plan Nacional para la
Promocion de la Salud, la Prevencidn y la Atencion del Consumo de Sustancias Psicoactivas
2014-2021. COGNICIONES: 1. Color Gris de las siluetas: El gris en
la psicologia del color tiene un significado de aburrimiento, lo anticuado y la crueldad.
También de lo confiable, maduro e inteligente. Sin embargo, tanta imparcialidad puede
hacer dificil el tomar decisiones. Por ello, algunos asocian el gris a la indecision. Es
importante evitar este color cuando quieres que alguien se decida por algo que le ofreces.
En cambio, seria mucho més dtil utilizarlo en situaciones donde se quiere llegaraun
consenso lo més neutral posible. Tipografia: Es la combinacién més conociday que
siempre funciona. Este mismo texto lo estas leyendo en negro sobre blanco, y el 95% de
los textos impresos tales como revistas, periédicos... se desarrollan de esta manera. Para
textos largos que van a leerse es la combinacion perfecta. Es la combinacién que mejor se
lee de cerca. Es el mayor contrate de todos, claridad y oscuridad, por lo que el mensaje se
transmite de manera més claray directa. Sin embargo, al realizar el negativo de esta
composicidn, es decir una blanco sobre negro, los textos se leen peor, lo que hacen que se
pierda importancia. Color Rojo: El significado del color Rojo. El rojo simboliza el poder, la
accion, color al que se asocia con la vitalidad, la ambicidn y la pasion. El rojo aporta
también confianza en si mismo, coraje, valentia y una actitud optimista ante la vida. Exito,
triunfo, guerra, sangre, fuerza, pasar a la accion y alcanzar sus metas. MARCOS
PRAGMATICOS: Se recurre al uso de las instituciones sociales ( Amigos) para dar ejemplo
de las implicaciones de consumir drogas. ~ IDEOLOGIA: Al ser una campafia del Gobierno
de Colombia y la Oficina de las Naciones Unidas contra la Drogay el Delito -UNODC-, la cual
se enmarca en Plan Nacional para la Promocién de la Salud, la Prevencion y la Atencién del
Consumo de Sustancias Psicoactivas 2014-2021. La campafia también esta fundamentada
en el enfoque de Habilidades para la Vida que promueve la Organizacion Mundial de la
Salud y UNODC, como son el autoconocimiento, la toma de decisiones y la comunicacion
asertiva. LA DOMINACION DEL DISCURSO; Gobierno de Colombia y la Oficina de
las Naciones Unidas contra la Drogay el Delito -UNODC

Desde el uso de los recursos visuales como la
tipografia, el color, completado con el mensaje
enla historia de Lola, una joven baterista que
falta al primer concierto de su banda, nos
permite evidenciar un discurso preventivo frente
alas implicaciones sociales de consumir cualquier
sustnacia que sea socialmente aceptada como
droga. Revisando el uso de estos elementos
visuales, notamos que fueron demasiado
cuidadosos con el uso de los colores, como el uso
del color que puede trasmitir una prohibicion o
restigcion hacia esta practica, al igual que es un
color que significa ambicién y tomar accion, y por
otra parte encontramos el gris que es un color
neutral pero socialmente es visto como un color
que significa soledad. Vemos que el ejemplo
puesto en esta imagen, es referenciada al mundo
del arte, ya que la protagonista es una baterista,
reforzando laidea de que en estaactividad es
més frecuente el consumo de sustancias. A pesar
de no utilizar un lenguaje excluyente, esta
campaiia llegar a referenciar comportamientos
indeseados para las instituciones que la
realizaron (MinJusticia, MinSalud y UNODC)
creando un imaginario excluyente frente a quien
consume y exponiendo un punto de vista
prohibicionista frente al consumo.
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Realmente la camparia sali¢ en 2014
Yy NOSOtros Nos propusimos tener un
afio de presencia en los medios de
comunicacion, es costoso estar al
aire, tuvimos un mes de mucha
presencia en el cual pagamos, pero
de ahien adelante lo que se hizo fue
transmitir a través cédigo civico, por
medio de la ley 30 de 1986 pudimos
obtener un espacio en canales
publicos, pero ademas se hizo una
gestion para transmitirlo en canales
privados y en todas las emisoras del
pais, eso ésta por ley y se logré
transmitirlo en emisoras comunitarias.
Pero a partir de un afio la campafia
por si sola empieza a decaer, la
campafia no estuvo pensada para
mas de un afio” Entrevista Yenny
Fagua, responsable de todas las
acciones que realiza el Ministerio de
Justicia en materia de reduccion del
consumo de drogas.

Contexto: Hace parte de la campafia Métele mente y decide del Gobierno
Nacional y la Oficina Contra las Drogas y el Delito. que se enmarca en el Plan
Nacional para la Promocién de la Salud, la Prevenciény la Atencién del
Consumo de Sustancias Psicoactivas 2014-2021. Tipografia: Es la
combinacion mas conocida y que siempre funciona. Este mismo texto lo estais
leyendo en negro sobre blanco, y el 95% de los textos impresos tales como
revistas, periédicos...se desarrollan de esta manera. Para textos largos que van
a leerse es la combinacion perfecta. Es la combinacion que mejor se lee de
cerca. Es el mayor contraste de todos, claridad y oscuridad, por lo que el
mensaje se transmite de manera mas clara y directa. Sin embargo, al realizar el
negativo de esta composicion, es decir una blanco sobre negro, los textos se
leen peor, lo que hacen que se pierda importancia. Andlisis del Color:

- El color gris cuando tiene ligeras coloraciones se dice que se trata de un color
grisaceo. En el habla comdn la gente suele decir expresiones como “vida gris” o
“dia gris”.

Ese color tiene asociaciones simbdlicas muy arraigadas en casi todas las
culturas del mundo. Un cielo gris nos coloca a la mayoria de las personas de un
humor similar, cercano a la tristeza. De hecho, la mayoria de las asociaciones
del gris son negativas.- El rojo representa Representa el peligro y lo prohibido.
La luz roja de los seméforos implica parar, no pasar porque se pondria en
peligro a los demds. Las sefiales también usan este color en sus prohibiciones.
Andlisis Critico del Discurso:

Los Actores, sus Acciones (incluyendo el discurso) y Mentalidades, y sus
Contextos. Ellas proporcionan el marco que nos permitira explicar como los
actores sociales y los usuarios del lenguaje consiguen ejercer, reproducir o
desafiar el poder social de los grupos y de las instituciones.( Van Dijk, 1999)- El
contexto consiste en categorias como la definicion global de la situacion, su
espacio y tiempo, las acciones en curso (incluyendo los discursos y sus
géneros), los participantes en roles variados, co municativos, sociales o
institucionales, al igual que sus representaciones mentales: objetivos,
conocimientos, opiniones, actitudes e ideologias. ( Van Dijk, 199)

- nuestras mentes controlan nuestra accion; luego si somos capaces de
influenciar la mentalidad de la gente, p.e. sus conocimientos o sus opiniones,
podemos controlar indirectamente (algunas de) sus acciones. ( Van Dijk, 199)

Lo que Van Dijk plantea respecto al contexto en el
que se desarrollan las acciones en curso del
sujeto, en este caso Beto, y teniendo en cuenta
los colores, y la historia que describe la situacion
éste por utilizar las drogas. Nos da a entender que
se estd transmitiendo un tipo de mensaje de
“vida gris” cercano ala tristeza, en el que se
advierte por medio del color rojo el peligroy lo
prohibido que es el uso de drogas desde la
postura del Gobierno Nacional. Igualmente van
dijk platea que las instituciones por su poder
tiene un alcance discursivo mas homogeneizador
y amplio debido al poder de estas a nivel social, y
es por ello, que aunque la campaiia se estuviera
pensada solo por un afio, todavia en emisoras se
sigue transmitiendo, ya que hay unas leyes en las
cuales se permite que las campafias de accion
social tenga un espacio en los medios de
comunicacion, como se sigue presentando en la
radio.

/Ademas el mismo autor platea que nuestras
mentes controlan las acciones, y si el discurso es
capaz de controlar indirectamente nuestras
acciones, en la campafia por medio de los colores
gris y rojo, se reforzaria un imaginario respecto a
lo que es peligroso.
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Contexto: Hace parte de la campafia Métele mente y decide del Gobierno Nacional y la
Oficina Contra las Drogas y el Delito. que se enmarca en el Plan Nacional para la Promocion
de la Salud, la Prevencion y la Atencién del Consumo de Sustancias Psicoactivas 2014-2021.
Tipografia: Es la combinacion mas conocida y que siempre funciona. Este mismo texto lo
estais leyendo en negro sobre blanco, y el 95% de los textos impresos tales como revistas,
periddicos... se desarrollan de esta manera. Para textos largos que van a leerse es la
combinacidn perfecta. Es la combinacion que mejor se lee de cerca. Es el mayor contrate
de todos, claridad y oscuridad, por lo que el mensaje se transmite de manera mas claray
directa. Sin embargo, al realizar el negativo de esta composicidn, es decir una blanco sobre
negro, los textos se leen peor, lo que hacen que se pierda importancia.

Analisis del Color:

- El color gris cuando tiene ligeras coloraciones se dice que se trata de un color grisaceo. En
el habla comun la gente suele decir expresiones como “vida gris” o “dia gris”.

Ese color tiene asociaciones simbdlicas muy arraigadas en casi todas las culturas del
mundo. Un cielo gris nos coloca a la mayoria de las personas de un humor similar, cercano a
la tristeza. De hecho, la mayoria de las asociaciones del gris son negativas.

- El rojo representa Representa el peligro y lo prohibido. La luz roja de los seméaforos

La tipografia, el color y el mensaje en la historia
de Felipe nos permite evidenciar que hay
evidentemente un discurso politizado en el que
cognitivamente logra haber un lazo en lo que las
instituciones quieren, en este caso que nadie
consuma drogas. Por lo cual con los colores en
especial el reojo se trasmite una prohibicion o
restigcion hacia esta practica, y en el gris se
refuerza un estigma social, el cual es lavida grisy
el espacio solitario.

Siendo una campafiia de prevencion Van Dijk nos
cuenta que aunque aparentemente no hay un

“Realmente la campafia salié en 2014y
nosotros nos propusimos tener un afo de
presencia en los medios de comunicacion,

es costoso estar al aire, tuvimos un mes de
mucha presencia en el cual pagamos, pero
de ahi en adelante lo que se hizo fue
transmitir a través codigo civico, por medio
de laley 30 de 1986 pudimos obtener un
espacio en canales publicos, pero ademas
se hizo una gestion para transmitirlo en

LAS DROGAS PUEDEN CAMBIAR TUS PLANES
métele mente

® comunn ot covovma TODOS PORUN
énum PAIS

IMAGEN X X implica parar, no pasar porque se pondria en peligro a los demas. Las sefiales también usan | . L
canales privados y en todas las emisoras L dircurso excluyente, las minorias no son
) . , este color en sus prohibiciones. o -
del pais, eso ésta por ley y se logré R N representadas en la campafia, entonces existiria
N ) 0 Andlisis Critico del Discurso: X
transmitirlo en emisoras comunitarias. . . L . . un discurso segado en el cual se refuerza lo
. N . . |- Apesarde la competencia ocasional entre grupos de élite, no existe virtualmente N X -
Pero a partir de un afio la campafia por si - . L " retratos negativos de ciertas minorias.
. " conflicto entre ellos en lo que concierne a las minorias y a su representacion. Por lo tanto, . i N
sola empieza a decaer, la campafia no X " - L Ademas debido a que la campafia logra ser
. - los discursos politicos 0 académicos sesgados pueden adoptarse con facilidad, - . .
estuvo pensada para mas de un afio . . . L . trasmitida en diferentes medios de
. reforzéndose asi el retrato negativo de las minorias en los media, los cuales a su vez L ) .
Entrevista Yenny Fagua, responsable de " . . . - comunicacion, su discurso prohibicionistay
. . __|confirman o influencian otros discursos de élite. !
todas |as acciones que realiza el Ministerio ) . . X sesgado, podria llegar a tener un gran espectro a
. ) L, - Es decir, ademas de la desigualdad de acceso y de control sobre los recursos materiales, . o
de Justicia en materia de reduccion del . . A nivel de audiencia, lo que de manera muy
los grupos dominantes también tienen acceso y control privilegiados sobre los recursos . " L .
consumo de drogas. RN L ol ‘virtual” entendiéndolo como pasivo refuerzala
simbolicos, tales como el conocimiento, la especializacion, la cultura, el estatus y, sobre . . o
X L postura del Gobierno Nacional y el prejuicio a
todo, el discurso publico. ) A
. . N . . nivel social sobre las drogas.
-Debido precisamente a que el paradigma critico se centra en los lazos entre el lenguaje, el
discurso y el poder, las dimensiones sociales y politicas han recibido en él una atencion
casi exclusiva. Sin embargo, el nexo cognitivo entre las estructuras del discurso y las
estructuras del contexto social pocas veces se hace explicito, y usualmente aparece sélo
bajo forma de nociones sobre el conocimiento y la ideologia (Van Dijk, 1998).
MEDIO <
L FORMAS DE PRESENTACION,
(audiovisual, MATERIAL DE ANALISIS ANALISIS VAN DICK HALLAZGO

N R CONSTANCIA Y PERIODICIDAD.
radial oimagen)

CONTEXTO: Inicia en el 2014 a tener una fuerte
presencia en los medios de comunicacion desde
ese afio. Hace parte de la campafia "Métele
mente y decide" del Gobierno Nacional y la
Oficina Contra las Drogas y el Delito. que se
enmarca en el Plan Nacional para la Promociéon de

La historia de Lucia es un audio que hace parte de
la campafia "Metele Mente y Decide" del
Gobierno Nacional (Ministerio de Justiciay
Ministerio de Salud) en conjunto con la ONU

Radial

LA HISTORIA DE LUCIA

“Realmente la campafa salié en 2014
Yy nosotros nos propusimos tener un
afio de presencia en los medios de
comunicacion, es costoso estar al aire,
tuvimos un mes de mucha presencia
en el cual pagamos, pero de ahien
adelante lo que se hizo fue transmi
a través cédigo civico, por medio de la
ley 30 de 1986 pudimos obtener un
espacio en canales publicos, pero
ademas se hizo una gestidn para
transmitirlo en canales privados y en
todas las emisoras del pais, eso ésta
porleyy se logré transmitirlo en
emisoras comunitarias. Pero a partir
de un afio la campaiia por si sola
empieza a decaer, la campafia no
estuvo pensada para mas de un afio”
Entrevista Yenny Fagua, responsable
de todas las acciones que realiza el
Ministerio de Justicia en materia de
reducciéon del consumo de drogas.

r

la Salud, la Prevencién y la Atencién del Consumo
de Sustancias Psicoactivas 2014-2021.
COGNICIONES:

MARCOS PRAGMATICOS: En este audio se recurre
al uso de las instituciones sociales (Educacién)
para dar ejemplo de las implicaciones de consumir
drogas. A traves de este audio se alerta sobre una
conducta destructiva ya que las persona
involucrada abandona su suefio de estudiar, no
presentando a la prueba de admision.
IDEOLOGIA: Al ser el material radial de una
campafia del Gobierno de Colombia (Ministerio de
Justicia y Ministerio de Salud) y la Oficina de las
Naciones Unidas contra la Droga y el Delito -
UNODC-, se enmarca en Plan Nacional parala
Promocioén de la Salud, la Prevencién y la Atencion
del Consumo de Sustancias Psicoactivas 2014-
2021. La camparfia también esta fundamentada en
el enfoque de Habilidades para la Vida que
promueve la Organizaciéon Mundial de la Salud y
UNODC, como son el autoconocimiento, la toma
de decisiones y la comunicacién asertiva.

LA DOMINACION DEL DISCURSO: Durante todo el
audio existe unavoz en off de un hombre, el es
quien maneja todo el discurso, en este caso
preventivo, desde el punto de vista del Gobierno
de Colombiay la Oficina de las Naciones Unidas
contra la Droga y el Delito -UNODC

desde su Oficina contra las Drogas y el Delito que
tuvo fuerza en los medios durante el 2014. En
este audio recurren al recurso de una voz en off
masculina, que cuenta la historia de Lucia, una
joven que gracias la consumo de drogas (sin
especificar que tipo) desarrolla una conducta no
deseable para las voces a las que les pertenece
este discurso ( MinJusticia, MinSalud y ONU) que
se guian en el marco del Plan Nacional para la
promocion de la salud, la prevenciony la
atencioén al consumo de Sustancias Psicoactivas
para el periodo entre el 2014y el 2021, ademas
de estar fundamentada en enfoque de
Habilidades para la vida (como son el
autoconocimiento, la toma de decisionesy la
comunicacién asertiva) que promueve la OMSy
UNODC. Porlo anteriormente nombrado, este
audio, nunca menciona que las drogas sean
malas, solo alertando alos jovenes y padres de
familia (target de la campafia) sobre esta
implicacion de consumir, en este caso no solo a
nivel personal, sino afectando a su comunidad, ya
que este joven pudo presentar algun beneficio
para esta, finalizando con el mensaje de la
campafia que deja la eleccion del publico sobre
que camino tomar.
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Radial

LA HISTORIA DE MANUEL

“Realmente la campaiia salié en 2014
y Nosotros nos propusimos tener un
afio de presencia en los medios de
comunicacion, es costoso estar al aire,
tuvimos un mes de mucha presencia
en el cual pagamos, pero de ahien
adelante lo que se hizo fue transmitir
a través codigo civico, por medio de la
ley 30 de 1986 pudimos obtener un
espacio en canales publicos, pero
ademads se hizo una gestidn para
transmitirlo en canales privados y en
todas las emisoras del pais, eso ésta
por ley y se logrd transmitirlo en
emisoras comunitarias. Pero a partir
de un afio la campaiia por si sola
empieza a decaer, la campafia no
estuvo pensada para mas de un afio”
Entrevista Yenny Fagua, responsable
de todas las acciones que realiza el
Ministerio de Justicia en materia de
reduccion del consumo de drogas.

CONTEXTO: Inicia en el 2014 a tener una fuerte
presencia en los medios de comunicacion desde
ese afio. Hace parte de la camparia "Métele
mente y decide" del Gobierno Nacional y la
Oficina Contra las Drogas y el Delito. que se
enmarca en el Plan Nacional para la Promocion de
la Salud, la Prevencion y la Atencion del Consumo
de Sustancias Psicoactivas 2014-2021.
COGNICIONES:

MARCOS PRAGMATICOS: En este audio se recurre
al uso de las instituciones sociales (Educacion,
Familia y comunidad) sirviendo como ejemplo de
las implicaciones de consumir drogas. A traves de
este audio se alerta sobre una mala conducta ya
que abandona las intenciones de estudiar en la
ciudad y convertirse en un profesional que
ayudaria a su comunidad.

IDEOLOGIA: Al ser el material radial de una
campanfa del Gobierno de Colombia (Ministerio de
Justiciay Ministerio de Salud) y la Oficina de las
Naciones Unidas contra la Droga y el Delito -
UNODC-, se enmarca en Plan Nacional parala
Promocion de la Salud, la Prevencidn y la Atencion
del Consumo de Sustancias Psicoactivas 2014-
2021. La campafia también estd fundamentada en
el enfoque de Habilidades para la Vida que
promueve la Organizacién Mundial de la Salud y
UNODC, como son el autoconocimiento, la toma
de decisiones y la comunicacidn asertiva.

LA DOMINACION DEL DISCURSO: Durante todo el
audio existe unavoz en off de un hombre, el es
quien maneja todo el discurso, en este caso
preventivo, desde el punto de vista del Gobierno
de Colombiay la Oficina de las Naciones Unidas
contra la Droga y el Delito -UNODC

La historia de Manuel es un audio que hace parte
de la campaiia "Metele Mente y Decide" del
Gobierno Nacional (Ministerio de Justiciay
Ministerio de Salud) en conjunto con la ONU
desde su Oficina contra las Drogas y el Delito que
tuvo fuerza en los medios durante el 2014. En
este audio recurren al recurso de una voz en off
masculina, que cuenta la historia de Manuel, un
joven que gracias la consumo de droga abandona
los planes que tenia de ayudar a su comunidad,
desarrolla una conducta no deseable paralas
voces a las que les pertenece este discurso (
MinlJusticia, MinSalud y ONU) que se guian en el
marco del Plan Nacional para la promocion de la
salud, la prevencion y la atencidn al consumo de
Sustancias Psicoactivas para el periodo entre el
2014y el 2021, ademas de estar fundamentada
en enfoque de Habilidades para la Vida (como
son el autoconocimiento, latoma de decisionesy
la comunicacidn asertiva) que promueve la OMS
y UNODC. Por lo anteriormente nombrado, este
audio, nunca menciona que las drogas sean
malas, solo alertando a los jovenes y padres de
familia (target de la campafia) sobre esta
implicacion de consumir, dejando a la eleccion
del publico.

“‘El plan de Manuel era
ayudarle a su familia, estudiar
en la ciudad para poder
regresar a su pueblo como
profesional, y ayudarle a su
gente... pero el plan le cambio
a Manuel, le fue cogiendo
pereza a todo, y se olvid6 de
su familia, y de sus suefios.
Las drogas pueden cambiar
tus planes métele mente y
decide.” “Una campafia del
Gobierno de Colombia y la
Oficina de las Naciones
Unidad Contra las Drogas y el
Delito. Todos por un nuevo
pais, paz, equidad,
educacioén.”

“Realmente la campafia salié en 2014
y nosotros nos propusimos tener un
afio de presencia en los medios de
comunicacidn, es costoso estar al aire,
tuvimos un mes de mucha presencia
en el cual pagamos, pero de ahien
adelante lo que se hizo fue transmitir
através codigo civico, por medio de la
ley 30 de 1986 pudimos obtener un
espacio en canales publicos, pero
ademas se hizo una gestion para
transmitirlo en canales privados y en
todas las emisoras del pais, eso ésta
por ley y se logrd transmitirlo en
emisoras comunitarias. Pero a partir
de un afio la campafia por si sola
empieza a decaer, la campafia no
estuvo pensada para mas de un afio”
Entrevista Yenny Fagua, responsable
de todas las acciones que realiza el
Ministerio de Justicia en materia de

reduccién del consumo de drogas.

La memoria social (tradicionalmente llamada
«memoria semdntica») consiste en las creencias
que poseemos en comun con otros miembros del
mismo grupo o cultura, y que en ocasiones se
denominan «representaciones sociales» (Farry
Moscovici, 1984). Porque tales creencias sociales
se comparten con otros, son presupuestas
habitualmente en el discurso (o ensefiadas por el
discurso pedagdgico). (Van Dick, 1998) El
conocimiento social lo componen aquellas
creencias que los miembros de un grupo o cultura
consideran verdaderas, de acuerdo con los
criterios de verdad (histéricamente cambiantes).
Tales creencias se presuponen habitualmente en
el discurso y no necesitan ser afirmadas.(Van Dick,
1999)

“Desde una perspectiva mas critica, tal control de
modelos involucra la construccién de «modelos
preferenciales», es decir, modelos escogidos por
quienes hablan o escriben, que son consistentes
con sus intereses y con su interpretacion de los
acontecimientos”( Van Dick, 1998)

La percepcion que se tiene respecto a consumo
de drogas es bastante negativa, aunque las
drogas efectivamente son perjudiciales parala
salud, se ha generado una creencia social
respecto a el consumo de estas, las cuales como
lo vemos en el mensaje de la campaiia, es
reforzado de una manera pedagdgica a nivel
social. Ya que sin necesidad juzgar directamente
a quienes hacen uso de estds, efectivamente
siendo una campaiia del Gobierno Nacional con
apoyo de la Oficina de las Naciones Unidas
Contra las Drogas y el Delito, Van Dick plantea
que en el discurso, se involucra el control de los
modelos o también de la memoria social.
Teniendo en cuenta nuestros antecedentes en
los que se cita la guerra directa contra las drogas
anivel global y nacional (Plan Colombia), es
evidente como estos discursos han creado unas
representaciones negativas referente al uso de
las drogas. Entonces la campafia como lo dice Van
Dick ésta determinada por los intereses e
interpretaciones del Gobierno.
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‘El plan de Diego v de Yuli era
compartirlo todo, volverse
independientes, montar un
negocio propio, vy asi poder

ahorrar para casarse y vivir a

lo bien... pero el plan le
cambio Diego y de pasosele
cambio a Yuli, y se fue el

entusiasmo, se fue el amor, v

se fue cada uno por su lado.
Las drogas pueden cambiar
tus planes métele mente y
decide”. “Una campafia del
Gobierno de Colombiay la
Oficina de las Maciones

Unidad Contra la Drogas y el

Delito. Todos por un nuevo
pais, paz, equidad,
educacién .’

“Realmente la campafa salid en 2014
Y NOSOtros Nas propusimaos tenar un
afio de presencia enlos medios de
comunicacidn, es costoso estar al aire,
tuvimos un mes de mucha presencia
en el cual pagamos, pero de ahien
adelante lo que se hizo fue transmitir
a traveés cédigo civico, por medio de la
ley 30 de 1986 pudimos obtenerun
espacio en canales pablicos, pero
ademas se hizo una gestidn para
transmitirlo en canales privados y en
todas las emisoras del pals, eso ésta
por ley y se logrd transmitirlo en
emisoras comunitarias. Pero a partir
de un afio la campafia por si sola
empieza a decaer, la campafia no
estuvo pensada para mas de un afio”
Entrevista Yenny Fagua, responsable
de todas las acciones que realiza el
Ministerio de Justicia en materia de
reduccidn del consumo de drogas.

“Desde una perspectiva mas critica, tal control de
modelos involucra la construccidn de emodelos
preferencialess, es decir, modelos escogidos por
guienes hablan o escriben, gue son consistentes
COR SUs iNtereses y con su interpretacidn de los
acontecimientos”.( Van Dick, 1558)

Recuérdese, con todo, gue el contexto se define
en términos de modelos contextuales: no esla
situacidn social {incluyendo a sus participantes)
ensimisma la gque «objetivamentes influencia
nuestra interpretacidn del discurso, sino la
construccidn subjetiva de su rasgos relevantes en
un modelo mental de contexto (Giles y Coupland,
1281; Van Dijk, 1858). Asl, la credibilidad es algo
que los receptores asignan alos hablantes o alos
escritores, sobre la base de conocimiento
socialmente compartido v de actitudes acerca de
grupos y roles sociales.

En términos generales, el control de la situacidn
social porlos grupos dominantes puede entonces
conducir a modelos de contexto que hacen
aparecer su discurso como mas crelble, ple.
mediante la eliminacidn o el desprestigio de
fuentes alternativas de informacidny de
apinidn.(Van Dick, 1595}

Como lo hemos venido mencionando la
campafia por ser del Gobierno Nacional,
evidentemente refleja 1a postura e
intensifica una ideoclogia institucional frente
aluso de las drogas, la campafia estd enla
posibilidad de lograr transmitir el mensaje
en medios masivos, por lo cual lograria
llegar a diferentes audiencias y mantenerse
en eltiempo con mayor facilidad.
Contextualmente en la campafia se expone
la historia de una pareja, con unos
proyectos de vida claros. Van Dick nos dice
gue en esta situacion social, la cual
aparentemente parece ser objetiva, tiene
una influencia en la percepcidn de las
audiencias, debido a que es interpretado
de acuerdo al modelo mental de cada una
de ellas. Entonces las audiencias de
acuerdo a sumodelo rechazan o legitiman
el discurso.

Van Dick también nos plantea que el control
de la situacién social (Diego vy Yuli), la cual
es construida por parte de los grupos
dominantes, en este caso el Gobierno
Macional, el discurso es legitimado ya que
se basa en los imaginarios sociales
construidos v establecidos, en donde
tampoco se tiene en cuenta diferentes
fuentes o investigaciones sobre el uso de
drogas.
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13.2 SISTEMATIZACIONES ENTREVISTAS

Jonathan

Publicsta, Director creafivo de Muslowe

PERSEPCION PERSONAL DE LA MARHUANA

"Personalmente ami no me gusta, lo que pasa es que creo que hay vicios que son peores que la marifuana, cuturalmente esta mas aceptado el licor y el cigarill y seguramente Son peores; no conozco a personas que bajo del estado de la marifuana hagan actos temibles, mientras
que con el ficor si. Ustees ven campafias de, no tome y maneje, y no ve una que digano fume marihuana y maneje, porque realmente creo que el ficor es mucho peor. Realmente la marihuana Siempre se ve asociada a vandalismo, a comporiamientos que en realidad no tienen nada
que ver con o que surgen después de la marihuana, entonces creo que es un problema cutural”

CATEGORIA

PERSPECTIVADEL SUJETO

CONTEXTO TEQRICO

CONTEXTO SOCIAL (CAMPARK)

HALLAZGO

Campafiae
impactos

Es evidente que estos manes buscaron4 historias, y
con estas historias intentan hacer que usted se
sienta dentificado con Lucia 0 con cualquiera, toman
una historia que le puede pasar a cualquier persona,
¥ en ese momento ponen el punio de quiebre que es
cuando entrar las drogas a suvida y los planes que
usted tenia, esos suefios de juventud pues se ven
{runcados 0 cambian hacia otro lado que no es tan
positivo no

El término campafia fue adoptado por a industria de la publicidad con el significado
de “un plan extenso para una serie de anuncios diferentes, pero relacionados, que
aparecen en diversos medios durante un periodo especfico” (Wels, Bumetty
Miortary, 1996, pég. 3) a lo que Lamb complementa diciendo que es ‘una iniciativa
organizada para ejercer presion piblica sobre instituciones y personas a fin de influir
ensus acciones” (Lamb, 1997, pag. 35). Segtn esta perspectiva, la influencia que
tienen estas campafias cuando estan en los medios masivos de comunicacion es
mayor, ya que en el momento que es interiorizado, como tamhién o dice el profesor
Florencio Garcia quien agrega que estas campafias llegan a ‘satisfacer y legitimar
comportamientos discriminatorios, puesto que los estereofipos tienen también su
origen tanto en la actividad socio-cognitiva del stjeto como el sistema socialy
nomativo que llega alindiiduo a través de la socializacion y de potentes
socializadores como los medios” (Garcia, s , pag. 190)

Colombia como Estados Unidos han despenalizado y aprobado el consumo de drogas
de manera recreativa y medicinal,fa lucha anfi drogas com se h lamado hace més de
40 afios, desde que Nixon fue presidente y acufio el término; en diferentes ambitos
sociales se sigue fidiando con el consumo de drogas, y al alrededor de ello se han
creado campafias de prevencion, en as que se muestra Situaciones cofidianas donde
una persona joven deja Ln “espacio vacio" y ha fallado a su pareja, amigos, famifiares 0
a simisma, La campafia, que
incluye piezas para television, radio e impresos, reconoce a los jovenes como personas
capaces de tomar decisiones en beneficio de ellos mismos y de su comunidad. La
campafia muestra situaciones cotidianas en donde una persona joven ha dejado un
"espacio vacio" y ha fallado a su pareja, amigos, familiares 0 a sfmisma. ¢ Por qué la
ausencia del joven? Porque las drogas le cambiaron sus planes.

Labaterista que no asistio al primer concierto de su banda; el muchacho que dej6
plantada a su novia; la chica que no se presento a las pruebas de admision de la
universidad; y un joven que dejd esperando a sufamilia en el cumplearios de la abuela,
materializan situaciones enlas que una decision desacertada frente alas drogas afecto
el entoro familiar, personaly socia

En Colombia desde hace més de 40 afios se ha
intensificado la lucha contra las drogas, se da importancia a
disminir el consumo de drogas flegales, especiamente en
los jovenes. EI Gobierno Nacionla ha dedicido que para
cumplir con sus metas de disminuir el consumo era de
suma importancia una campafia preventiva, que contara la
historia de 4 Jovenes en situaciones cotidianas en donde el
protagonista deja un espacio vacio ya que ha decidio
consummir drogas, reforzando el imaginario de que sus
suefios se ven truncados o cambian drasticamente i usted
decide consumir.

Campafiae
impactos

Muchas veces cuando nosotios decimos, esto Va
dirigido al muchacho joven que esta por al enno sé
qué bario, con esfuerzo intentar enrar a la
universidad, en un ambiente difci; yo no s6 que tanto
esta campafia logre llegar al piblico que tiene que
llegar, de pronto por o jicioso legara a un papa, una
mam, de cuarenta, cincuenta afios, y diga mi hio o
mi hija puede ser el que este Y tengo que ponerle
afencidn, sin ser ese el foco inicial de la campafia [,
La campafia creo que no funciona para el publico al
que elos querian llegar, no solamente por el mensaje
sino por los medios por los cuales querian llegar, a
ese plblico, yo voy manejando pongo la Basica y|
Suena la cufia, quien entre esas edades, universitario
0 de colegio esté escuchando la Basica a esa hora,
nadie, si el brieff era legar a los jovenes ni el medio ni
la campafia lo estdn haciendo, esta legando a los
papés.

El término campafia fue adoptado por a industria de la publicidad con el significado
de “un plan extenso para una serie de anuncios diferentes, pero relacionados, que
aparecen en diversos medios durante un periodo especfico” (Wels, Bumetty
Miortary, 1996, pag. 3) a o que Lamb complementa diciendo que es “una iniciativa
organizada para ejercer presion piblica sobre instituciones y personas a fin de influir
ensus acciones” (Lamb, 1997, pag. 35). Segtn esta perspectiva, [a influencia que
tienen estas campafias cuando estan en los medios masivos de comunicacion es
mayor, ya que en el momento que es interiorizado, como tamhign o dice el profesor
Florencio Garcia quien agrega que estas campaias llegan a ‘satisfacer y legitimar
comportamientos discriminatorios, puesto que los estereofipos tienen también su
origen tanto en la actividad socio-cognitiva del stjeto como el sistema socialy
normativo que llega al individuo a traves de la socializacion y de potentes
socializadores como los medios” (Garcia, s, pag. 190)

Colombia como Estados Unidos han despenalizado y aprobado el consumo de drogas
de manera recreativa y medicinal,fa lucha anti drogas como se ha lamado hace més de
40 afios, desde que Nixon fue presidente y acuio el término se intensificd la persecucion
del Estado para encarcelar a todos los consumidores de sustancias psicoactivas,
ofensiva a escala mundial abordando los problemas conlas fuentes de oferia, como
también con estadounidenses desplegados en el extranigro, donde esténen el mundo y
conello declard la guerra confra las drogas”. (Del Corro, 2011)

Enese momento a. polfica ant-dragas se convirtid en un prioridad nacionale
interacional para los distintos gobiernos colombianas, pero es solo hasta el gobiemo
de Andrés Pastrana que se intensifica fa lucha antidrogas.

Endiferentes ambitos sociales se sigue fidiando con el consumo de drogas, yal
alrededor de ello se han creado campafias de prevencion, en las que se muestra
situaciones cofidianas donde una persona joven deja un "espacio vacio" y ha fallado a su
pareja, amigos, familiares 0 a simisma.

La campafia, que incluye piezas para televisin, radio e impresos, reconoce alos
Gvenes como personas capaces de tomar decisiones en beneficio de ellos mismos y de
su comunidad. La campafia muestra situaciones cotidianas en donde una persona joven
i dejado un "espacio vacio" y ha fallado a su pareja, amigos, familiares 0 a sfmisma.

; Por qué la ausencia del joven? Porque las drogas le cambiaron sus planes.

La baterista que no asisti al primer concierto de su banda; el muchacho que dejo
plantada a sunovia; a chica que no se presentd a as pruebas de admision de la
universidad; y unjoven que dejo esperando a su familia en el cumpleatios de la abuela,
materializan situaciones en las que una decision desaceriada frente a las drogas afectd
el entorno familiar, personaly social.

Dentro de la perspectiva del gobiemo, una de las cosas
més importantes para disminuir el consumo de drogas enel
plblico joven, son las campafias preventvas, que como
objetivo tiene el adelantarse alas situaciones cofidianas en
[as que el target pueda encontrarse con una situacion no
deseadajpero puedana decisionaceriadayesto o leve a
[a accion, Para esto es importante el lenguage y los canales
que se escojan para llegar al piblico objetivo. Por lo
obsenvado, e puede decir, que los canales y el lenguie
utizados por el Gobiemo nacional yla UNODC no iansido
acertivos, ya que no han tenido el resuitado esperado enel
plblico objetivo, que eran jovenes, sino que es més
conocida por adutos.
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Eltérmino campafia fue adoptado por a industia de la publicidad conel significado
de “un plan extenso para una serie de anuncios diferentes, pero relacionados, que
aparecen en diversos medios durante un periodo especfico” (Wells, Bumetty
Miortary, 1996, pdg. 3) a lo que Lamb complementa diciendo que s ‘una niciativa
organizada para ejercer presion piblica sobre instituciones y personas  fin de inflir
en sus acciones” (Lamb, 1997, pag. 35). Seqin esta perspectiva, la infeencia que
fienen estas campafias cuando estan en los medios masivos de comunicacion es
mayor, ya que en el momento que es interiorizado, como también o dice el profesor
Florencio Garcia quien agrega que estas campafias llegan a ‘satisfacer y legitimar
comporiamientos discriminatorios, puesto que los estereofipos fienen tambiénsu
origen tanto enla actividad socio-cognitiva del suigto como el sistema socialy
normativo que llega alindividuo a raveés de la socializacion y de potentes
socializadores como los medios” (Garcia, s, pég. 190)

Colombia como Estados Unidos han despenalizado y aprabado el consumo de drogas
de manera recreativa y medicinal, a lucha anti drogas como se ha lamado hace ms de
40 afios, desde que Nixon fue presidente y acuiio el témino se intensificd la persectcion
del Estado para encarcelar a todos los consumidores de sustancias psicoactivas,
ofensiva a escala mundial abordando los problemas con las fuentes de oferta, como
fambién con estadounidenses desplegados en el exranjero, donde esténenel mundoy
conello declard la guerra confra las drogas'”. (Del Corro, 2011)

Enese momento la polfica ant-drogas se convirid en un prioridad nacional e
intemacional para los distintos gobiemos colombianas, pero es solo hasta el gobiemo
de Andrés Pastrana que se intensifica a lucha antdrogas.

El cannabis o Marihuana es el psicoactivo o psicotrdpico que se obtiene de la planta del
cafiamo, utlizada actualmente con fines recreativos, medicinales o religiosos. Seginla
Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) en el World Drug Report 2016, la
marihuana se ha convertido en el segundo psicotrGpico mas comdn entre los jdvenes
‘Desde el 2014, arededor del 3,8 por ciento de la poblacién mundial habia consumido
cannabis en el (lfimo afio, una proporcion que se ha mantenido estable desde 1996"
(ONU, 2016)

Enlahistoria de las campafias preventivas en el pais,
campafias como La mata que mata y ahora Metele Mente,
son campafias que se han enfocada en mostrar efectos
negativos del consumir dorgas, lo cual es entendible desde
la perspectiva el Gobiemo, ya que sumayor preocupacion
es disminuir el consumo d edrogas, pero al manejar una
linea visual prohibicionista, se han ohidado de que quienes
decidan consumir deberian tener informacién sobre
soluciones para evitar consumos problematicos y tener
control sobre quieneslo hagan, no plantear que enel
momento en el que usted Se convierta en consumidor, se
convertira en el enemigo nimero uno del Gobiemo.

Enlas diferentes sociedades se han establecido cierto tipo canones que de una u
ofra forma hamogenizan las conductas de Sus Stigtos, pero cuando un grupo o una
persona se salen de esas imposiciones sociales empiezan a ser vistos de una
manera diferente, juzgados y tidados se ve dese otra perspectiva, se sefiala, se

El cannabis o Marihuana es el psicoactivo o psicotrpico que se obtiene de la planta del
cafiamo, utlizada actualmente con fines recreativos, medicinales o religiosos. Seginla
Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) en el Warld Drug Report 2016, la
marihuana se ha convertido en el sequndo psicotrdpico mas comdn entre los j6venes
‘Desde el 2014, alrededor del 3,8 por ciento de la poblacién mundial habia consumido
cannabis en el itimo afio, una proporcion que se ha mantenido estable desde 1998
(ONU, 2016)

Lamarihuana aligual que otros psicotrGpicos, habia sido utilizada ancestralmente con

En Colomhia desde hace més de 40 afios se ha
intensificado a lucha contra las drogas, e da importancia a

problema de salud piblica, en ese entonces, se tenia la percepcion de ser vicio o
habito de grupos énicos minoritarios, bohemios, mdsicos de jazz, marinos y otros

fines medicinales y en ituales de ciertas comunidades indigenas, pero en 1930 para el
gobiemo de los Estados Unidos la marihuana empieza a ser considerada como tn

disminuir el consumo de drogas ilegales, especialmente en
Jos jovenes. EI Gobiemo Nacionla ha decicido que para
cumplir con sus metas de disminuir el consumo era de
suma importancia una campafia preventva, que contard la

distingue de los demés por caracteristicas ya sean estas evidentes por medio de
comportamientos diferenciados o formas de vida que chocan conla tradicion
impuesta y aceptada por la misma comunidad.(L6pez y Palacios, 2014, pég. 6)

elementos marginales enla sociedad. Enun reporte del gobiero norteamericano se
afimaba que en ese pas os jovenes anglos estaban consumiendo de a ‘yerba', de
esta manera comenzaron as presiones por parte de grupos de educadores
comunidades religiosas para declararla legal. En diferentes ambitos sociales se sigue
lidiando con el consumo de drogas, y al altededor de ello se han creado campafias de
prevencion, en as que se muestra sifuaciones cofidianas donde una persona joven deja
un "espaciovacio" y ha fallado a su pareja, amigos, famifiares 0 a simisma.

La campafia, que incluye piezas para television, radio e impresos, reconoce alos
Ovenes como personas capaces de tomar decisiones en beneficio de ellos mismos y de
su comunidad.

historia de 4 Jovenes en situaciones cofidianas en donde el
protagonista deja un espacio vacio ya que ha decidio
consummir drogas, reforzando el imaginario de que sus
suefios se ven tiuncados o cambian drasticamente si usted
decide consumir.

Yenny Constanza Fagua, trabaja en el Ministerio de Justicia en la Direccion de politica de drogas, Es responsable de todas las acciones que realiza el ministerio en materia de reduccion del consumo. Todas las acciones que
tienen que ver sobre ese tema estén bajo su responsabilidad. Esta relacionada con la campafia ya que fue una iniciativa desde MinJusticia, MinSalud y la Oficina Contra Las Drogas y el Delito de la ONU.

La campafia dice métele mente y decide bueno si,
hayla campafia fiense tiene un problema porque solo

Canpafae o colocaq de parte deel,dsea splo essu problema

impacts usted dgmde silo hacg ono, y §| np ;bolilo? Usted
en ese fipo de campafia también tiene que mostraries
una soluci6n, si usted decide las cosas, pero si usted
lega a caer o usted ve que suamigo, ; qué hago?
Elimaginario est claro suvida se va a irala basura,
mas claro no puede estar, o que pasa es que

Percepcidn  [tambiénes laforma enque usted o dice, yeneste

frente al negocio especficamente el como dice usted una

consumo de  |cosa, porque usted todolos dias ve campafiasy

Marihuana ~ {campafias, yla campafia de la que usted se acuerda
es de como lo dijeron de una manera diferene, el
imaginario esta y es clarisimo.

ENTREVISTADO
Yenny Constanza Fagua PERFL
CATEGORIA PERSPECTIVA DEL SUJETO

CONTEXTO TEGRICO

CONTEXTO SOCIAL

(CAMPANAY ANTECEDENTES)

HALLAZGO

Campafia e impacto

Eltérmino campafia fue adoptado por la industria de la publicidad con

Lo primero es que esta (Métele mente) es una campafia de
prevencion universal, eso quiere decir que estd dirigida a la mayor
parte de la poblacion y a personas que no han consumido drogas,
o que busca la campafia es que las personas no consuman, y que
quienes no han consumido no lo hagan. (...) Es importante aclarar
que la campafia es de tipo universal porque estd dirigida al groso
de la poblacién, aunque la campatia a través de los medios de
comunicacion en los que se transmiti llega a muchas gente; en
realidad esta focalizada a las familias y a lo jovenes, el target para
el que se disefi6 la campafia eran jovenes con edades entre 12y
18 afios

el significado de “un plan extenso para una serie de anuncios
diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos medios
durante un periodo especfico” (Wells, Bumett y Miortary, 1996, pag. 3)
a lo que Lamb complementa diciendo que es “una iniciativa
organizada para ejercer presidn pblica sobre insituciones y
personas a fin de influir en sus acciones” (Lamb, 1997, pég. 35).
Segln esta perspectiva, la influencia que tienen estas camparias
cuando estan en los medios masivos de comunicacin es mayor, ya
que en el momento que es interiorizado, como también lo dice el
profesor Florencio Garcfa quien agrega que estas campafias llegana
“satisfacer y legitimar comportamientos discriminatorios, puesto que
los estereotipos tienen también su origen tanto enla actividad socio-
cognitiva del stieto como el sistema social y normativo que llega al
individuo a través de la socializaciony de potentes socializadores
como los medios” (Garcfa, s.f, pag. 190)

(Colombia como Estados Unidos han despenalizado y aprobado el consumo de drogas de manera recreativa y
medicinal, la lucha anti drogas como se ha llamado hace mds de 40 afios, desde que Nixon fue presidente y

acufio el término; en diferentes ambitos sociales se sigue lidiando con el consumo de drogas, y al alrededor de

ello se han creado campafias de prevencion, en las que se muestra situaciones cotidianas donde una persona
ljoven deja un "espacio vacio" y ha fallado a su pareja, amigos, familiares o a si misma.

La campafia, que incluye piezas para television, radio e impresos, reconoce a los jovenes como personas
capaces de tomar decisiones en beneficio de ellos mismos y de su comunidad. La campafia muestra
situaciones cotidianas en donde una persona joven ha dejado un "espacio vacio" y ha fallado a su pareja,
lamigos, familiares o a s misma. ¢Por qué a ausencia del joven? Porque las drogas le cambiaron sus planes.

La baterista que no asistio al primer concierto de su banda; el muchacho que dejo plantada a su novia; la chica
lque no se presentd a las pruebas de admision de la universidad; y un joven que dejo esperando a su familia en

el cumpleaios de la abuela, materializan situaciones en las que una decision desacertada frente a las drogas
afectd el entorno familiar, personal y social.

Desde que se habla de una "lucha contra las drogas" en el gobiemo de
Nixdn, a nivel mundial se han tomado varias medidas para evitar el consumo
de drogas en la poblacion, una de las medidas més utilizadas son las
campafias de tipo preventivo, que cuentan con distribucion a través de
socializadores como son los medios masivos de comunicacion, llegando a
crearlegitimidad de comportamientos discriminatorios. Segun Yenny Fagua
del Ministerio de Justicia, Métele mente es una campafia que pretende que
las personas no consuman ningtin tipo de droga, y si bien esta pensada para
una poblacion juvenil con edades entre los 12 y 18 afios, se dirige a la mayor
de la poblacion, lo cual Ilega a dificultar la influencia en las acciones de las
personas.
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Campaia impatto

L0 primero gue me qustartadecir e ue a campaia quiso
frascender delmensaj gue siempre &5 como o comn, o heblr
(e mal de as drogas o deci o constmen esé campalia ato de
onerse en oo gar, sobretodo enla psicinde o dvenes,
C0n L mensale mucho més realstabaséndose enlos dos
COnCEIOS ue es mercione aniesyla campatia también ompio
con ofios mensajes que haben enel pals, como f campafa e
huoo hece lgunos afios ymuy crificada.,*La mafa e

" Esta o se qiere figar en s droges sino mes bien s
oner s personas en el cento de a siuacion, porgue s
ersonas Son realmerte as que toman a decisidny s que
(Geciden i constmir o o na Sustania psicoaceiva Entonces
hasados entodo eso ilamos de hacer mucho mejor s cosas,
e campafi que enverdad puiea legara os fenes two
(ferenes canalesde cfusion, ierenes canales de a esiateg;

El témino campaia fue adoptado por[a industa e f publicidad conel
ignificado de ‘Unplan extenso para una serie de anuncios dferents,
0gro relacionados, que aparecen en diversos medios urante un perodo
especico" (Wells, Bumetty Miorary, 199, pég. 3 a o que Lamb
complementa diciendo que es “ura ficativa oganizaca para ercer
ovesionpilica sbre nsttuciones y persones a fin deinfuiren sus
aciones” (Lamb, 1997, pag. 3. Segn esta perspectiva, a infuencia
(e inen estas campafias cuando estdn en los mecfos masivos de
comunicaciones major,ya que en el momento gue s interorizado, como
fambién o dice el pofesorForencio Garca g agrega que estas
campafesllegan a “satsacer y egtimar comportamientos
iseiminatorios puesto que osestereotpostenen también u origen

artes de hacer el anuamiento de as piezas enradio yen
(eeviion ue eralo més imporanteylo que més se v, enun
momexto ambién hubo unos videos de expectaias que estnen
el canal de Youtbe, como de cosas iesgosas aue estan pasando
aliededor, eionces es para que en verdad se aeren, piensen,y
{omen na decision.

anto en a acthidad soio-cogniiva delsuto como el sisema sofaly
normativo que lega al ndviduo a través de a scializaciony de potentes
otialzadores comolos medis” (Garcla, 5., g 190

| camnabs o Marihuana e el pscoactivo o pscotrpico que se obtene def planta del caiamo, utlizada
actualments con ines recreatvos, medicinales o religioses, Seg(na Organizacion e s Naclones Unidas
(ONU)en el Word Drug Report 2016, 13 marhuana se ha convetdo en el segundo psicotrpico més comn
rtre o5 jovenes “Desde el 014, alededor el 38 por iento e a poblacion mundial b consumido
cannabisen ) 1imo afio una proporion gue s ha mantenidoestable desde 1998" (ONU, 2016)

L marhuana al gl queotrs psicotropicas, habia sido utfzada ancestramente con fines medicinles y en
itles de cierta comunidades indigenas, pero en 1930 para l gobiemo d los Estados Unido la marhuana
Empiez a Ser considerada como-un problema de salud pbica, en ese entonces, se enfa a percepei de
e viio o hito de grupos etnics minortarios bohemios, misicos de azs, marinos  ofos elementos
margiales en sociedad. Enun reporte del gobierno norteamericano se afimata que en ese pas los
ovenes anglos estaban consumiendo de 3 “yerha" de esta manera comenzaron s presiones porparte de
aupos de educadoresy comunidades refigosas para declrarta flegal. En el momento en que Richard Nivon,
aresidentede Estados Unidos, en 1971 acui el témino “Guera conta s drogas”, e intensfcd la
nersecurion del Estado para encarcelaratodoslos consumidores de sustancia psicoactivas, ofensiva  escala
mundial abordando los roblemas con s fuentes de oert, como tambincon estadounidenses desplegados
el extranjer, donde estén en el mundo  con el declard guera contra s droges” (Del Como, 2011)
Enese momento - polica anf-drogas s convitiden un prordad nacional e ntemacional para s istintos
aobiernos colombiancs, o es solo hasta el gobiero de Andrés Pastrana que se ntensfica s lcha
antidrogas

A pesar de s una campafia que no Uz mensajes que prohien el
consumo de marhuan, sino que def abiertaf elccion del receptor, &
ifrencia de pasadas campaias,al ser una campafia reventiva debe
cumplirsu meta de jerce resionfente a as personas e infliren sus
acciones, en este caso I3 accion aue el plantean es que qienes
consuman pren esta accidnantes e que se comerta en un consumidor
oroblematico;  que guen o constma nolo vaya a realzaren un futuro, esto
esde ferentes canales de comunicacion como raio  teleision, que
segn a perspectiva del profesorFlorenco Garca son otentes
sovfalzadores que llegana stisfacery legtimar comportamientos
diserminatorios, pusto que los estereatipos surgen en el istema socialy
nomativo e lga al sujeto meciante estos canales. Pero s preguntas
esenciles son ¢Qug fanto ha cambiado  percepei de ser vico o hdbto
(e grupos éticos minoritarics, bobemios, msicosde oz, mrinos y oros
elementos margiales e a sociedad? y £0ué tano esta campati ha
tomado de esta peroepeion?

(ampafiae impacto

Realments  campafia said en2014 y nosotos nos propusimos
fener un afio de presencia enlos medios de comurication, es
C0st estar al e, vimos Unmes de mucha presencia enel cul

agamos, ero de aien adelante b que sehzo e ransmira
faues ¢odigo chico, pormedi de ey 30 de 1986 pudimos
obtre unespacio en canees piblas, pro ademds se hizo na
(estn para st en caneles pivados yentods las
misoras el pai, s esta por ey se logrd ransmifo en
misoras comuntarias, Pero a parti de un ol campafia por i
0la empieza decaer, acampaiia o esto pensada paia ms
(e n i, ares vemos como algo posido gue después de n
aff 00 la siguen preunando  igue eniendo més Sucesos, yno
56 marfuvo més enel iempo por ntema de ecurss.

Fl termino campafi fue adoptado porlaindustiade [z publicidad conel
igificado de “un plan extenso para una sriede anuncios diferentes, ero
relacionados, gue aparecen en iversos medios durante un periodo especfico”
(Well, Burntty Miortary, 1996, s, 3) 1o que Lamb complementa diendo
(e 5 "una niciativa orgaizada pra ejercer resion piblica sobre
instituciones y personas  fin de nfuiren sus acciones” (Lamb, 1997, pag, 35,
Sealinesta perspectiv, lainfluencia ue tienen estas campafias cuando estan
enos medlios masivosde comunicacion s mayor, ya gue en el momento gue
e nterfoizado, como tamhién o dice el profesor Forencio Garca quien
g3 Que esas camparias legan  “Saifacer y legtimar comportamentos
discriminatoios, puesto que los estereofipos tienen también suorgen tanto
ena acividad soco-cognitiva del sujeto como el sistema socaly normativo
e lega al individuoatraves de asofalizaciony de potentessodalzadores
como los medios” (Gard, s, pag. 19)

I Congrso de a Republicade decretd Laley 30 de 1985, enla que e aprueha
el consumo regulado de psicoactvos  psicotrGpicos,pero que sanconabaen
e articulo 51 el portede dosis personalde estupefacientes, As mismo, esta
ey decica un capitlo alas campaiasde prevendon afimando s mportancia
de 2 ivulgacion de s mismas enlos medios msivos de comunicacidn *a
orensa esrit,asestaciones e radodifusion sonora asprogramadores de
elevision que aperen en el pals deberan adelantarcampafiasdestinadas a
combatirelrficoy consumo de drogas que producen dependenciaconla
duraciony periodicidad que determing el Consejo Nacionalde
Estupefacintes, de com{ acuerdo conel Ministero de Comuricacones,os
cuales reglamentardnyviglardn el cumplimiento de esta disposicon.”

(Colombiacomo Estados Unicos han despenalizado y aprobado el consumo de diogas de manera recrativay
medicinal, a ucha ant rogas como se ha amado hace mas de 40 aios, desde que Nixon fue presidente y
acufo el temning se ntensificd a persecucion del Estado para encarcelar  todoslos consumidores de
SUstancias psicoactivas, ofensiva a escala mundial abordando los problemas com s fuentes de oferta, como
tambieh con estadounidenses desplegados en ] extranero, donde esté en el mundo  con ellodeclrd a
uera cotra s arogas”, (Del Coro, 20L1)

Enese momentola polfica anicrogas se conviriden un prordad nacional  ntemacional para s istintos
aobiernos colombianas, pero es solo hast el gobierno de Andiés Pastana gue se ntensfica s fcha
antidrogs. En ferentes amitos sofales s sigue fdiando con
el consumo de crogas,yal alrededorde el s han reado campafias de revencidn, e s que se muestra
Situaciones cofidianas donde ura persona joven deja un "espacio vacio"y ha fallado s parefa, amiges,
familiares 03 s i, la
campatia, Qe incluye piezas para tlevision radio  impresos, feconoce  os ovenes como personas capaces
e tomar decisiones en benefico deellosmistosy de s comunidad, La campafia muestre stuaciones
cotiianas en donde una persona joven ha dejado un espacio vacio'y ha fallado a s aref, amiges,
familiares 0 sf o, ¢Por g a ausencla del oven? Porque as drogas e cambiaron sus planes.

L haterista que no aistidal pimer concerto de u banda; el muchacho que e plantada a su noia; a chica
(U 10 presentd s pruebas de advisign de a universdad un oven que dejo esperandoa s familia en
el cumpleaios de a abuels, materalzan stuaciones en as que unadeciion desacertadafente  as drogas
afectd el entomo famifa, personal y s,

Desde que e hablade una lucha contralas drogas" enelgobiemo de Nixan, a
nivel mundial e hantomado vrias mecidas para evitar el consumo e drogas en
[apoblacion, una d fas medidas mas utizadas sonlas campafias de tipo
Areventvo, gue en nuestro pals son respaldads desde aLey 30de 1985 enla
(e 5 aprueba el consumo regulado de psicoactivosypscotrdpico, pero
tambien se afrmala mportania de todos os planesde prevencion anivel
nacional enlos medios de comunicacon privados  publicas, faclitando que
campafas como Ml Mente tengan divulgaon nacionaldespués e gue se
Ies acaben lo recursos destinados au divlgacion, Estos
canales de comunicacion que llgan aivel naconal pemiten que nsttuciones
como ! Miniteri de Saud o el Miniseriode Jusfca tengan mayorfusion de
Io.que comosistemasodal y normativo quiere, en este caso disminuirel
consumo de dorgss en 2 poblacidn juveni
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Consumidor abierto de marihuana
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CATEGORIA PERSPECTIVA DEL SUJETO CONTEXTO TEORICO CONTEXTO SOCIAL (CAMPANA) HALLAZGO
Detras del consumo de drogas hay muchos factores que intervieneny que  |El uso de la marihuana con fines medicinales, cientificos y
comprometen no solo a los jovenes sino a sus familias, educadores, recreativos ha venido aumento a nivel mundial y nacional,
X L, referentes y también al Estado. Si se quiere volver allenar esos "espacios  |alrededor del 3.4 por ciento de la poblacion mundial habia
Lamarihuana es la sustancia psicoactiva ilicita- licita mas s ) ) . ) . , )
X i . |vacios" que dejan los seres queridos como lo muestra la campafia, es consumido cannabis en el 2014, segtin la ONU. En Colombia
consumida en el pais, y la que muestra una mayor tendencia ) o =~ ) L
" ) necesario actuar con afecto, inteligenciay comprension. el marihuana es la sustancia psicoactiva ilicita-licita, mas
de crecimiento. 11,5% de los colombianos ha probado . . e o . . ) .
) ) El cannabis o Marihuana es el psicoactivo o psicotropico que se obtiene de |consumida en el pais, y muestra un tendencia de
marihuana alguna vez. La prevalencia es 18% en los hombres y i o X i o h o o
creo que como todo consumo de ) . . laplanta del cafiamo, utilizada actualmente con fines recreativos, crecimiento segin el Ministerio de Justicia el total de
. 6% en las mujeres. La cifra de consumo en el Gltimo afio es del o i i L . . . . i
sustancias psicoactivas, puede ser ) ) .. |medicinales o religiosos. Segin la Organizacidn de las Naciones Unidas  |consumidores serian unos 762 mil personas.
I 3,3%. El total de consumidores de marihuana en el Gltimo afio . ) X X . .
problematico, creo que de las 3 L . (ONU) en el World Drug Report 2016, la marihuana se ha convertidoen el  [Desde el gobierno de Nixon se ha acufiado el termine de
o serfa, segun las Ultimas cifras disponibles, de unos 762 mil L L " . . L
sustancias psicoactivas que hay , es de A o ) segundo psicotrépico ms comin entre los jovenes “Desde el 2014, Guerra contra las drogas" y a nivel mundial se intensificd
~ |colombianos.(Ministerio de Salud, 2016, pag. 1).  LaCorte . ., ) , ' »
o [as que se sabe menos consecuencias _ ) . alrededor del 3,8 por ciento de la poblacion mundial habfa consumido la persecucion de los estados para encarcelaralos
Percepcion frente al L Constitucional en la sentencia C-221/94, despenaliza el ) . ,, . ) .
. dafiinas tiene, pero creo que todo ) B cannabis en el ltimo afio, una proporcion que se ha mantenido estable  [consumidores de sustancias psicoactivas, los cuales fueron
consumo de Marihuana consumo de la dosis personal en la que la Corte “reconoce la

consumo dependiendo del caso, puede
Ilegar a ser problemtico, y que la
percepcion del consumo de marihuana
estd bajando, y eso puede llevara que
sea alin mds problematico.

primacfa de los derechos inalienables de la persona, dentro de
los cuales ocupa un lugar privilegiado el de la autonomia,
como expresion inmediata de a libertad” a la que igual
referencia como una sustancia nociva para la salud, y en la que
se debe hacer uso bajo lo establecido como porte de la dosis
personal ala que segin la corte el Estado estaba
condicionando la autonomia de los consumidores con la
penalidad del porte y consumo de estas

desde 1998" (ONU, 2016) Enel
momento en que Richard Nixon, presidente de Estados Unidos, en 1971
acufio el término “Guerra contra las drogas”, e intensificd la persecucion
del Estado para encarcelar a todos los consumidores de sustancias
psicoactivas, Nixon declaro: “El enemigo publico nimero uno de Estados
Unidos es el abuso de drogas. Para poder luchary derrotar este enemigo es
necesario llevar a cabo una ofensiva nuevay plena. Esta sera una ofensiva a
escalamundial abordando los problemas con las fuentes de oferta, como
también con estadounidenses desplegados en el extranjero, donde estén
en el mundo y con ello declard la guerra contra las drogas”. (Del Corro,
2011)

declarados como enemigos publicos. Pero en 1994 [a Corte
la Constitucional despenalizd el consumo de la dosis
personal, pero igual estable que es una sustancia nociva
paralasalud, porlo que sugiere que el sujeto debe hacerlo
bajo lo establecido como dosis personal. Ademés
recientemente el Estado aprobd el uso de marihuana de
manera cientificay medicinal, porlo cual podriamos afirmar
que es por ellos que la percepcidn negativa que se tiene
referente al uso ha disminuido, pero se sigue manteniendo
ya que en la campafia el consumidor de drogas es
representado como un espacio vacio.
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Campafia ¢ impactos

Me parece que es una campafia
inteligente en cuanto a gue hace el
Enfasis sobre los efectos de las drogasy
nosobre las drogas en i,y eso me
parece interesante. Creo que tocaa
Unos grupos que son, digamos unos
grupos evidentes, parejas jovenes,
gente que estametida en el mundo de
las artes, chicos que vienen de las
regiones  la ciudad, que son
especialmente vulnerables y que se
mugve, digamos que tienen una
vulnerabilidad a los efectos nocivos l
consumo de drogas; y eso me parece
que son fortalezas, no te esta diciendo
(que s 0 que tienes que hacer

3 OPS (Organizacidn de las polticas de salud), definen alas
campafias comoa “adopcion de medidas encaminadas a
impedir que se produzcan deficiencias fisicas, mentales y
sensoriales (prevencion primaria) o a impedir que las
deficiencias, cuando se han producido, tengan
consecuencias fisica, psicoldgicas y sociales negativas'(ONU,
0 Las politicas antidrogas|
lamismalucha contra ellas, en consecuencia han creado un
estereotipo y prejuicio, el cual es definido como unjuicio no
comprobado, favorable o desfavorable sobre una persona o un
grupo, siendo el componente efectivo predominante,
mientras el estereotipo es la parte conceptual del prejuicio
(Mapama citando a Bouithis, Gagnony Maise, S.F, pag. 52).
Profundizando en las campafias preventivas, éstas tratan de
aconsejar acerca de lo que es maloy perjudicial paralas
personas, de los efectos que conlleva el consumo de drogasy
alcofol amanera de “poder crear conciencia en la poblacidny
asipoder frenar a tiempo algunas decisiones erroneas”
(Definista, 2015).

La campafia muestra situaciones cotidianas en donde una persona joven ha
yhafallado asu pareja, amigos, familiares o asf
misma. éPor qué 3 ausencia del joven? Porque [as drogas le cambiaron sus
planes.

La baterista que no asistid a primer concierto de su banda; el muchacho

Wl

dejado un "espacio vacio

(que dejo plantadaa su novia; la chica que no s presentd alas pruehas de
admision de la universidad; y un joven que dejo esperandoasu familia en
el cumpleafios de [a abuela, materializan situaciones enlas que una
decision desacertada frente aas drogas afectd el entono familiar,
personal y social,

1946 5e expide (1a “Ley Consliegra” presentada por el senador
barranquillero Néstor Consuegral, la cual endurecid las penas por ventay
consumo de marihuana considerandolos delitos contra la Salud Pdblica.
gobierno del presidente Mariano Ospina Pérez expidid otro decreto contra
st psicotropico en 1949, al haber afirmado que [a planta tenfa
propiedades venenosas y producia habito, decretando a prohibicion en

Para

todo el territorio colombiano; en el cual se fijaron penas de seis meses a
cinco afios de carcel que podian aumentar para aquellos que suministrasen
marihuana a menores 0 aadictos. Otro decreto de 1951 alificd como
maleantes alos que cultivaseny comercializasen marihuana. (Marin, 2005,
pég. 29

Las campafias como una medida para impedir el consumo
de sustacias psicoactivas o drogas, juegan con escenarios
cotidianos en el que se muestran los posibles efectos que
tienen estas sustacias en los sujetos jovenes como es el
250 de la campafia Métele-Mente, a pesaren que la
campafia te da la eleccion de decidir, el mensaje desde la
poliica antidrogas en consecuencia ha creado un
estereotipo y prejuicio, el cual es un juicio no comprobado
como lo dice Mapana citando a Borihis, Gagnon y Moise. Lo
(que significa que anivel social se podrd mantenery
difundir una idea respondo a consumo de drogas. La cual
enla campafia aunque intente aconsejar no lo hace, ya que
dentro de estd no existe ningdn espacio en el ual la gente
puedainformarse y tomar un decision consiente.

Ademds dentro de la campafia el mensaje se presta para
diferentes interpretaciones, pero el principal es la falta de
presencia de los jdvenes en alglin espacio social, porlo cual
teniendo en cuenta los decretos y leyes emitidos porel
(Gobierno en la década de 1940, se ha calificado alos
consumidores como maleantes y adictos, y precisamente
la campafia pretende ser un espejo hacialos jovenes, lo
cual reproduce esaidea que desde 1940se tiene respecto
al consumo de drogas.

Estereotipo del consumidor

tienes que reforzar un mensaje social
desde el gobiemo, en cuanto al
consumo de drogas no s una actividad

deseable, porque tiene costos para
toda [a sociedad, porque los pocos
consumidores dentro del grupo, que se

vuelven consumidores problematicos,|

tienen un impacto sobre el resto de [a
sociedad, un impacto que terminan
pagando los que no consumen drogas,
los que consumen drogas de forma no
problematica; y eso genera unas
tensiones dentro de 3 sociedad.
Entonces, creo que refuerzala idea de
que el consumo de drogas puede tener
Unos costos negativos y eso es lo que
deberia estar haciendo el gobiero, esa
65 la postura que debe tener el
gobiemo; y asf lo- entiendo yo, el
gobierno debe tener esa postura frente
al consumo de drogas y al mismo
tiempo frente al consumo de azdcar y
frente al consumo de alcohol.

La influencia que tienen estas campafias cuando estdn en lo
medios masivos de comunicacidn es mayor, ya que en el
momento que es interiorizado, como también lo dice el
profesor Florencio Garcla quien agrega que estas campafias
llegan a ‘satisfacer y legitimar  comportamientos
discriminatorios, puesto que los estereotipos tienen también
su origen tanto en I3 actividad socio-cognitiva del sujeto
como el sistema social y normativo que llega al individuo a
traves de la socializacion y de potentes socializadores como)
los medios” (Garci, s.f , pag. 190)
las diferentes sociedades se han establecido cierto tipo
canones que de una u otra forma homogenizan las conductas
de sus sujetos, pero cuando un grupo 0 una persona se salen
de esas imposiciones sociales empiezan a ser vistos de una
manera diferente, juzgados y tildados se ve desde otra
perspectiva, se sefiala, se distingue de los demds por
caracteristicas ya sean estas evidentes por medio de
comportamientos d Pastrana
firmaria con los Estados Unidos o que hemos conocido com

El tono de [a campafia rompe paradigmas frente alo que tradicionalmente
¢ ha divulgado porque tiene un enfoque de derechos, sin juzgar o
amenazar alos jovenes sino invitandolos a pensar antes de tomar una
decision que pueda afectar su proyecto de vida.

En el momento en que Richard Nixon, presidente de Estados Unidos, en
1971 3cuid el término “Guerra contra las drogas”, e intensifico [a
persecucion del Estado para encarcelar atodos los consumidores de
sustancias psicoactivas, Nixon declaro: ‘El enemigo pdblico niimero uno de
Estados Unidos es el abuso de drogas. Para poder luchary derrotar este
enemigo esnecesario levar a cabo una ofensivanuevay plena. Esta sera
una ofensivaa escalamundial abordando los problemas con as fuentes de
oferta, como tambign con estadounidenses desplegados en el extranjero,

N ; ;
donde estén en el mundo y con ello declard la guerra contralas drogas”.

(Del Corro, 2011) Pastrana
firmaria con los Estados Unidos lo que hemos conocido como el Plan
Colombia el cual se convirtid en el marco military judicial parala lucha
contra el narcotrdfico. En el mapa geopolitico, Colombiase parecia cada vez
mas a Afganistan. Desde Washington medio billon de dolares llegabana
uestro pais, y desde allise decidirfa un nimero creciente de polfticas
internas colombianas, y as Fuerzas Armadas crecian tan rapido que pronto
s¢ convertirian en el mayor poder militar de Hispanoamerica (Linton, 2005)
por medio del Plan Colombia el prestpuesto de [a Policia Nacional
aumento, adoptaron el término “narcoterrorismo” que se empezoa

difundir en la sociedad colombiana.

Siendo una campafia del Gobierno Nacionaly de [a Oficina
de las Naciones Unidas Contrala Drogay el Delito, as
campafias en o medios masivos de comunicacion tienen la
facilidad de interiorizar un mensaje y como lo dice
Florencio Garcfa satisfaceny legitiman comportamientos
discriminatorios, es por ello que la postura del Gobiemo
refuerza el mensaje social sobre los costos negativos que
puede llegar atener el abuso de sustancias psicoactivas, lo
(que genera unas tensiones sociales, ya que no todas las
personas que hacen uso de [as drogas tienen consumos
problematicos, Es decir que desde lo negativo se puede
llegara reforzar un estereotipo; aligualmente desde lo
normativo se justifica este tipo de acciones, comolohhizo
ensumomento el Plan Colombia y todavia la guerra contra
Ias drogas. Porlo cual quienes se salen de estos canones
establecidos como o dice Ldpez y Palacios empiezan aser
Vistos de una manera diferente, juzgados y tildados por las
tradiciones impuestasy aceptadas enla comunidad.

81




Campafia e impactos

Desde lavision del Estado aumentarla
percepcion de riegos frente al consumo|
de drogas esta muy vinculado ala
cantidad de personas que van a probar
esas drogas, y de la cantidad de
personas que van a probar esas drogas,
se sabe estadisticamente, que van a
tener consumos problematicos; creo
desde el punto de vista del Estado, que
esta haciendo lo que debe, lo que le
tocay que o hace de una forma que no
es abiertamente estigmatizadora desde
los consumidores de droga.

Entiende que hay unos riesgos, pero
entiende que a los jovenes no nos gusta
que nos digan que hacer sino que les
deja la pregunta abierta “Métele mente
y decide”. Nunca les dice no consumas
drogas, sino que las drogas tienen estos
efectos nocivos, decide tu si quieres
consumir drogas.

Las politicas antidrogas y la misma lucha contra ellas, en
consecuencia han creado un estereotipo y prejuicio, el cual es
definido como un juicio no comprobado, favorable o desfavorable
sobre una persona o un grupo, siendo el componente efectivo
predominante, mientras el estereotipo esla parte conceptual del
prejuicio (Mapama citando a Bouirhis, Gagnon y Moise, S.F, pag.
2). Profundizando en las campafias
preventivas, éstas tratan de aconsejar acerca de lo que es maloy
perjudicial paralas personas, de los efectos que conllevael
consumo de drogas y alcohol a manera de “poder crear conciencia
en la poblacion y asi poder frenar a tiempo algunas decisiones
erroneas” (Definista, 2015).
El presidente colombiano Andrés Pastrana y Bill Clinton presidente
de Estados Unidos, con el objetivo de revitalizacion social y
econémica, terminar el conflicto armado en Colombia y crear una
estrategia antinarcoticos. Dentro de sus orientaciones estaba o
estd, el gobierno deberd enfocarse en el problemay esta
comprometido a combatirlo en las dreas del trafico, produccion,
consumo y cualquier otro elemento que apoye dicha actividad y
por ende amenace las instituciones democraticas e integridad de
[a Nacion. (Colombia.com) argumentando que la violencia por la
cual estd pasando el pais es por culpa del narcotrafico y es una
amenaza para las distintas naciones consumidoras y productoras.

El tono de la campafia rompe paradigmas frente alo que tradicionalmente
se ha divulgado porque tiene un enfoque de derechos, sin juzgar o
amenazar a los jovenes sino invitandolos a pensar antes de tomar una
decision que pueda afectar su proyecto de vida.

En el momento en que Richard Nixon, presidente de Estados Unidos, en
1971 acufid el término “Guerra contra las drogas”, e intensificd la
persecucion del Estado para encarcelar a todos los consumidores de
sustancias psicoactivas, Nixon declard: “El enemigo publico nimero uno de
Estados Unidos es el abuso de drogas. Para poder luchary derrotar este
enemigo es necesario llevar a cabo una ofensiva nuevay plena. Esta seré
una ofensiva a escalamundial abordando los problemas con las fuentes de
oferta, como también con estadounidenses desplegados en el extranjero,
donde estén en el mundo y con ello declard la guerra contra las drogas”.
(Del Corro, 2011) Pastrana
firmaria con los Estados Unidos lo que hemos conocido como el Plan
Colombia el cual se convirtié en el marco military judicial paralalucha
contra el narcotrafico. En el mapa geopolitico, Colombia se parecia cada vez
mas a Afganistan. Desde Washington medio billon de ddlares llegaban a
nuestro pais, y desde allise decidiria un nimero creciente de politicas
internas colombianas, y las Fuerzas Armadas crecfan tan rapido que pronto
se convertirian en el mayor poder militar de Hispanoamerica Linton, 2015)
por medio del Plan Colombia el presupuesto de la Policia Nacional
aumento, adoptaron el término “narcoterrorismo” que se empezoa
difundir en la sociedad colombiana.

En el marco politico los consumidores son una amenaza
paralademocraciay la integridad de la nacion, como lo
expresa el Plan Colombia, y es por ello que desde hace mds
de 40afios se haintensificado un guerra contra las drogas.
La campafia "Métele mente y decide” tiene esa vision
estatal la cual intenta aumentar la percepcion frente alos
riesgos que genera el consumo de drogas, la cual podria
contribuir a la creacion de prejuicios como lo dice Mapama
citando a Bouirhis, Gagnon y Moise

Campafia e impactos

Eso tiene que ver con el publico
objetivo al que ellos estan llegando, no
a estan haciendo para las personas que
tienen un consumo problematico, sino
paralas personas que estan en riesgo
de tener un consumo problematico o
que estan en riesgo 0 que estan en
ambientes donde se consumen
sustancias psicoactivas

Llamamos publico objetivo o target al grupo de personas al que
van dirigidas nuestras acciones publicitarias. Estas personas
comparten una serie de caracteristicas que las diferencian de las
demds. A la hora de realizar una campafia, es muy importante
definir de forma correcta al target al que va air dirigida dicha
campafia. Debemos adecuar nuestro vocabulario al de nuestro
pliblico objetivo. Debemos conocer muy bien laforma de
comportarse de nuestro publico, sus habitos, hobbies,
motivaciones, para asf poder construir un mensaje lo mas
adecuado posible y con el que éstos lograran sentirse
identificados. Sl asf estaremos llegando a ellos. Si construimos
un mensaje con el que nuestro publico no logra sentirse
identificado, ese mensaje no es correctoy no funciona.

Aunque el enfogque son los jovenes, la campafia va a dirigida a la sociedad
en general, ya que laresponsabilidad en la prevencion del consumo de
drogas debe ser compartida entre todos: Estado, comunidad, familia,
amigos, educadores. Por ello uno de los fundamentos de la campaia es la
corresponsabilidad, asociada al efecto de mis decisiones como individuo o
lcomo miembro de una sociedad.

El publico objetivo al cual quiere llegar son los jovenes,
pero evidentemente la campafia estd dirigida a la sociedad
engeneral, por lo que segln ellos [a decision que tomen
los jovenes frente al consumo de drogas tendrd un efecto
al nivel social e individual, por lo que el lenguaje intenta
ser el mas adecuado posible para el p{publico al que se
pretender llegar, para poder llegar a sentirse identificado.

Jurisdiccion de la marihuana

yo consideraria que la droga que més
genera impacto sobre la salud plblica
de la gente es el trago (el alcohol. Esta
propaganda deberia hablar de drogas y
alcohol. Creo que eso es una debilidad
de esta campafia, que solo esta
enfocada en las drogas. El Estado tiene
una tarea mas dificil en una democracia,
porque la gente se puede daren la
cabeza, la gente puede hacer cosas
estlpidas que van en contra de su'ser,
porque le gusta, porque le genera
placer, eso es o bonito de vivir en una
democracia; pero entonces el Estado
tiene el deber de decirle alagente, de
elevara percepcion de riesgos

alrededor de estas conductas que son
indeseables, pero que no son
penalizables.

“Los principios de vision, y de division, de gustos diferentes
producen diferencias diferentes, operan distinciones entre lo que
esbuenoy lo que es malo, entre o que esta bieny lo que estd
mal, entre lo que es distinguido y lo que es vulgar, etc."(Lopezy
Palacios citando a Bourdieu, 2014, pag. 6) [aCorte
Constitucional enla sentencia C-221/94, despenaliza el consumo
de la dosis personal en la que la Corte “reconoce |a primacia de los
derechos inalienables de la persona, dentro de los cuales ocupa un
lugar privilegiado el de la autonomia, como expresion inmediata
de la libertad” ala que igual referencia como una sustancia nociva
para lasalud, y en la que se debe hacer uso bajo lo establecido
como porte de la dosis personal ala que segin la corte el Estado
estaba condicionando Ia autonomia de los consumidores conla
penalidad del porte y consumo de estas.

El significado de drogas para a Organizacion Mundial de la Salud (OMS),
“cualquier o bien toda aquella sustancia que al ser introducida a cualquier
organismo es capaz de modificar mds de una de sus funciones” (Calzada
S.F, pag. 1) segln la OMS la palabra también hace alusion a los farmacos,
que son utilizados de manera medicinal, pero producen unareaccion en el
cuerpo. El término se le ha atribuido el significado de “sustancia
psicotropica” y se ha relacionado con las “drogas ilegales”, pero el
significado de esta palabra no tiene nada que ver con que si es ilegal o
legal, y tampoco mide el nivel de impacto que pueda generar en la salud
delindividuo.(World Health Organization, 1994, pdg. 29)

Elvivir en una democracia permite alos sujetos estaren la
libertad de tomar decisiones que lo afecten y sentir gusto
por ello, pero existen unos principios en los que operan
distinciones entre lo que es buenoy el malo, el alcohol es
una drogalegitimada socialmente y juridicamente, pero se
percibe como una de las sustancias mas peligrosa para la
sociedad, y no es considerada como una droga, es por ello
que se deberia elevar el nivel de riesgo frente a las
distintas drogas existentes; pero se debe tener en cuenta
[ legalidad de las otras, por lo que habla de los que esta
bieny los que estd mal, como lo dice Lopez y Palacios, ya
que cada sujeto esta enla posibilidad juridica de utilizarla
droga que le plazca. El nivel de riesgo deberfaserenlos
posibles efectos que tiene cada una, haciendo distincion
entre las mismas, ya que no todas tiene ni el mismo efecto
¥ ni posibles consecuencias.
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ENTREVISTADO PERFIL Organizacion que fomenta el buen consumo de susutancias psicoactivas y psicotropicas en los jvenes.
(CATEGORIA PERSPECTIVA DELSUJETO (ONTEXTOTEQRICO CONTEXTO SOCIAL (CAMPANA) HALLAZGO
Aunque a campafia cice tener un tono en el cual no se juzga, nise
. . amenaza, sobre ¢l consumo d mavinuana o sustancias psicoactias,
Yocreo que s claro, l campafiade aiguna A .
fo eventuamente la campalia s enfaza en que los consumidores de cragas
maneralo que esta diciendo es que las ‘ , I . ,
a5 personas que no tenen contacto directo con los 1o pueden tener una vida funcional, ES cierto que existen consimos
PEISONGS que usan arogas o Son capaces de| : y T
L - |miembros del exogrupo forman estereatipos sobre s hases |, ‘ . o .| problematicos pero tampoco e puede part de esaidea para crear un
{ener una vida funcional, y en ese senfidopues |, - Y se presume que son vagos: EI que habitualmente y sin causa justfcatia no ejerce ocupacien uf. " o .
. (e a informacion recioida ce los canales del grupo, pero S ‘ maginario sobre ¢ cansumo de arogas, como lo dce Surd ctando a Levina
estalarealidad que unoveyquelos | Y ofco it 0 tolerado, y cuyos en antecedentes den fundamento para considerarlo como elemento ‘ P
incluso en casos de contacto directo, informacidn L o i y Campber,los estereotipos proceden de a percepcidn de diferencias reales
muchachos ven, es que gran parte delas | » ‘ periucicial a la sociedad". (ICBF.SF) El tono de la campaia rompe R .
. previamente rechica desde fuentes del grupo uegan un papel| " . " . . 0 raves de a influencia e numerosos agentes Sociales, en ese
[ersonas Que usan sustancias, creo gueel | A " naradigmas frente alo que tradicionamente se ha dvuigado porque tiene un enfoque de derechos,| ‘ X .
o . _— importante en a formacion de mpresiones. (Cano, 1993, pég.| . - Lo "I podramos deci que la campafia esla compuesta por esas percepciones
Imaginario Social | 90% como o dicen fas Naciones Unidas y la : . Si juzgar o amenazar a los jOvenes Sino invtandolos a pensar antes de tomar una decision que| " ‘ ‘
I - 129) Los estereofipos proceden de a percepcin de . negativas hacia los consumidores  lo efectos de ellas, tenendo en cuenta
Organizacion Mundialde la Salud, no ienen [ ™ U Pueda afectar su proyecto de vida. La ly fue presentada al congreso de R ‘ - y
‘ (ferencias reales 0 a iavés de a nfluencia de numerosos . . S - . |0ue s una campaiia del Gobierno se reflia Su idea acerca de fa percepcion
problemas derivados de ese cansumo, ‘ T los Estados Unidos por Harry J. Ansinger, comisario e ‘Federal Bureau of Narcofics” quien declard]” ~ * .
‘ . agentes sociales. Los estereatipos refjan dierencias |, . ‘ o Quetiene respectoaestas.  Cuando no hay un conacto irecto con
entonces en esa medida el mensaje es que . ‘ El uso prolongado de marhuana... usualmente, leva a a ocura, lo mismo que l crimen” (Jonnes,| ‘
. . " locupaciongles, 0 devida urbanay rdl, oenmodos de | . miembros del exogrupo, en este caso los consumidores de drogas, se parte
Quien consume sustancias 1o es funcional L " |citado por Saenz,2007. Pég. 209). o LY
‘ .. [aculuracion entre distintos grupos (Surid ctando a Levine y deside as idgas oficales en as que e creay dfunde elimaginario, como la
cuando es todo lo contraro, y  mayora o , .
- |Campbel, SF, pég. ). idea en que Se presume que Son vagos, los que tenga algo que ver cons
VECeS 2s persanas Qug usan Sustancias son SR ,
s sustancias psicoactivas, maginario que se haimplantado desde 1936 con
Iey 48 en nugstro pals, una de as primeras leyes que castigaba el consumo
Y produccion de sustancas psicoactivas.
, o \SeginBo Mathiasen, representante de a Oficinas de as Naciones Unidas coniraa Droga y el el |Desde el gobiemo de Ancrés Pastrana con fa fima del Plan Colombia, se
Lamarhuana es la sustancia psicoactiva cta: icfta més B ’ . . - . ,
. ) . |(Unodc},fainversion que hace el pal en este ipo de campalias, ayudan a contrarrestar una gran  fintensifco a guerra contra as crogas, y esta problema empezo a ser
consumida en el pas,  a gue muestia una mayor tendencia o . . ‘ L )
. : problema de salud pdblica ‘Por cada 2000 pesos que invieta el Gobiero en programas de considerada como el principal problema de Colombia. Desde Estados
(e crecimiento. 11,5% de los colombianos ha probado . . ‘ ‘ ‘ L )
, . prevencidi conta el abuso de chogas pocifa ahorrarse,  largo plazo, 10.000 pesos en el ratamiento |Unidos s tomaban una gran cantidad de decisiones intemnas delpals
marhuana alguna vez. La prevlencia es 18% enlos o ; o . .
‘ ‘ de un futuro adict”. La campafiano se queda enlos efectos eferentes ala guerra contra el narcatdfico, y la Sociedad colombiana
hombres y 6% en las mujeres. La cifia e consumo enel e . o A L
L ) (el consmo de rogas. Es fundamentala segunda prte del mensaje: Metele mentey decide.  [adopto ! temino de "navcoterrorismo” el cual justficaba cualquier tpo de:
(timo atio es del 3.3%. El total de consumidores de L o ‘ ., . _—
) I Wetele mente" es un uego de palabras para que antes de"mefer'los ovenes reflexionen sobre s - accidin por parte de s fuerzas miltares para ‘acaber con ls drogs. I
. , marhuana en ! imo afo sera, Segdinfas fimas cifias i ; L | . . ; L
Esta campafia, como la mayora de lasf, I Rosioles consecuencias  fomen una decision informada. Ese s el companente clave de la Plan Calombia ¢ considera como un fracaso debido a los miltples
. . disporibles, de unos 762 mil colombianos. El grupo entre los PR P -
campafias de prevencion pues han fracasado, o . prevencion:a capacidad de refleon y decision que tenemos los seres humanos frente a consumo - |vilaciones a 1os derechos humanos por pate del Estadoy de sus fuerzas
‘ 18y 24 afos tiene un consumo mayor & los demds grupos de v iy i L . o
¢l impacto Sobre el consumo es nulo, porgue - . (e drogas', dice Yesid Reyes, el Mnitro de Justica y el Derecho, instucion que fra la campafia armads en confa de Sociedad ci Se ha logrado
. : edad, (Ministerio e Salud, 2016, pég. 1). ‘ L oo ‘ A . o
. . [5iTo que buscan ells es evtar el consumo ) o . |luntol Mnistero de Saludy Proteccidn Socia, Hasta el qobierno de Andrés  |regisrar que la marhuana es [a sustancia psicoactva iiia-icita més
campafias de prevencion Las campatias son todas aquelas actvidades que permiten

ues cada vez hay més y si o que buscan
elas es eviar que la gente menor edad
consuma, pues también hian fracasado porgue
I3 edad de nicio ha descendico.

2 las personas tener estios de vida saudables y facuta
2 I35 comunidades a crear y consolider ambientes donde
se promueve la salud, reduciendo los riesgos de
enfermedad’ (OPS, 20t3)

Pastrana que se intensifca a ucha antfogas ya gue desde a década de 1960, todos los
presidentes colombianos habian sido elegidos promefiendo negocia a paz pava el pa, deste ese
momento a poltica colombiana.y los gobiemos que o prececieron comenzaron a ver que las
inusticias, a corrupcion, a violencia, la impunidad y todos los dems problemas tenian €l mismo
0rgen,  en consecuencia Se pensid que podrian resalverse autométcamente siel pa ograba

Profuncizando en las campalias preventivas, éstas fratan de
aconsejar acerca de lo que es malo y perjudicial paralas
nersonas, de os efectos que conlleva el consumo de drogas
 alcohol a manera de ‘poder crear conciencia en la poblaciin
| asf poder renar a fiempo algunas decisiones eronas”
(Definist, 2019).

deshacerse delas drogas, (Linton,2015) En el mapa geapolfico, Colomia Se parecia cada ez
ms a Afganistan. Desde Washingion medio bildn de dlares legahan a nuestro pai, y desde alf se
decidifa un ndmero creciente de polficas interas colombianas,  las Fuerzas Amadas crecian fan
rapido que pronto Se convertifan en el mayor poder miita de Hispanoamérica (Linton, 20L5) por
medi el Plan Colombia el prestpuesto de | Policia Nacional aumentd, adoptaron el mino
narcoterrorismo’ que se empezd a diundir en la Sociedad colombiana.

consumida en el paf, como o afima el Ministerio de Salud, ededor de
unos 726 mil colombianos son consumidores de marhuana, y teniendo en
cuenta que el grupo entre los 181y 24 afios tienen un constmo mayor, las
campalia de prevencidn no logra tener el impacto en su target seeccionado
y tampoco cumple con su objtvo de poder concientizar a a poblacion y
frene atiempo decisiones enneas (Definsita,2015) . Eldinero que el
Estado pretende ahorrar a |argo plazo no estara tampoco cumpliendo sus
efectos (en dado caso que los 726 mil colombianos fueran adictos).

2 campalia hiabla Sobre tener na decision informaa pero dentro dela
campafia no existe un mensaje claro de como puedo legar ainformame
sobre sta problemética o en que ugar puedo encontrar esa informacion.
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CATEGORIA PERSPECTIVA DELSUJETO CONTEXTO TEGRICO CONTEXTO SOCIAL (CAMPARIA) HALLAZGO

Campaia e impactos

Las cufias radiales son muy esquematicas,
pareciera que el grupo objetivo de ellos
son los jovenes y quieren Ilamarla
atencion en ellos, pero esas campafias no
apuntan alos jovenes, es un lenguaje
muy formal, muy esquematico, todas las
cufias son lo mismo solo que el mensaje
de lamitad cambia del resto todo es lo
mismo. También tiene unaidea muy
perniciosa que dice métele mente, dsea
de todas formas para estar bien hay que
meter algo es el mensaje que uno sacaen
claro, que unos meten droga y otros
métele mente me parece que es una
contradiccidn, estan hablando de no
consumir droga, pero el mensaje a cada
rato es métele, métele , métele. Me
parece que es mensaje que esta muy mal
hechoy no impacta con los jovenes.

Llamamos puiblico objetivo o target al grupo de personas al que van
dirigidas nuestras acciones publicitarias. Estas personas comparten una
serie de caracteristicas que las diferencian de las demds. Ala hora de
realizar una campafia, es muy importante definir de forma correctaal
target al que vaa ir dirigida dicha campafia. Debemos adecuar nuestro
vocabulario al de nuestro publico objetivo. Debemos conacer muy bien
laforma de comportarse de nuestro publico, sus habitos, hobbies,
motivaciones, para asi poder construir un mensaje lo mds adecuado
posible y con el que éstos lograran sentirse identificados. Solo asf
estaremos |legando a ellos. Si construimos un mensaje con el que
nuestro publico no logra sentirse identificado, ese mensaje no es
correctoy no funciona. “promueven ideas,
personas, ideologias, credos” y las campafias de accion social, civicas o
de bien pablico, que seglin Wells, Burnetty Miortary, se llaman asfya
que buscan cambiar actitudes “negativas” a unas socialmente
aceptadas.  Con frecuencia los gobiernos, fabricantes o entidades de
servicio ala comunidad o caritativas, u otras asociaciones, buscan
cambiar actitudes mediante la oferta de satisfactores diferentesaun
producto rentable: cultura, turismo, educacion, salud” (Wells, Burnetty
Miortary, 199, pag. 2)

Aungque el enfoque son los jovenes, la campafia va a dirigida a la
sociedad en general, ya que la responsabilidad en la prevencion del
consumo de drogas debe ser compartida entre todos: Estado,
comunidad, familia, amigos, educadores. Por ello uno de los
fundamentos de la campafia s la corresponsabilidad, asociada al efecto
de mis decisiones como individuo o como miembro de una sociedad.
Pastrana firmaria con los Estados Unidos lo que hemos conocido como el
Plan Colombia el cual se convirtié en el marco military judicial parala
lucha contra el narcotrafico. En el mapa geopolitico, Colombia se parecia
cada vez mds a Afganistan. Desde Washington medio billon de ddlares
Ilegaban anuestro pais, y desde alli se decidiria un nimero creciente de
politicas internas colombianas, y las Fuerzas Armadas crecian tan répido
que pronto se convertirian en el mayor poder militar de Hispanoamérica
(Linton, 2015) por medio del Plan Colombia el presupuesto de la Policia
Nacional aumento, adoptaron el término “narcoterrorismo” que se
empez0 a difundir en la sociedad colombiana.

El esquema de la campafia esta pensado para un publico
juvenil, pero vemos que no es posible manejar un
mensaje adecuado que logre identificar al target con la
campafia, ya que se usa un lenguaje formaly
esquematico. Si como lo dice Wells, Burnnet y Miortary
es cambiar actitudes "negativas" en una sociedad, la
palabra "métele" de una u otra manera esta queriendo
incitar a las personas en meter algo, metery consumir
son sindnimos, entonces la campafia refleja en mensaje
que desde el Gobierno se quiere difundir, y que los
jdvenes no consuman ninglin tipo de drogas.

84




ipo del consumidor

Si claroy muy negativo, lo Unico que logra
crear un imaginario que las drogas son
malas, noimporta la droga, ni la cantidad,
0 el nivel de consumo, eso es malisimo y
no es cierto, esta comprobado que tiene
mas efectos negativos el consumo
frecuente del cigarrillo o el alcohol que la
marihuana.

El gusto o tener el habito marca una diferencia no solo en cuestion de
gustos sino a la vez refleja una barrera de lo que se aceptaen las
esferas sociales, lo que da un juicio valorativo hacia aquellos sujetos
consumidores. (Lopez y Palacios, 2014, pag. 9)

Los estereotipos proceden de la percepcion de diferencias reales o a
través de lainfluencia de numerosos agentes sociales. Los estereotipos
reflejan diferencias ocupacionales, o de vida urbanay rural, o en
modos de aculturacion entre distintos grupos (Suria citando a Levine y
Campbel, S.F, pag. 5). Los estereotipos como
conocimiento se forman generalmente a partir de una informacién de
fuentes externas, la fuente puede ser un miembro o miembros de un
exogrupo que proporcionan informacion a través del contacto directo,
podriamos decir que desde la propia experiencia del sujeto y/o canales
politicos-sociales-culturales y educativos en el grupo que proporcionan
informacion sobre los “otros”, también de fuentes familiares,
especialmente durante lainfanciay la adolescencia que han
compartido con el grupo al cual se le ha construido un imaginario(Suria,
2010, pag. 9)

La campaiia muestra situaciones cotidianas en donde una persona joven
ha dejado un "espacio vacio" y ha fallado a su pareja, amigos, familiares o
asimisma. ¢Por qué la ausencia del joven? Porque las drogas le
cambiaron sus planes. La baterista que no asistio al
primer concierto de su banda; el muchacho que dejé plantada a su novia;
la chica que no se presentd a las pruebas de admision de la universidad;
y un joven que dejo esperando a su familia en el cumpleafios de la
abuela, materializan situaciones en las que una decision desacertada
frente a las drogas afectd el entorno familiar, personal y social.

Para 1946 se expide (la “Ley Consuegra” presentada por el senador
barranquillero Néstor Consuegra), la cual endurecio las penas por ventay
consumo de marihuana considerandolos delitos contra la Salud Piblica.
El gobierno del presidente Mariano Ospina Pérez expidio otro decreto
contra esté psicotropico en 1949, al haber afirmado que la planta tenia
propiedades venenosas y producia hébito, decretando la prohibicion en
todo el territorio colombiano; en el cual se fijaron penas de seis meses a
cinco afios de carcel que podian aumentar para aquellos que
suministrasen marihuana a menores o a adictos. Otro decreto de 1951
calificd como maleantes a los que cultivasen y comercializasen
marihuana. (Marin, 2015, pag. 26)

Socialmente el consumo de alcohol y de cigarrillo se ha
naturalizado, y para gran parte de la poblacion a pesar
de saber que es nocivo para la salud, su consumo es
aceptado. Al contrario de lo que pasa con la marihuana
la cual se ha comprobado que es menos nociva que las
anteriores sustancias, se le ha otorgado un juicio
valorativo como lo dice Lopez y Palacios, hacia quienes
lausany alaplanta misma, por ello desde la década de
1940, en nuestro pais se legislaron unas leyes
despectivas hacia quienes tenian algin tipo de contacto
con ésta. Lo que ha generado estereotipos que han
procedido desde lamisma institucionalidad y
legislatura colombiana, ya que aunque en la campafia
no se juzga directamente al consumidor, lainformacién
que esta manejando desde el exogrupo ( la campafia)
logra crear un imaginario que las drogas son malas, sin
importar la droga, nila cantidad o el nivel de consumo.

Campafia e impactos

Es que el mensaje por lo confuso que es
nollega a nadie, como le digoaunole
toca adivinar porque no llego la
muchacha a los ensayos, uno puede faltar
por muchos motivos, no tiene plata, esta
deprimida, mil cosas. El problema es que
no nombra el problemayy confunde el
consumo con la adiccion, el consumo no
es problema, la adiccion si, entonces hay
no se esta conectado con la gente,
porque ademds de satanizar ala gente,
los consumidores no se siente
identificados con la campafia.

Llamamos publico objetivo o target al grupo de personas al que van
dirigidas nuestras acciones publicitarias. Estas personas comparten una
serie de caracteristicas que las diferencian de las demas. A la hora de
realizar una campaia, es muy importante definir de forma correctaal
target al que va air dirigida dicha campafia. Debemos adecuar nuestro
vocabulario al de nuestro publico objetivo. Debemos conocer muy bien
laforma de comportarse de nuestro publico, sus habitos, hobbies,
motivaciones, para asi poder construir un mensaje lo mas adecuado
posible y con el que éstos lograran sentirse identificados. Solo asi
estaremos llegando a ellos. Si construimos un mensaje con el que
nuestro publico no logra sentirse identificado, ese mensaje no es
correctoy no funciona.

Normalmente este tipo de campafia se presenta de tres maneras:
Primero, por secuencia, que se va construyendo por etapas hasta llegar
al mensaje final que muestra la advertencia querida; segundo, por
intriga, que se va construyendo por etapas, al igual que la anterior,
pero al final no se muestra explicito el mensaje, dejando espacio para
lainterpretacion, y por Ultimo esta la campaiia preventiva que advierte
al oyente o espectador acerca de como ciertas acciones pueden
afectarloy le dan la oportunidad de cambiar esta situacion.

Aunque el enfoque son los jovenes, la campafia va a dirigidaala
sociedad en general, ya que la responsabilidad en la prevencion del
consumo de drogas debe ser compartida entre todos: Estado,
comunidad, familia, amigos, educadores. Por ello uno de los
fundamentos de la campafia es la corresponsabilidad, asociada al efecto
de mis decisiones como individuo o como miembro de una sociedad.

La campafia ha sido construida desde la intriga, ya que
el mensaje no es explicito, lo cual deja espacios para la
interpretacion, por eso se dice que el mensaje es
confuso y es poco probable que llegue al publico que se
tiene pensado. También confunde el consumo con la
adiccion, lo cual tampoco logra identificar a
consumidores problematicos con la campafia, al pensar
que es una campaia preventiva se espera poder tomar
acciones que puedan cambiar la vida de las personas,
peroal no ser claro y no nombrar correctamente el
problema, el mensaje se cae y la campaia facilmente es:
contradecible.

Campafia, impactos e
imaginarios sociales

El mensaje es que el consumo hace que
uno desaparece y todos los mensajes e
apuntan a eso, que uno deja de faltara
clase, nova al cumpleafios de |a abuela,
todo es relacionado a la ausencia, se
muestra en gris haciendo alusion
seguramente al humo, creo yo. Una
ausencia, el humo se llevaala persona,
pareciera que fuera una alusion al diablo,
el humo es el malo del paseo.

La campafia desinforma mucho,
confunde, pero al finy al cabo no dice
nada. Dice que consumir el malisimo pero
la gente sabe que no es asi, cualquier
muchacho podria contradecir la campafia
y decir no es mi caso, llevo fumando
tanto tiempo y no es mi caso, fume toda
mi carrera universitaria y ya me gradué.

“Las campaias son todas aquellas actividades que permiten a las
personas tener estilos de vida saludables y faculta a las
comunidades a crear y consolidar ambientes donde se promueve
la salud, reduciendo los riesgos de enfermedad”.(OPS, 2013)

Las politicas antidrogas y Ia misma lucha contra ellas, en consecuencia
han creado un estereotipo y prejuicio, el cual es definido como un
juicio no comprobado, favorable o desfavorable sobre una persona o
un grupo, siendo el componente efectivo predominante, mientras el
estereotipo es la parte conceptual del prejuicio (Mapama citando a
Bouirhis, Gagnon y Moise, S.F, pag. 52).

Los estereotipos cumplen con unas funciones individuales y sociales,
dentro de loindividual se encuentra con efectos de acentuacion de
diferencias y de semejanzas intercategoriales, en otras palabras los
puntos en cuales estoy en desacuerdo con el exogrupo, pero también
las posibles semejanzas que podamos llegar a tener, en este punto se
revisa cual es mas predominante sobre el otro y de acuerdo a ellos son
los valores sociales los cuales entran en disputa entre los grupos (Surid
citando a Allport,2010, pg 6)

Detras del consumo de drogas hay muchos factores que intervieneny
que comprometen no sélo alos jovenes sino a sus familias, educadores,
referentes y también al Estado. Si se quiere volvera llenar esos
"espacios vacios" que dejan los seres queridos como lo muestra la
campaia, es necesario actuar con afecto, inteligenciay comprension.
El cannabis o Marihuana es el psicoactivo o psicotrdpico que se obtiene
de la planta del cafiamo, utilizada actualmente con fines recreativos,
medicinales o religiosos. Segun la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU) en el World Drug Report 2016, la marihuana se ha convertido en
el segundo psicotrdpico mas comun entre los jovenes “Desde el 2014,
alrededor del 3,8 por ciento de la poblacion mundial habia consumido
cannabis en el tltimo afio, una proporcidn que se ha mantenido estable
desde 1998” (ONU, 2016) En
el momento en que Richard Nixon, presidente de Estados Unidos, en
1971 acuiid el término “Guerra contra las drogas”, e intensificd la
persecucion del Estado para encarcelar a todos los consumidores de
sustancias psicoactivas, Nixon declaré: “El enemigo publico nimero uno
de Estados Unidos es el abuso de drogas. Para poder luchary derrotar
este enemigo es necesario llevar a cabo una ofensiva nuevay plena. Esta
sera una ofensiva a escala mundial abordando los problemas con las
fuentes de oferta, como también con estadounidenses desplegados en
el extranjero, donde estén en el mundo y con ello declard la guerra
contra las drogas”. (Del Corro, 2011)

La ausencia es el mensaje central de la campafia, el
querer evidenciar que por culpa del consumo de drogas
las personas han abandonado sus planes, es como si esa

persona desapareciera en todas las esferas sociales. El

Estado se ha declarado enemigo de las drogas y de

quienes la consuman, lo ha considerado su principal

problema para la democracia, por lo cual ha creado
campaiias como estd en la que a través de mensajes
estereotipados se le intenta decir ala gente que no
consuman y poder llevar estilos de vida saludables
como lo asegura la OPS. Pero vemos que estos
estereotipos cumplen con unas funciones tanto
individuales como sociales, y la campafia se encuentra
sujeta a eso, ya que aunque se intenta preveniry
mostrar unas posibles consecuencias sobre el consumo
de drogas, facilmente se puede contradecir, porque no
se logra identificar a los consumidores con la campafia,
y entonces acd es cuando los valores sociales entre los
dos grupos (Estado y consumidores) entran es disputa
como lo dice Surid citando a Allport. Por lo que
cualquier joven podria entra a contradecir la campafia, y
demostrar que lo que se esta diciendo no es aplicable
en todos los casos.
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14. CONCLUSIONES

El proceso de investigacion se realizé en el 2017, en el cual se llevo acabo la
formulacion del proyecto, donde se escogieron los mensajes de las campafas de
prevencion social como un conflicto a investigar, ya que se consideré que desde
la publicidad y esté tipo de acciones, se refuerzan imaginarios sociales, los cuales
pueden llegar a tener actitudes discriminatorias en un grupo poblacional. Desde el
2015 hasta el presente afio, en diferentes medios de comunicacion (radiales,
televisivos y redes sociales) se ha trasmitido una campafa del Gobierno Nacional
y de la Oficina de las Naciones Unidas Contra la Droga y el Delito, la cual tiene
como finalidad influir en el comportamiento de las personas y/o ser un medio de
atraer atencion. Su eslogan “las drogas pueden cambiar tus planes, métele mente
y decide” esta dirigido principalmente a los jovenes, disefiado especificamente

para prevenir el consumo de drogas.

Las Naciones Unidas en un reporte del 2016, en el mundo la marihuana es el
segundo psicotrépico mas consumido, alrededor de 3,8 por ciento de la poblacién
habia consumido cannabis y en Colombia es la droga licita- ilicita, que demuestra
una prevalencia de crecimientos en sus diferentes usos, especialmente en los

jovenes.

Teniendo en cuenta lo anterior se quiso profundizar, en los niveles de impacto de
la campafia, en el imaginario social de la Policia Nacional de los sectores de la
Candelaria y Chapinero, ya que son en estas zonas en las que los jévenes
universitarios presentan una gran cantidad de consumo de drogas en los espacios
publicos, por lo que el distrito los dias viernes y sabados reforzd la presencia

institucional en estos sectores tan transitados.

Para poder identificar si la campana “Métele mente y decide” del Gobierno
Nacional y de la Oficina de las Naciones Unidas Contra la Droga y el Delito, podria

llegar a afectar el estereotipo del consumo de marihuana en la Policia Nacional de

86



las localidades de la Candelaria y Chapinero, desde el 2015 hasta el 2017, los
aflos en vigencia en que ha estado la campafa. Para ello, se plante6 una
investigacion que pudiera tener un nivel de andlisis frente al proceso comunicativo

gue implica la campafia y a su vez el impacto de esta en la Policia Nacional.

Por lo cual se realizé un andlisis inicial de la situacion del consumo de sustancias
en el pais y como se ha visto en el nivel académico, ademas de observar de qué
manera hablan tedricos nacionales e internacionales acerca de conceptos como
estereotipo, marihuana, policia, campafias y analisis del discurso; informacién que

fue esencial para entender las dinamicas de esta problematica.

Posteriormente, se entrevistaron a seis personas con diferentes perfiles,
utilizando el mismo formato de entrevista semi-estructurada, las cuales tenian
conocimiento previo de la campafa, los hallazgos fueron sistematizados a traves
de matrices de andlisis, que permitieron interpretar, comprender y dar una
explicacion sobre el problema de investigacion. También se realiz6 un analisis de
las piezas comunicacionales de la campafa, para de esa manera identificar si su

mensaje podria reforzar el imaginario social acerca del consumo de marihuana.

Por lo que pudimos identificar que la percepcion que se tiene frente al consumo de
marihuana en el pais, en comparacién con otras drogas es bastante baja, para la
poblacion en general el estar bajo el estado del alcohol o del cigarrillo, tiene unas
implicaciones mas fuertes para la salud y a nivel social, que lo que podria llegar a
hacer el cannabis en las personas. Debido a la legislacién, en la que en el afio
2016 se aprueba el uso de marihuana con usos terapéuticos y cientificos, teniendo
que cuenta que desde el afio 1986 en la ley 30 se permite el consumo de la planta
con recreativos, y su despenalizacién de la dosis minima avalada por la Corte
Constitucional, los indices de riesgo han disminuido. Pero aun asi el Estado le ha
seguido apostando a que las personas no consuman mediante las campafas de

accion social.

Asi mismo, se pudo evidenciar que a nivel historico existe un prejuicio que asocia

este psicoactivo con actitudes negativas, ya que en el momento en que se declara
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la guerra contra las drogas, en el gobierno de Nixon, éstas pasan a ser el
enemigo publico de los estados y de las democracias, por lo que se intensific6 una
persecucion hacia los consumidores. En el caso de Colombia, la legislatura en
contra del consumo de drogas, evidencia una tendencia prohibicionista, que
fortalece la creencia de que quien consuma o cultive, se presumira que es vago,
maleante y un elemento perjudicial para la sociedad, como lo expresaba en su
momento la ley 48 y Consuegra, en las que se castigaba con carcel a traficantes 'y
usuarios. (ICBF,S.F)

También se logré comprender cdmo a través del Plan Colombia, las fuerzas
militares tomaron un papel sustancial, permitiendo que el Estado les diera mas
presupuesto para planes que contribuyeran a la lucha antidrogas y al mismo
tiempo sobre el consumo, no solo en areas rurales sino en todo el territorio
nacional, por lo que se acuio el término de “narcoterrirismo”, concepto que logra
intensificar un enemigo social, a quien se relacione de alguna manera con las
drogas, por lo que esté marco normativo y judicial ha tenido mdultiples criticas,
debido a la constantes violaciones a los derechos humanos en el pais.

Las campafias de prevencion también hacen parte de la lucha contra las drogas,
por lo que evidentemente tiene una postura gubernamental, en ocasiones
anteriores, se ha tratado de llegar a los jévenes con un mensaje fresco como la
“‘mata que mata” pero no lograron las expectativas esperadas, al contrario, han
demostrado que la visibn gubernamental se encuentra alejada del entendimiento

de las situaciones que socialmente influyen en el consumo.

La investigacion permiti6 analizar la manera en que fue construida la campafa
“Métele-mente”, desde su estructura, composicion y mensaje, lo que sirvio de
insumo para poder identificar que existe un imaginario social en esta, y que

gracias a los medios masivos de comunicacion, logra ser transmitido su mensaje.

Estos potentes socializadores permiten que el mensaje se reproduzca con mas
facilidad llegando a diferentes publicos, por lo que la comunicacion juega un papel

fundamental, ya que es el principal canal en el que los sujetos logran cosificar
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ciertos prejuicios y estereotipos, implantados histéricamente. En el caso de
campafia aungque no se juzga completamente a quien hace uso de las drogas, aln
se sataniza el consumo de las sustancias psicoactivas mediante su forma

discursiva, tanto al nivel oral como en el visual.

La idea central de la campafa es que los jovenes entre 15 y 25 afios pueda llegar
a tener una decision informada y consciente respecto al consumo de drogas, pero
pudimos identificar que en el mensaje, no existe ningun tipo de informacion en la
cual se pueda consultar sobre los efectos y consecuencias. Al igual se identificd
qgue el presupuesto con el cual se contaba para la campafa en los medios de
comunicacién era de un afo; durante su vigencia en ellos, existieron unas paginas
oficiales en redes sociales, a los cuales algunas personas tuvieron la oportunidad
de interactuar, pero actualmente estas cuentas ya no funcionan. Ademas, se
identificO que por parte de los entes estatales encargadas de esta campafa
(Ministerio de Justicia y Ministerio de Salud) no han realizado ningun tipo de
balance sobre el impacto de la campafia, que ya lleva dos afios en vigencia y tiene
una durabilidad hasta el afio 2022.

A través de los testimonios recolectados, por parte de Jonathan Navarro, director
creativo de MullenLowe y el profesor de la Universidad Santo Tomas, Jairo
Ordofiez, se pudo observar que el mensaje se presta para diferentes
interpretaciones, ya que la forma en la que se construyen la campafa de
prevencion es a través de la intriga, el mensaje es dado por fases y de manera
implicita, lo que hace que sea menos perceptible el mensaje principal. Asi bien,
puede ser entendido de una manera positiva en la que se intenta prevenir el
consumo de drogas, pero a la vez puede ser interpretado de una forma violenta,
ya que no se muestra una posible solucion al problema, y quien decide hacer uso
de estas sustancias no tiene una manera de salir de ellas. Otra interpretacion que
se puede dar, es que siempre se estd hablando de meter y esto pasa a ser

contradictorio con la idea de no consumir.

También, se logré determinar que se confunde el consumo con la adiccién, ya

gue se esta afirmando que quien hace uso de estas sustancias, es un adicto, por

89



lo que deja un vacio en su contexto social, el cual en cuestion de imagen es
reforzado por el color gris evidenciando que por culpa del consumo de drogas las
personas han abandonado sus planes, es como Si esa persona desapareciera en

todas las esferas sociales.

Aunque es una campafa preventiva, en la que se espera contribuya a tomar
acciones que puedan cambiar la vida de las personas, cae en el error de tener un
mensaje claro y al no nombrar correctamente el problema, el mensaje se cae y la
campafa facilmente es contradecible. Precisamente la campafa pretende ser un
espejo de lo que viven los jovenes, pero solo demuestra la ausencia de los

joévenes en espacios sociales y en el proceso de creacion de esta camparia.

Dentro del marketing y la publicidad tener en cuenta el publico objetivo es de gran
importancia ya que con esto se sabrd de qué manera llevar su mensaje
asertivamente. Esta campafa estd enfocada, en su mayoria, a jévenes, pero no
deja de lado que esté es una problematica social siendo una responsabilidad de
la comunidad en general, por lo tanto, no discrimina rangos de edad, lo cual
permite que el lenguaje sea mas amplio, pero también llega a dificultar que sea
asertivo para un grupo tan grande, corriendo en el riesgo de que sea mas
conocida por los adultos, que por su target, lo que comunicacionalmente estaria
reforzando el imaginario social de otra poblacién en especifico, lo cual no se hace
visible en ningun documento oficial ya que los balances de impacto respectivos no

se han realizado.

Asi mismo, se entendié desde el analisis del discurso a las piezas audiovisuales
y visuales en las que se maneja un mismo esquema narrativo, que da la
sensacion de neutralidad pero también de ausencia, que nos da el color gris y la
tipografia blanco y negro utilizada. También se maneja el color rojo que denota
hacia lo prohibido o la sensacion de peligro. En las piezas radiales la audiencia se
denota cuando se empieza a narrar, los espacios en los que los jovenes dejan de
asistir, potencializando la idea en que quienes consumen son vagos como lo
expida la ley de 1936 (ICBF,S.F) y abandonan los espacios que socialmente son

aceptados, como el estudio, la familia y los amigos.
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En Colombia alrededor de unas 726 mil personas son consumidores de
marihuana, el grupo entre los 18 y 24 afios tienen un consumo mayor, segun el
Ministerio de Salud; cuando las campafias de prevencién no logran tener el
impacto en su target seleccionado y tampoco cumple con su objetivo de poder
concientizar a la poblacion y frenar a tiempo decisiones erroneas (Definisita,2015).
A largo plazo estas acciones gubernamentales no cumplen con su objetivo, y si

contribuyen a reforzar conceptos erroneos sobre un grupo poblacional.

Quienes se salen de estos canones establecidos como lo dice Lépez y Palacios.
(Lopez y Palacios,2014, pag. 6), empiezan a ser vistos de una manera diferente,
juzgados y tildados por las tradiciones impuestas y aceptadas en la comunidad. A
través del nuevo cddigo de Policia, a la institucion se le otorga autoridad de
“realizar juicios de valor, de manera razonada” a quien encuentren con mas de la
dosis minima o consumiendo en espacios publicos, lo que de cierta manera es
ambiguo, teniendo en cuenta que la campafa llega a reforzar estereotipo un

social, y este puede tener actitudes discriminatorias.

Se espera que la Policia Nacional, la cual tiene como fin primordial “el
mantenimiento de las condiciones necesarias para el ejercicio de los derechos y
libertades publicas, y para asegurar que los habitantes de Colombia convivan en
paz” (Policia Nacional, 1991), actle bajo lo constitucionalmente establecido pero
no en todos los casos pasa, hay declaraciones de jévenes alrededor de la ciudad,
que denuncian algun tipo de abuso por parte de la autoridad. Segun José Miguel
Cruz, profesor de la Vanderbilt University, también los jévenes suelen ser
maltratados mas frecuentemente que las personas de mayor edad, asi mismo,
denuncia que Colombia es el cuarto pais de América Latina en el que es alto el

porcentaje de personas que reportan haber sido maltratadas por la policia.

Asi mismo, la investigacién pudo identificar que por medio de la campafia se
genera una desinformacion judicial sobre el consumo de sustancias psicoactivas,

sus diferentes usos y beneficios, debido a que nunca se hace diferenciacion de los
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tipos de consumo o de las sustancias, dejandolo abierto a la interpretacion. Los
niveles de riesgo parecieran ser los mismos para todas las drogas, lo cual es
incorrecto, ya que la heroina o el crack tiene unos efectos totalmente diferentes, y
su nivel de adiccion es peor, mientras que con la marihuana se ha podido

establecer que es una psicoactivo suave. Bien.

Podemos decir entonces, que la campafia Métele mente y decide ha influido en las
percepciones de las personas y en los imaginarios sociales de una comunidad
frente al consumo de sustancias psicoactivas, en este caso de la marihuana,
entendiendo que en el pais es legitimo su uso de manera cientifica, medicinal y
recreativa. EI consumo problematico de cualquier tipo de droga, ha creado un
estereotipo negativo del consumo de marihuana, que es reproducido a través de
los medios de comunicacion y redes sociales, los cuales son los transmisores mas
fuertes de imaginarios sociales en nuestra sociedad, creando legitimidad a
comportamientos y conceptos en la policia frente a consumidores joévenes, ya que
moralmente no pueden ser bien vistos o aceptados, porque se salen de los
canones establecidos; teniendo en cuenta que constitucionalmente es aceptado
los distintos consumos, los sujetos deben actuar referente a la ley y a lo que como

institucion se piensa.

De igual manera, se establece que la falta de balances realizados por los entes
gubernamentales sobre la campafia, ha facilitado que se siga presentando un
mensaje confuso y contradictorio en la sociedad, sin llegar al publico obijetivo,
siendo una campafia que por sus canales de comunicacion es mas conocida por
los adultos, sin tener el impacto deseado, sino que pasa a ser una accion
desapercibida, sin fuerza, en los espacios comerciales que cada hora que se dan,
en algunas emisoras nacionales donde actualmente es el unico medio en el que

se transmite.

Desde lo comunicativo se sugiere que las campafas de prevencion abran el
espectro acerca de las drogas, ya que no se hacen las diferenciaciones
necesarias entre tipos de consumo y sustancias, lo cual es tendencioso a reforzar

imaginarios sociales establecidos desde la institucionalidad. Asi mismo, el
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lenguaje prohibicionista implicito que se ha venido manejando de manera suave,
pero notorio, debe ser redireccionado por un lenguaje en el que se intente reducir
riesgos de dafio, de esta manera se lograrian tomar decisiones mas conscientes e
informadas, que era un objetivo de “métele-mente “pero vemos que no logra
cumplir con ello. También creemos que las campafas deben estar pensadas de
una manera mas educativa en las que las personas, sepan las posibles
consecuencias diferenciadas de las drogas (teniendo en cuenta alcohol, cigarrillo y
farmacéuticos) para mejorar estilos de vida, sin necesidad de reforzar imaginarios

sociales.

Ademas de ello el lenguaje debe estar ubicado en el publico objetivo al cual se
quiere llevar el mensaje, por lo que es necesario presentar directamente el
problema y no dejarlo a interpretaciones por parte de las audiencias. También es
importante que la campafia pueda trascender a otros espacios de consulta y
ayuda. lgualmente es necesario hacer algun tipo de balance, para saber si se

logra el impacto esperado o no.
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